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RTUK’'UN COCUKLARA YONELIK KARARLARININ COCUK VE TE-
LEVIZYON ILiSKiSi YONUYLE iCERIK ANALiZI YONTEMI ILE iN-
CELENMESI

Ozet

Televizyon kolay ulasilabilir ve ucuz bir kitle iletisim aracidir. Televizyon
kullanim1 ¢ocugun gelisimine katki saglayabilecegi gibi ciddi sorunlara da
yol agabilir. Ailenin biling diizeyi, televizyon izlerken ailenin ¢ocuguyla
kurdugu iletisimin niteligi, cocugun televizyon izleme siiresi ve izlenen ya-
yinlarin 6zellikleri ve tiirleri olumlu ve olumsuz sonuglarin ortaya gikma-
sinda etkili olacaktir. Bu kapsamda, gocuklari, televizyonun olumsuz etki-
lerinden koruma gorevi, medyaya, ebeveynlere, ebeveynleri bilinclendire-
cek saglik personellerine, okula ve devlete diismektedir. Ozel televizyon
kanallarinin yaym hayatina baslamasi, televizyon yayinlarinin diizenlenme
ve denetlenme ihtiyacini ortaya ¢ikarmis boylece RTUK kurulmustur. Ca-
lismanin amaci 2016 yili boyunca Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan alinmis kararlarinin incelenmesi yoluyla ¢ocuklarmn ekran ba-
sinda karsilasabilecegi tehditlerin tespit edilmesidir. Bu makalede
RTUK'{in gocuklar1 televizyonun olumsuz etkilerinden korumak amaciyla
almis oldugu yaptirim kararlari igerik analizi yontemiyle incelenmektedir.
Arastirmanin sonuglarma gore ¢ocuklarin en fazla cinsellik, siddet ve ko-
ruyucu sembollerin uygun sekilde kullanilmamasi nedeniyle televizyonun
olumsuz etkilerine maruz kalma riskiyle karsi karsiya oldugu tespit edil-

mistir.
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BY CONTENT ANALYSIS METHOD

Abstract

Television is an easily accessible and cheap mass communication tool. The
use of television can lead to the development of the child as well as cause
serious problems. The level of consciousness of the family, the nature of the
communication that the family builds with the child while watching televi-
sion, children's television tracking time and features and types of broad-
casts being watched will be effective in the emergence of positive and nega-
tive consequences. In this context, the task of protecting children from the
negative effects of television falls on the media, the parents, the health per-
sonnel who make their parents aware, the school and the state. The need to
regulate and supervise television broadcasts has arisen with the launch of
private TV channels. RTUK is thus established. The aim of the study is to
identify the threats that children could face at the screen by examining the
decisions taken by Radio and Television Supreme Council (RTUK) during
2016. In this article, the sanction decisions taken by RTUK in order to pro-
tect children from negative effects of television are examined by content
analysis method. According to the results of the study, it was determined
that children are most at risk of being faced to negative effects of television
because of sexuality, violence and the lack of appropriate use of protective

symbols.

Anahtar Kelimeler: Marketing, Child, Television, Radio and Television
Supreme Council (RTUK), the Broadcasting Law No: 6112.
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v

Avrupa Konseyi ¢ocuk haklar: strateji belgesine gore; “cocuklarin ayrimciliga ugramama,

bilgiye erisme, ifade 0zgiirliigii ve dijital ortama katilum hakkini bu alanda ¢alisan diger paydas-
larla isbirligi iginde desteklemekte ve korumaktadir” denmektedir (Council of Europe Stra-
tegy for the Rights of the Child; 2016-2021:20). Cocugun bilgiye ulasim hakk: ve kendi-

ni ifade etme 6zglirliigii ile ¢ocuklarin medya alanlarinda korunmasi temel ¢ocuk hak-
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larindandir. Bagka bir ifade ile televizyon izleme hakki ¢ocuklarin evrensel haklarin-
dan biridir. Ozellikle kitle iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte medyanin
da kiiresellesmesiyle aslinda yurt disinda yaymnlanan her tiir program Tiirkiye’de ya-
yinlanmakta ya da Tiirkiye’den de ulagilabilir olmaktadir. Boylece medya ve diinyada-
ki gelismeler iilkemizdeki medya yaymciligin1 da etkilemektedir. Dolayisiyla bu du-
rum televizyonun ¢ocuklarin bilgiye ulasmasinda ve ¢ocuklarin diinyay: tanimlama,
algilama ve anlamlandirma ¢abalarinda, kisaca vizyonlarmin gelismesinde katki sag-
lamakta, en azindan firsat esitligine sahip olmasim olanakli hale getirmektedir. Ote
yandan, televizyonun ticari hayatini siirdiirebilmesinin izlenebilmesine bagl olmas1 ve
ozel yaymalik kurumlarmin varliklarmi siirdiirebilme kaygisinin bir sonucu olarak
kamu yararmin 6n planda goriildiigti bir yayncilik politikasi anlayigi yerini reyting
ol¢tim endeksli bir politikaya birakmaktadir. Televizyon kanallarinin {izerindeki rey-
ting baskis1 hem yaymlanan programlarda Tiirkge'nin ¢ok daha 6zensiz kullanildig: bir
yayin ortamina hem de televizyonun toplumsal, kiiltiirel ve aile degerlerini yozlastira-
cak, siddet, alkol, uyusturucu, cinsellik gibi unsurlarin ge¢mise gore yayinlarda ¢ok
daha fazla kullanilmasina neden olmaktadir. Bu durum ¢ocuklarin korunmasi ihtiyaci-
nin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu etkileri 6nlemeye yonelik olarak kurulmus
denetim mekanizmalarindan biri Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’dur. Bu ¢aligmanin
amact Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2016 yilina ait olarak alinan gocuk-
lar1 korumaya yonelik kararlarin incelenmesi yoluyla ¢ocuklarin televizyon izlerken
hangi risklerle kars1 karsiya oldugunun tespit edilmesidir. Boylece televizyon ve radyo
yaymcilifinda ¢ocuklara yonelik gerceklesen ihlaller tespit edilirken ayni zamanda
dolayl1 olarak ebeveynlere ¢ocuklariin ekran basinda maruz kalabilecegi riskli yaym-
lar1 ve ¢ocuklar: televizyon izlerken nelere dikkat etmeleri gerektigine dair bilgi ver-

mektir.
Cocuklara Yonelik Pazarlama ve Televizyon iligkisi

Farkli sosyo-ekonomik kosullardan gelmelerine ragmen hemen hemen her ¢ocuk bir
sekilde televizyon izlemektedir. “Medya Okuryazarli§i Arastirmasi’nda elde edilen
bulgulara gore evinde televizyon olmayan ¢ocuklarin orani %0,1 ve 6rneklemde yer
alan dgrencilerin %98,3'ii televizyon izlemektedir (RTUK, 2016:44-68). Diger taraftan
cocuklar firmalarin her gecen giin daha fazla hedefinde olmaktadir. Bu durumun temel
sebebi ailedeki ¢ocuk algisinin ve bu algiya bagh olarak ailedeki ¢ocugun etkisinin
artmasindan kaynaklanmaktadir. Cocuklar artik kendi kullandiklar tiriinleri kendileri
segebilmekte ve ailenin kullanimina yonelik iirtinlerin segilmesinde de etki sahibi ola-
bilmektedir. Bu kapsamda ¢ocuklar, {i¢ pazarda 1) Birincil (Temel Pazar — Kendi kul-
lanimlaria yonelik tirtinler pazari), 2) etkileyici Pazar (Ailesinin satin alma kararlarini

etkiledigi Pazar), 3) gelecek pazarlari (bugiiniin ¢ocuklarmin yarinin miisterileri olaca-
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g1 inanci) goriildiigiinden beri diger demografik gruplardan daha fazla pazar potansi-
yeline sahip olmaktadir (Mc Neal,2000:48, Wilson ve Wood, 2004:329). Gergekten de
2014 yih itibarryla Amerika’da yaslar1 8 ile 12 arasinda degisen tahmini 21 milyon

Amerikan ¢ocuk 30 milyar dolar harcamaktadir ayrica ebeveynlerinin 150 milyar do-

larlik harcamalarina ise etkide bulunmaktadirlar (Center for a New American Dream,
2014:6).

McNeal’a gore bu etkilerin ortaya ¢ikma sebepleri su sekilde 6zetlenebilir (McNeal,
2000:32-34):

Aile biitcesinde ¢ift maasin artmasi; ailede annenin ¢alismasi hem ailenin biitge-
sini artirmakta hem de ailenin ¢ocuga daha fazla kaynak aktarilabilmesine olanak
saglamaktadir.

Dogum oranlarindaki azalma; Calisan annenin daha az c¢ocuk sahibi olmasi,
bdylece cocugun ailenin gelirini daha az kardes ile paylasmasini saglamaktadir.
Ailelerin ¢ocuk sahibi olmay1 ertelemeleri; aile bireylerinin kariyer hedeflerini
on plana almalar1 ve ekonomik belirsizliklerin etkisiyle belirli bir finansal giice
erisene kadar ¢ocuk sahibi olmay1 ertelemektedirler. Ulkemiz acisindan da kadin
okuma oranindaki artis ve evlenme yasinin artmasi da evli giftlerin daha geg yas-
larda anne baba olmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla, ebeveynler ¢ocuklari-
nin {izerine daha fazla titremekte ve ¢ocuklarma daha fazla harcama yapmakta-
dirlar.

Parcalanmis aileler ve daha cok iivey cocuk; artan bosanma oranlar1 ve ebe-
veynlerin yeniden evlenmesi sonucu ¢ocuklarin bir kismu aile iginde tivey gocuk
olarak yasamaktadir. Boylece ¢ocugun gesitli kombinasyonlarda birden fazla an-
nesi, babasi, dedesi ve ninesi olmakta, dogal olarak ¢ocuklar daha fazla harglik
vb. seyler elde etme egilimine girmektedir. Cocugun iki ayr1 evde (6z anne ve 6z
babasinda) yasama gerekliligi ek satin almalara (dis fircasi, tarak, oyuncak ve
ekstra atistirmalik yiyecekler gibi) neden olmaktadir. Diger taraftan, ebeveynler-
de gocuklarin bu durumla basa ¢ikabilmesi igin de para ve hediye gibi seyler ve-
rebilmektedirler.

Tek ebeveynli ailelerdeki artis; ailelerin bosanma oranindaki artis, ev islerine
yetisemeyen baba ya da anneye destek olmak amaciyla (ebeveynlerin beklentisiy-
le) ¢ocuklarin daha fazla sorumluluk almasina neden olmaktadir. Boylece bu ¢o-
cuklar daha erken yaslarda tiiketici rolleri tistlenmektedir.

Biiyiikanne ve Biiyiikbabalarin yeniden 6nemli hale gelmesi; calisan anne, ba-
balarin yardimina dedeler ve nineler kogsmaktadir boylece ¢ocuklar biiyiikbaba
ve biiyiikannelerinden de ekstra bir gelir elde edebilmektedirler. Tiirkiye’de bu

nedenle 2017 yili itibari ile T.C. Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig1 tarafindan
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“Biiylikanne Projesi” kapsaminda torunlarmin bakimin {istlenen anneanne ve
babaannelere aylik 425 lira yardim yapilmasini saglayan uygulama baslatilmistir.

o Artan sucluluk duygusu faktorii; tiim giin calisan ebeveynlerin ¢ocuklariyla
yeterli zaman bagska bir ifade ile “kaliteli zaman” gecirememeleri nedeniyle sug-
luluk duymaktadir. Materyalist toplumlarda, kaliteli zaman uzakta olunan ebe-
veynlerle bir araya gelindiginde daha fazla paylasim yapmak demektir. Bu du-
rumun sonucu ise ¢ocuga yonelik daha fazla harcama yapilmasi anlamina gel-
mektedir.

J Ebeveynler, ¢cocuklarinin gelecegi hakkinda daha fazla endise duymaktadir;
ekonominin krizlerle bogusmasi artan issizlik oranlari ile birlikte aileler ¢ocukla-
rmin diger ¢ocuklar kadar iyi olmamasindan endiselenmektedirler, bu nedenle
cocuklara daha fazla para, daha fazla egitim, aile icin daha fazla s6z hakk kisaca

daha fazla herhangi bir sey vermektedirler.

Isletmelerin ¢ocuklara ulasmak icin uyguladig1 yontemlerden birisi televizyon reklam-
laridir. Rasmussen (2016) televizyon reklamlariin yetiskinler agisindan toplumda
onemli bir bilgilendirme araci oldugu ve bu yoniiyle yararlar1 da olabilecegine inan-
maktadir. Diger taraftan ¢ocuklar TV'de gordiikleri seylere inanmaya daha yatkindir
ve medya igeriginin onlar1 ikna etmeye yonelik oldugunu daha az algilayabilmektedir
bu nedenle reklamlarda kullanilan ikna tekniklerine karsi daha savunmasizdirlar
(Rasmussen, 2016). Yapilan bir arastirmada ¢ocuklarin televizyon gibi sevdigi iletisim
araglarimin mesajlarma ¢ogunlukla agik oldugu ve marka tercihlerini etkiledigi sonu-
cuna ulasilmaktadir (Aktas vd., 2011:115). Dolayisiyla reklam sektoriintin biiytikliigi
ve ¢ocuklarin ebeveynlerinin satin alma kararlarina etkileri goz dniinde bulundurul-
dugunda reklamlar1 engellemek miimkiin olmayabilir hatta gerekli de olmayabilir.
Ancak reklamlarin ¢ocuklara zarar vermeyecek igerik ve 6zende yayinlanmasi saglan-
dig1 takdirde herhangi bir sorun goriilmemektedir. Karaca vd. (2007:236)'ne gore tele-
vizyon reklamlari, ¢ocuklar: bilgilendirerek tiiketici olarak sosyallesmesine yardimci
olabilecegi gibi; gereksiz tiiketime tesvik etme, kotii beslenme aligkanliklar: kazandir-
ma, sagliksiz yasam ve olumsuz ahlaki davranislar gibi etkileri de olabilecegini belirt-
mektedir. Bir bagka ifade ile baz1 reklamlar, ergenlik donemindeki giivensizlikleri ha-
reketlendirmek i¢in maddi mutluluk, cinsellik veya siddet imgelerini kullanmaktadir
(Stockwell, 2005:1). Norveg'te yapilan bir grup calismada tiiketimin ¢ocuklarin ve er-
genlerin yasaminda temel bir deger haline geldigini, reklamcilik ve pazarlamanin sa-
dece genglerin tiiketimini degil ayn1 zamanda goriiniim, cinsellik, uyusturucu ve sid-
det gibi tutumlarii da daha genel bir sekilde etkiledigini varsaymaktadir (Bucking-
ham ve Tingstad, 2007:50).
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Televizyonda uygulanan bir bagka pazarlama teknigi program uzunlugunda reklam-
lardir (program-length commercials). Bu pazarlama uygulamasinda ¢ocuklara yonelik
programlarda kullanilan ayni karakterlerle reklamin yapilmas: ya da programin de-
vaminda bir iirtintin reklaminin ayni programin karakterleri tarafindan yapilmasidir.
Diger taraftan ABD vb. bir¢ok iilkede bu tip uygulamalar yasaklanirken iilkemizde ise
reklam yapildigina dair aciklayici bir ses veya goriintii olmaksizin yapilmasina izin
verilmemektedir. Bu konudaki diizenleme 6112 sayili RTUK Kanunu'nun 3. Maddesi g
bendinde “Gizli Ticari Iletisim” olarak tanimlanan uygulamanimn 9. Maddesinin 3. Fik-

rasinda “Gizli ticari iletisime izin verilemez” seklinde yasaklanmustur.

Bir diger pazarlama uygulamasi ise iiriin yerlestirmedir. Cocuklara yonelik olarak is-
letmelerin, herhangi bir malini, hizmetini, mal veya hizmetinin taninmasini saglayacak
isim, logo, slogan gibi unsurlary; film, televizyon sovu, dizi, gazete, kitap, vi-
deo/bilgisayar oyunu veya kliplerin icerisinde gostermelerine dayanan bir tekniktir
(Giilmez ve Dértyol; 2013:372). Uriin yerlestirme pazarlama teknigi biciminde 1982
yilinda gosterime giren Steven Spielberg’in E.T. adli filminde Reese’s Pieces markali
driini film iginde yemesiyle goriilmiis, sonugta iiriin alimlarinda %66 artis gercekles-
mistir (Calvert, 2008:209). 6112 sayili Kanunu'nun 3. Maddesi g bendi {iriin yerlestirme
bakimindan da degerlendirilmektedir bu nedenle televizyon yayincilar1 “Bu program-

da tiriin yerlestirme bulunmaktadir” seklinde belirtmek zorundadirlar.

Sonug olarak ¢ocuklar1 hedef alan reklamlarin sinirlanmasina yonelik talepler {i¢ ne-
denle ortaya ¢ikmaktadir (Katke, 2007: 283);
e Reklamlar yiizeysel olmalarinin yani sira maddi mal ve tiiketim tizerinden degerlerin
kurulmasini tesvik etmektedir.
e (Cocuklar deneyimsiz tiiketiciler olarak reklamcilarin hileli ikna ¢abalarina kolay bir av
olmaktadir.
e Reklamlarin ¢ocuklar iizerindeki etkisinin oyuncak, aperatif yiyecek vb. birgok talebine
etkide bulunmas1 sonug olarak ebeveynlerin bu taleplere tekrar tekrar hayir demek zo-
runda kalmalar1 ebeveyn ile ¢ocuk arasinda ¢atisma ortami yaratmaktadir.

Bu endigeler, artan sansiir uygulamalari, medya diizenlemeleri ve medya okuryazarli:
cagris1 yapan uluslararas1 egilimlerin bir parcasmi olusturmaktadir (Buckingham
2000’den akt. Buckingham ve Tingstad, 2007:50). Pazarlamacilar ¢ocuklar: etkilemenin
en uygun yontemlerini belirlemek i¢in demografik veriler, psikoloji, gelisim o6zellikleri
ve davranis Ozelliklerinden yararlanmaya ¢alismaktadirlar. Medya okuryazarligi egi-
timi ile ¢ocuklara reklamlar hakkinda elestirel diisiinmeyi, reklamlar: tanimlamayz,
reklamlarda kullanilan ikna edici tekniklere kars: farkindalik kazandirmay1 ayrica ¢o-
cuklarin reklamlar1 analiz edebilmelerini, igerige gomiilii (tiim dijital medya agisindan)

reklamlara dikkat etmelerini, reklamlarin ne hissettirmeyi ve ne diisiindiirmeyi hedef-
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ledigini anlamalarini saglamak icin gaba gosterilmektedir (Is Advertising Harmful to
Kids?, b.t). Susan Linn ise medya okuryazarli§1 egitiminin degerini su sekilde sorgu-
lamaktadir, "Cocuklara elestirel diisiinme becerileri kazandirmanin énemli oldugunu kabul
ediyorum ancak ¢ocuklara reklamciliktan kendilerini korumalarimin gene ¢ocuklara bagli olmasi
naif ya da samimiyetsizdir." demektedir (Watson, 2014). Linn’e gore, daha da dnemlisi,
medya okuryazarliginin tiiketici davranisini etkileyebileceginin belli olmadigin1 medya
okuryazarligiin siipheciligi telkin edecegini gosteren arastirmalar oldugunu ancak
siiphecilik ve tiiketici davranisi arasinda hicbir baglanti olmadigini belirtmektedir
(Watson, 2014). Bu kapsamda 6112 sayili Kanunun 10. Maddesi 7. Fikrasinda “.... plan-
lanan yayin siireleri otuz dakikadan fazla olmas: hilinde, her otuz dakikalik yayin siiresi icin bir
kez olmak iizere reklam ve tele-alisverigle kesilebilir.” ifadesi ¢ocuk programlarma reklam
alinmasina izin vermektedir. Stimer ve Adakli (2007:148) ise bu durumu ayni kanunun
¢ocuklarin korunmasina iligkin ilkeleriyle celistigini belirtmektedirler. Diger taraftan
Ozdemir ve Yaman (2015:245-254)'1n bulgularina gore Tiirkiye’deki televizyon izleyici-
lerinin %51,2’si televizyon reklamlarinda ¢ocuklarin hedef alinmasin1 ahlaki bulmaz-
ken, %48,8'1 ise ahlaki agidan bu konuda sikint1 yasamamaktadir. Ayni ¢alismada izle-
yicilerin %60,1’i ¢ocuklarin reklamlarda oyuncu olarak yer almasini ahlaki bulmakta
iken %39,9'u ise bu durumu ahlaki agidan uygun olarak bulmamaktadirlar (Ozdemir
ve Yaman, 2015:245-254).

Televizyonun Etkileri

Cocuk ve ergenlerin sosyallesmesinde ve topluma katilan bireyler olarak ortaya gikma-
sinda oncelikle ailenin, daha sonra okul-arkadas grubu ve akranlarin bir bagka ifade ile
aile disinda edinilen gevrenin ve kitle iletisim araglarinin bilhassa televizyonun da,
davranislarda hem olumlu hem de olumsuz degisiklikler meydana getirerek toplum-
sallasma siireci iginde yerini aldig1, ancak televizyonun bu islevi yerine getirirken, ¢o-
cuklara ve genglere ne kadar yardimci olabileceginin, izlenen programin igerigi ile ya-
kindan iligkili oldugu ortaya konulmustur. Ozellikle cocuk belli bir yasa erisene kadar
televizyonda yayinlanan igerigin gercek oldugunu diisiinmesi ve yaymlanan program-
lardaki igerigi rol model almasi ve taklit etmesi muhtemel goriinmektedir. Taklit, go-
cuklar, yetiskinler ve bebekler tarafindan yaygimn olarak kullanilan giiclii bir 6grenme
bigimidir. Ebeveynlerin dikkati ve etkilesimi ¢ocugun taklit davranisa duydugu hevesi
etkilemektedir ve ¢ocugun taklit davranigi uygun kiiltiirel ve sosyal davranislar ilet-
mek i¢in bir mekanizma saglamaktadir. Basit dogaclama davranis dogumdan sonraki
donemde belirgin olmakla birlikte yaklasik 14 aylik bebeklerin yetiskinler, diger ¢ocuk-
lar ve televizyonda gozlemledigi eylemleri hatirladig1 ve tekrarladig: goriilmektedir
(Meltzoff, 1999:1). Ornegin, Pokemon cocuklarin 6zdeslesebildigi ve onlar1 derinden

etkileyen bir ¢izgi film olmay1 basarmus bir igerige sahiptir hatta o kadar derinden etki-
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lemistir ki; 20001 yillarda Tiirkiye'nin gesitli bolgelerinden Pokemon ¢izgi filmindeki
sahneleri taklit ederek Pokemon gibi u¢mak isteyen ¢ocuklarin kendilerine zarar ver-
mesi nedeniyle Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan yayindan kaldirilma karar
alinmustir (Karsly, 2015).

Yapilan bir ¢alismada liseli genglerin segilmis televizyon dizilerindeki tipleri “model
alma” durumlarini 6l¢gmek i¢in onlara bu karakterin yerinde olmak, ona benzemek ister
miydiniz sorusu yoneltilmis ve ‘olumlu’ yanit verenlerin dizideki bu tiplemeyi “‘model
aldiklar1” varsayilarak her ii¢ gencten ikisinin (%72) yerli dizilerdeki tiplemelerden en
az birini modelleme davranisinda bulundugu tespit edilmistir (Erjem ve Caglayandere-
li, 2006:24). Sonug olarak televizyonun ¢ocuklara etkileri olumlu ve olumsuz olarak
ortaya cikabilmektedir. Televizyonun olumlu etkileri su sekilde 6zetlenebilir (Biiytik-
baykal, 2007:34-40, Kaya ve Tuna, 2008:163-164, Quadir Ersoy ve Akaroglu, 2010:118-
119);
e Cocuklarin ana dillerini 6grenmesinde, zihinsel ve dil gelisiminde katki saglar.

e Sosyal, siyasi, ekonomik ve kiiltiirel olarak bilinglenme saglar.

Etkilesimli ve egitsel igerikli programlar ¢cocugun sosyallesmesini toplum, aile

iligkilerini ve kiiltiirel aktarimi saglar.

Besleyici degeri yiiksek fakat cocuklar tarafindan sevilmeyen bazi yiyeceklerin
sevilmesinde ve gocuklarca tiiketilmesinde katki saglar. Ornegin Temel Reis
1spanagin sevdirilmesine yonelik bir ¢izgi filmdir.

e Dogru tiiketicilik 6grenilebilir.

Her ne kadar televizyon ¢ok sayida insana, ¢ok kolay, ucuz bir bicimde ulasiyor ve
eglendirme 6zelligi 6n plana ¢ikiyor olsa da egitsel amaglarla da kullanilabilmektedir.
Cocuklarin dislerini firgalamasini, tuvaletten ¢ikinca ellerini yikamasini, siit igmesi

gerektigini televizyon araciligiyla hatirlatilabilmektedir (Ozdemir ve Yaman, 2015:242).

Televizyonun olumsuz etkileri ise su sekilde 6zetlenebilir (Temdir, 2004, Biiytikbaykal,
2007:34-40, Kaya ve Tuna, 2008:163-164, Quadir Ersoy ve Akaroglu, 2010:119-121);

e Cocuk televizyon karsisinda pasif kaldig: igin (televizyon tek yonlii bir iletisim
aracidir) ¢cocugun kendini ifade etmekte giiclitk ¢ekmesi, yaraticiliginin korel-
mesi ve yaraticili§in yerini taklidin almasina neden olabilir.

e Bagimlilik yaratir ve davranig bozukluklar: ortaya ¢ikabilir.

e Cocugun gelisimine katki saglayan (oyun, kitap okuma, sinema, tiyatro vb.) di-
ger aktivitelerden mahrum kalmasina neden olabilir.

e Yasami televizyon programlarina gore diizenlenir hale gelebilir.

¢ Yaymlanan hayal {iriinii olaylar1 kendi hayatinda uygulamaya calisabilir.
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e DPopiiler kiiltiiriin etkisine agik hale gelebilir. Bu durumun sonucunda ahlak, ai-
le yapisi, komsuluk gibi degerlerde yozlasma meydana gelebilir.

e Televizyondaki hareketli yap1 cocugun normal hayatinda odaklanma, konsant-
rasyon ve dikkat dagmiklig1 sorunlari ortaya gikabilir. Ornegin piyano calmayi
ogrenebilmek igin giinde {i¢ saat alistirma yapmak gerekir, televizyondaki ha-
rekete alisan ve gergek diinyada o hareketi arayan bir ¢ocugun tii¢ saat boyunca
boyle bir ¢alisma yapmasi ¢ok daha zor olacaktir.

e Akademik basarmin diismesine neden olabilir.

e Televizyondaki karakterlerin ¢ocuklar: etkilemesi kendi kimliklerinin olusu-
muna olumsuz etki yaratabilir.

e Materyalist egilimler ve tiiketim kiiltiiriine déniisiim ortaya cikabilir. Ornegin
saglikli beslenme yerine fast food tarzi beslenmenin ortaya ¢ikmasi gibi.

e Cinsel kimligin olusmasi ve karsi cinsle iligkiler yoniiyle olumsuz etkiler ortaya
¢ikabilir.

e Siddet egilimine yonelik olumsuz etkiler ortaya ¢ikabilir.

Dikkat edilirse televizyonun izlenmesi hakkinda sayilan olumlu 6zellikler ile olumsuz
ozellikler birbirlerinin zitt1 ifadeler icermektedir. Bu durumun temel nedeni televizyo-
nun nasil kullanildig; ile iligkilidir. Televizyonun ¢ok fazla izlenmesi, izlenen yaymla-
rin igeriginin zarar verecek unsurlar ihtiva etmesi televizyon izlemenin etkilerini olum-
suz yone gekecektir oysa televizyonun bir iiriin olarak bilingli tiiketilmesi ise izleyicile-
rin kendilerine olumlu katki saglamalariyla sonuglanacaktir. Medya kullanimiyla ilgili
Amerikan Pediatrik Akademisi, ¢ocuklarin ve genglerin ekran basinda (telefon, bilgi-
sayar, tablet, televizyon vb.) gecirdikleri zamani giinde 1 ila 2 saat arasinda smnirlan-
dirmayr ve ¢ocuklara agtk hava oyununu tesvik etmeyi Onermektedir (Raj vd.,
2016:1196).

Cocuklarin Televizyon izleme Aliskanliklar1

Televizyon bugiin Tiirkiye’de hemen hemen her evde bulunan ve genellikle ailelerin
‘yaramazlik yapmasinlar, uslu dursunlar” diye kullandiklar bir aractir. Cocuklarin dili
kullanmay, etik ve ahlak gibi énemli degerleri bu kaynaktan 6grenmektedir. Bu ne-
denle c¢ocuklarin televizyon izlemesi ile ilgili olarak kontrol ebeveynlerde olmali ve
televizyonun ¢ocuk bakicis1 olmadig ebeveynler tarafindan kabul edilmelidir (Semer-
ci, bt).

Televizyonun bireysel olarak 30'dan fazla kullanim amaci belirlenmekte ve bu kulla-
nim alanlar1 6 smifa ayrilmaktadir, bu siniflardan ise iki temel ayrim kabul edilmekte-
dir (Lull, 1980:322-323).:

1. Yapisal kullanim

Kesit Akademi Dergisi (The Journal of Kesit Academy) Yil: 3, Sayi: 10, Aralik 2017, s. 810-837

818



Rtiik’iin Cocuklara Yonelik Kararlarinin Cocuk Ve Televizyon Iliskisi Yoniiyle Icerik Analizi Yontemi Ile

Incelenmesi

v

> Cevresel -arka plan giiriiltiisii, arkadaslk, eglence-
> Diizenleyici -zaman ve etkinligin noktalama isareti, konusma kaliplar1)
2. lliskisel kullanim

> lletisim kolaylig1 -deneyim illiistrasyonu, ortak zemin, konusma girisi,
kayg1 azaltma, konusma giindemi, deger agiklama-,

> Baglanma / kaginma -fiziksel, sozlii iletisim / ihmal, aile dayanismasi,
aile rahatlama, ¢catisma azaltma, iliski onarimi-,

> Sosyal 6grenme -karar verme, davranis modelleme, problem ¢ozme,
deger iletimi, megsrulastirma, bilgi yaygimlastirma, okul yerine gegme-

> Yetki ve Ustiinliik -Rolii yiiriirliige koyma, rolii pekistirme, ikame rolii
tasvir etme, entelektiiel gegerlilik, otorite calismasi, gozetim, argiiman
kolaylagtirma)

Cesur ve Paker (2007: 114-115)’e gore ¢ocuklarin (ilkokul 6grencileri) en ¢ok ¢izgi film
(%90,7) tiirtinde yayinlari izlemekten hoslandiklar1 goriilmekle birlikte en sevdikleri
programlarin isimleri ¢ocuklara soruldugunda gocuklarin en ¢ok dizi film (30,0) tii-
riindeki yayinlarin isimleri verdikleri goriilmektedir. Medya Okur Yazarligr Arastir-
mast’'na gore ise 13-16 yas arasindaki ¢ocuklarin ilk {i¢ sirada izlemeyi tercih ettikleri
program tiirleri yarisma (%?72,4), miizik/eglence (%64,3) ve yerli diziler (%63,6) olarak
belirlenmektedir (RTUK, 2016:79) ayrica bu aragtirmada televizyon yayinlarinda rahat-

s1z olunan konular Tablo 1'deki gibi 6zetlenmektedir.

Tablo 1: Televizyon Yayinlarinda Rahatsiz Olunan Konular

% Toplam (%)
' TiCARi Reklamlarin uzun ve fazla olmasi 44,0 481
ILETISIM Dogrudan satig reklamlar: 4,1 ’
Cinsel igerik 13,9
CiNSE.L iCE- Kot igerikli Programlar 6,5 o
RIK Sacma Iligkili Diziler 2,5 ’
Ahlaka Aykir Seyler 1,9
SiDPET iQE- Argo Kpnu§malar 8,0 155
RIKLERI Siddet Igeren Programlar 7,5 '
Haberlerin tutarsiz olmasi 3,0
.PRO.GRAM. Magazin programlari 2,8 94
ICERIKLERI | Siyaset konulari 2,4 ’
Tartisma programlari 1,2
DIGER 17,9

Kaynak: RTUK, 2016:83.

Televizyon bagimliligi ¢ocugun zamaninin 6nemli bir boliimiinii televizyon basinda

gecirmesi durumudur ve 2006 yilinda yayinlanan bir ¢alismada drneklemi olusturan
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genglerin %20’sinin televizyon bagimlisi oldugu tespit edilmistir (Erjem ve Caglayan-
dereli, 2006:21). Televizyonun olumsuz etkileri, televizyon bagimlili§1 nedeniyle daha

¢ok ortaya ¢ikmaktadir.

Cocuklarin Televizyon izleme Aliskanliklar1 Acisindan Ailenin ve Devletin Roli

Diinyada dijital medya ¢ocuk iligkisinin dogru kurulmasi igin oneriler getiren uzman-
lar, kurumlar ve yayinlar var, bu yayimnlarda ¢ocuklarin bu medyalarda hangi igeriklere
erisimlerinin olduklarin1 ¢ocuklar: yetistirenler tarafindan bilinmesi ve gozlemlenmesi
gerektigi onerilmektedir (Bilgic, 2017:9). Ozgiir Bolat, cocuklarmn igeriklerin pasif kul-
lanicis1 olmalar1 yerine igerik {ireticisi olmak iizere yonlendirilmesini 6nermektedir
(Bolat, 2017). Kisaca ¢ocuklarmn dijital medya ile iliskisinde rehberlik edilmesi gerektigi
bir gercektir. Dijital medya igerisinde ister yoksul ister zengin ailelerin ¢ocuklar1 olsun
en yaygin olarak maruz kaldiklar: dijital medya televizyon olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir. Ornegin, Karaca vd. (2017:1516)'ne gore kirsal kesimde yasayan 4-6 yas grubu co-
cuklarin mobil ve internet iizerinden alisveris yapilabilecegini bilmedikleri ortaya ¢ik-
mustir, biiyiik olasilikla bu ¢ocuklarin bu mecralara erisemedikleri i¢in bu kavramlar:

da bilmiyor olmalar1 ihtimal dahilindedir.

Chan ve McNeal, (2003:317-321) Cinli ebeveynlerin ¢ocuklariyla tiiketim ve reklamcilik
hakkinda nasil iletisim kurduklarini incelemektedir. Bu ¢alismada arastirmacilar kur-
duklar1 modelde, kiiltiir ve ailenin demografik 6zellikleri ile 4 aile iletisim yaklagimi
(serbest birakici / birak yapsinc (laissez faire), korumaci (protective), cogulcu (pluralis-
tic) ve uzlasmaci (consensual) arasinda iliskinin g¢ocuklarin televizyon izleme aliskan-
liklar1 ile televizyon ve reklamlarm cocuk iizerindeki etkilerini belirlemektedir (Se-
kil:1). Arastirmanin sonuglarina gore ¢ogulcu ve uzlasmaci ebeveynler diger aile tiple-
rine gore televizyon reklamlari {izerine ¢ocuklariyla daha ¢ok konusma yapmaktadir;
uzlasmaci ebeveynler, serbest birakici ebeveynlere gore ¢ocuklarinin reklamcilikla ilgili
tutumlar: iizerinde daha fazla etkili olduklar1 ortaya ¢ikmaktadir (Chan ve McNeal,
2003:324). Ozdogan ve Altintas (2010:24)'m yaptiklari caligmanin sonuglar1 da ebeveyn-
lerin ¢ocuklariyla birlikte televizyon izlemesinin ¢ocuklarinin reklamlar: algilamalarmi
degistirebilecegi yoniinde ¢ikmaktadir bu sonuglar ebeveynlerin televizyonun olumsuz
etkileri azaltabilecegi diisiincesini destekler niteliktedir.

Sekil 1: Aile Iletisimleri ve Ebeveyn Araciliginda Medya ve Reklam iliskisinin
Tahmini Teorik Yapis1
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Dig Degiskenler:

Kiiltiir \s

Ailenin iletisim yaklasimi — Ebeveyn araciligiyla
TV izleme

ic Degiskenler:

Ebeveynlerin ve Cocuklarin
Demografik Ozellikleri

Kaynak: Chan ve McNeal, (2003:318)

Bandura tarafindan gerceklestirilen bir ¢alismada ¢ocuklara televizyonda izletilen gor-
selde Bobo adl1 oyuncaga davranislariyla, calismada gozlenen ¢ocuklarin davraniglari
arasinda iligki oldugu gortilmiistiir (Bandura, 1965:589). Bu ¢alisma gocuklarin televiz-
yonda gordiiklerinden etkilenebilecegini gosterdigi gibi ailenin dogru rol model dav-
raniglar1 gelistirmesi ile ¢ocuklarmn olumlu davranislarina yol agabilir. Ornegin Bobo
bebegin parcalama goriintiisiinii izleyen ¢ocuklara bir ebeveyn ya da 6gretmen “bu
bebege yapilan davranis dogru muydu?, eger boyle yapmasaydik Bobo bebek ile tekrar
oynayabilirdik” gibi bir telkinde bulunsaydi muhtemelen ¢ocuklarin Bobo bebege yak-
lagimlar1 farkh olacaktir (Dokmen, 2017). Ebeveynlerden ¢ocuklarimin hangi igerikte
yayinlari izlediklerini kontrol etmeleri gerektigi kadar televizyon izleme siirelerini si-
nirlandirmalari, ¢ocuklarin zihinsel, fiziksel, sosyal yonden gelisimlerini olumlu yonde
etkileyecek diger aktivitelere yonlendirmeleri boylelikle ¢ocuklarmn televizyondan
olumsuz etkilenmelerini en aza indirmeleri beklenmektedir. Ebeveynlerin bunu yapa-
bilmeleri igin Oztiirk ve Karayagiz (2007:81) saghk profesyonellerinin ebeveynleri bi-

linglendirmelerini onermektedir.

Cocuklarin yasina, gelisimine, ailesel ve gevresel faktorlerine, izledikleri program ige-
riklerine bagh olarak televizyondan etkilenme diizeylerinin farklilastig1 goriilmektedir
(Biiytikbaykal, 2007:31). Bir iilkenin gelecegi saglikli nesillerin gelisimi ile miimkiin
olmasi nedeniyle ayn: zamanda her ebeveynin ya da bakicinin ayni bilingte olmadig1
gerceginden hareketle devletin televizyonun olumsuz etkilerinden ¢ocuklar: korumak
gibi bir gorevi ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda gorev yapan kurumlardan biri Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu’dur.

RTUK - Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Tiirkiye’de &zel yayin kuruluslarmnin ortaya ¢ikma-
sinin ardindan duyulan ihtiyag tizerine hazirlanan yasa ile radyo ve televizyon faali-

yetlerini diizenlemek ve denetlemek amaciyla gorevlendirilerek kurulmustur.
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Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun web sitesinde hakkimizda béliimiinde gocuklara
yonelik su ifadelere yer verilmektedir; “Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun faaliyetleri
arasinda, cocuklarin ve genclerin yayinlarin olumsuz etkileri konusunda bilgilendirilmelerine
yonelik proje ve calismalar onemli bir yer tutmaktadir. 6112 Sayili Yasanin 8/2 maddesine gore,
radyo ve televizyon yayin hizmetlerinde, cocuk ve genglerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisi-
mine zarar verebilecek tiirde icerik tasiyan programlar bunlarin izleyebilece$i zaman dilimle-
rinde ve koruyucu sembol kullamilmadan yayimmlanamaz. Soz konusu yasa hiikmii, Avrupa Kon-
seyinin yaymcilik mevzuati olan ve Tiirkiye'nin de imzaladig Stmir Otesi Televizyon Sizlesme-
sinin Yaymcinm Sorumluluklart baglikls yedinci maddesiyle de uyum icindedir. Ust Kurulun
miieyyide kararlarimin onemli bir boliimiiniin konusunu, ¢ocuklar icin zararli yayin icerikleri
olusturmaktadir. Bu durum Ust Kurulun ¢ocuklarin zararl yayin iceriginden korunmast konu-
sundaki hassasiyetinin bir gostergesidir. Bu nedenlerle Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, cocuk-
larin olumsuz yayin iceriginden korunmasina yonelik bazi projeleri hayata gecirmistir. Bunlar-
dan baslicalari;

o Akl f§aretler Sembol Sistemi,

e Medya Okuryazarlig Dersi,

e Iyi Uykular Cocuklar Projesi

o Cocuk Web Sitesi,

o Medya Okuryazarlit Web Sitesi’dir”

Bu calismanin kapsaminda ¢ocuklar1 korumaya yonelik 2016 y1li boyunca alinan karar-
lar s6z konusu oldugu igin 6112 sayili Kanunun ¢ocuklara yonelik diizenlemeleri be-

lirtmenin faydali olacag: diistiniilmektedir.
RTUK Kanun ve Yonetmeliklerinde Cocuklara iliskin Diizenlemeler

Cocuklar1 korumaya yonelik diizenlemeler, 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kuru-

lus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun'un;

8. maddesinin 1 fikras1 § bendinde, 2 ve 3. fikralarinda,

9. maddenin 6 fikrasinin ¢ bendi ile 7. fikrasinda,
¢ 10. maddesinin 7. fikrasinda

¢ 13. maddesinin 4. fikrasinda

e 14. maddesinin 3. fikrasinda

e 32. maddesinin 4. fikrasinda diizenlenmektedir.

Cocuklar: korunmaya yonelik 6112 sayili Kanun’daki diizenlemeler asagidaki gibidir;

MADDE 8 - (1) Medya hizmet saglayicilar, yaymn hizmetlerini kamusal sorumluluk

anlayisiyla bu fikrada yer alan ilkelere uygun olarak sunarlar. Yayin hizmetleri;
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g) Cocuklara, giigsiizlere ve Oziirliilere karsi istismar iceremez ve siddeti tesvik ede-

mez.

(2) Radyo ve televizyon yayin hizmetlerinde, ¢ocuk ve genglerin fiziksel, zihinsel veya
ahlaki gelisimine zarar verebilecek tiirde igerik tasiyan programlar bunlarin izleyebile-

cegi zaman dilimlerinde ve koruyucu sembol kullanilmadan yaymlanamaz.

(3) Istege bagh yaymn hizmeti saglayicilari, ¢ocuk ve genglerin fiziksel, zihinsel veya
ahlaki gelisimini olumsuz etkileyebilecek nitelikteki yaymn hizmetlerinin, bunlarin bu
tiir hizmetleri normal sartlar altinda duymayacaklar1 ve gormeyecekleri sekilde su-

nulmasmi saglamakla yiiktimltidiir.

MADDE 9 - (6) Ticari iletisim, 8 inci maddede belirlenen esas ve ilkeler sakli kalmak
kaydiyla;

¢) Cocuklarin fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimine zarar vermemek, deneyimsizlik-
lerini veya safliklarini istismar ederek, ¢ocuklar1 bir iiriin veya hizmeti satin almaya
veya kiralamaya dogrudan yonlendirmemek; ¢ocuklar: reklami yapilmakta olan iiriin
veya hizmetleri satin almak igin ebeveynlerini veya baskalarini ikna etmeye dogrudan
tesvik etmemek; cocuklarin ebeveynlerine, 6gretmenlerine veya diger kisilere duydugu
gliveni istismar etmemek veya sebepsiz olarak ¢ocuklar: tehlikeli durumlarda goster-

memek,

(7) Genel beslenme diyetlerinde agir1 tiiketimi tavsiye edilmeyen gida ve maddeler
iceren yiyecek ve iceceklerin ticari iletisimine, ¢ocuk programlariyla birlikte veya bu

programlarin iginde yer verilemez.

MADDE 10 - (7) Sinema ve televizyon i¢in yapilmis filmler ile haber biiltenleri ve ¢o-
cuk programlari, planlanan yayin siireleri otuz dakikadan fazla olmasi halinde, her
otuz dakikalik yayin siiresi i¢in bir kez olmak {izere reklam ve tele-aligverisle kesilebi-

lir.

MADDE 13 - (4) Haber biiltenlerinde, ¢ocuk programlarinda ve dini programlarda

iriin yerlestirmeye izin verilmez.

MADDE 14 - (3) Genel ve tematik igerikli yayin yapan televizyon kuruluslarinin, ¢o-
cuk yayinlarinda ¢izgi filmlere yer vermeleri halinde, ¢izgi filmlerin en az yiizde yirmi-
sinin, diger ¢ocuk programlarinin en az yiizde kirkinin Tiirkge dilinde tiretilmis yapim
olmasi ve Tiirk kiiltiiriinii yansitmasi zorunludur. Cocuk yayinlarinin yaymlanma sa-
atleri ve siirelerine yonelik istatistiksel veriler ile iiretim yerine iligkin bilgiler aylik
dokiimler halinde Ust Kurula bildirilir.
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MADDE 32 - (4) Idari tedbir uygulanmasi sonucu yaymni durdurulan programlarin
yerine, ayn1 yaym kusaginda ve ticari iletisim yayim icermeksizin, Ust Kurulca temin
edilen egitim, kiiltiir, trafik, kadin ve ¢ocuk haklari, genglerin fiziksel ve ahlaki gelisi-
mi, uyusturucu ve zararh aligkanliklarla miicadele, Tiirk dilinin giizel kullanimi, gevre
egitimi, oziirlii sorunlari, saglik ve benzeri kamuya yararli konularda programlar ya-
yimlanir. Yiikiimliiliik veya yasaga aykirilik dolayisiyla idari tedbir olarak programin
yayminin durdurulmas: kararinin verilmesi halinde, yaptirim uygulanmasina sebebi-
yet veren fiilin islenmesinden dolay1 sorumlulugu olan programin yapimcisi veya var-
sa sunucusu, yayinin durduruldugu stire zarfinda, ayni veya farkli medya hizmet sag-

layic1 kurulusta higbir ad altinda baska bir program yapamaz veya sunamaz.

Tablo 2: Yillara Gore Cocuklar1 Korumaya ve Koruyucu Sembollere Yonelik Bazi
Miieyyidelerin Sayilar

YIL
2011 2012 2013 Toplam

MUEYYIDE MADDESI
8/1/g - 1 5 6
8/2 44 38 50 132
9/6/¢ Belirtilmemis | Belirtilmemis 232 -
Koruyucu | 24/1 Belirtilmemis | Belirtilmemis 49 -
Sembol

24/2 Belirtilmemis | Belirtilmemis 18 -

Kaynak: RTUK, 2014:47-58'den tablolagtirilmistir.

Tablo 2, 2011-2013 yillar1 arasinda 6112 sayilh Kanun'un 8/1/g, 8/2, 9/6/¢ gibi ¢ocuklar1
korumaya yonelik alinan kararlar ile 24/1 ve 24/2 koruyucu sembollere iliskin Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu tarafindan verilen kararlarin sayisi gosterilmektedir. Veriler,
2014 yilinda yaymlanan Radyo ve Televizyon Yayimncilig1 Sektér Raporu’ndan alinmak-
tadir dolayisiyla yukarida belirtilen ¢ocuklar1 korumaya yonelik diger maddelere ait

karar sayilar1 bulunmadig; igin tablolastirilamamaisgtir.
Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alismada, 2016 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan gocuklari ko-

rumaya yonelik alinan tist kurul kararlar1 igerik analizi yontemi ile incelenmistir.
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RTUK'iin internet sitesinde yer alan kararlarda gocuk kelimesi gegen kararlar incelen-
mis, kararlar i¢cinde “cocuk” kelimesi ge¢gmesine ragmen alinan kararda ¢ocuklar1 ko-
rumak amaciyla alimus bir karar s6z konusu degilse bu kararlar degerlendirme disin-
da birakilmistir. Ornegin, Radyo ve Televizyon Kurulu'nun 13.07.2016 tarih 2016/37
toplant1 no. Iu ve 35 karar no.’lu karar1 6112 sayili Kanun'un 8’inci maddesinin birinci
fikrasinin (s) bendinin (siddeti 6zendirme veya kaniksatma olamaz) ihlali nedeniyle
verilen uyar1 cezasinda “ .... bunun icinde aralarinda ¢atismalara katilanlarin, yardim kuru-
luslar: adina oradaki halka yardim etmeye gidenlerin, doktorlarin, savas esnasinda yakinlarin
kaybeden kisilerin de (¢ocuklar da dahil) oldugu pek cok insan ile yapilan miilakatlarda ic
savagin yikici etkilerinin aktarilmaya ¢alisildiy, ....” seklinde ¢ocuk ge¢mekte ancak kara-
rin gerekgesinde ¢ocuklar1 korumaya yonelik bir karar alinmadigr goriilmektedir. Bu
nedenle, bu vb. kararlar ¢alismanin kapsamina alinmamustir. Diger taraftan arastirma-
nin konusu cezai miieyyide (uyar1 veya idari para cezasi gibi) ile sonuglanmis karar-
lardan olugsmaktadir. Baska bir ifade ile, Ust Kurul tarafindan cocuklara yonelik olum-
suz etki olusturabilecegi diisiincesi ile tartisilan ancak bdyle bir durumun s6z konusu
olmadigina dair bir karar alinmis ise o kararlarda arastirmanin kapsamina dahil edil-
memistir. Toplamda ¢ocuklar1 korumaya yonelik 2016 yili boyunca alinan 218 karar
incelemeye almmustir. 6112 sayili Kanun'un 29'uncu maddesinin {iciincii fikras: hiik-
miiniin ihlali nedeniyle alinan kararlarda bu kararlarin gerekgesinin Ust Kuruldan ya-
yin lisansi olmadig icin bir ihlal s6z konusu olmasi hasebiyle alinan kararm ¢ocuk ile
ilgili 6112 sayili1 Kanun'un hangi maddesi ilgili karara gerekce olusturmussa o madde

inceleme konusu olarak kabul edilmistir.

Alman kararlarin igerigine dayanilarak aile degeri, alkol/uyusturucu, argo kullani-
mi/Tilrkc¢e'nin dogru kullanimi, cinsellik, cinsiyet ayrimciligi, cocuklara kars: istismar,
egitim, escinsellik, kime ait oldugu bilinmeyen telefon numaralarinin yayinda verilme-
si, koruyucu sembol kullanimina iligskin ihlaller, siddet olarak tanimlanmistir. Kararin
gerekgesinde sayilan ifadelerin ge¢mesine dikkat edilerek yapilan kodlamada intihar
ile ilgili igeriklerde siddet unsuru kapsaminda degerlendirilmistir. Ornegin bir miizik
klibinde sarki sozleri igerisinde intihar s6ziiniin ge¢mesi ve intihara meydan okunmasi
karara konu olurken bir bagka kararda yaymlanan sinema filminde iginden ¢ikilama-
yan durumun garesinin intihar olarak goriilmesi sz konusu olmustur. Bu sekilde inti-
har ile iligkili toplamda 6 karar (besi miizik klibi, bir karar sinema filmi) siddet unsuru
kapsaminda degerlendirilmistir. Boyle bir degerlendirme yapilmasinin sebebi intihar
eyleminin “kendini 6ldiirmek” gibi siddet igeren anlam ihtiva etmesi nedeniyledir.
Intihar eyleminden soz edilmisken, Malcolm Gladwell, Mikroendonezya adalarinda
Sima adli erkek ¢ocugun intihar vakasi sonrasinda o bolgedeki intihar vakalarindaki

artis ve benzerlikler nedeniyle bu tip vakalarin bulasic etkisinin oldugunu o6ne stir-
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mektedir (Gladwell, 2015:177-180). Bu nedenle tiim kitle iletisim araglarinda ve 6zellik-

le televizyon ekranlarinda intihar vakalarmin gosterilmesi uygun degildir. Bu yondeki

yaymlarin cezai miieyyidelere maruz kalmasi da ¢ocuklar1 koruma yo6niinden yapal-

mas1 gerekli bir tutum olarak kabul edilmelidir.

Cocuklara yonelik tematik yaym yapan kanallardan birinde yayinlanan ¢izgi dizide
¢izgi karakterlerden birinin kiz arkadasiyla otururken uzaktan izleyen diger ¢izgi ka-
rakter arkadaslarinin Opiistip Oplismeyeceklerini tartistig1 sahne nedeniyle oy ¢oklu-
guyla alman karar geregi yaymlanan ¢izgi dizinin o kanalda boliimler halinde yaymn-
lanmas: sebebiyle dizi kategorisinde smiflandirilmis olup koruma unsuru bakimindan
cizgi diziyi izleyen ¢ocuklarin yas grubu bakimindan 6ptisme ile ilgili eylemin ¢ocuk-
larin erken yasta cinsellestirilmesine yonelik oldugu gerekgesi ile koruma unsuru sinif-

landirilmasi cinsellik kategorisine dahil edilmistir.
Bulgular

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu iiyeleri her hafta toplanip giindem maddelerine gore
kararlar almaktadir. Alinan karar sayilarinin aylara gore dagilimima bakildiginda ¢o-
cuklar1 korumaya yonelik alinan 218 kararin 48’i Kasim ayinda alinmakta olup, ¢ocuk-
lar1 korumaya yonelik en fazla kararin alindigr ay Kasim ay1 olmustur. Diger aylarin
dagilimi Grafik 1’de goriilmektedir. Dikkat ceken bir diger unsur ise kis aylarinda uy-
gulanan miieyyidelerdeki artistir. Kasim ve Aralik ayinda alman toplam 83 kararin 75'i
reklam kaynakli ¢ocuklar: cinsellige yonelik koruma amaciyla alinmis kararlar olarak
goriilmektedir. Miizik kliplerine yonelik 20 kararin 6’s1 Mart, 4'ii Nisan, 2'si Mayi1s ve

8i Haziran ayimnda alinmisgtir.

Grafik 1: Cocuklar1 Korumaya Yonelik Alinan RTUK Kararlarinin Aylara Gére Da-

gilimi
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6112 Sayil1 Kanun Geregince Cocuklar1 Korumaya Yonelik Alman Kararlarin Dagilimi
Tablo 3’de goriilmektedir. 6112 sayili Kanun’a iliskin ¢ocuklar1 korumaya yonelik en
fazla karar 139 karar ile 9. maddenin 6. fikrasinin ¢ bendine gore alinmistir. 8. madde-
nin 2. fikras1 82, 1. fikranin § bendi hakkinda 3 karar alinirken, 24. maddenin 2. fikrasi
geregi 2 karar alindig: goriilmektedir. Diger taraftan incelemeye konu olan toplam 218
karar icinde birden fazla madde ihlali olmasi nedeniyle (6rnegin ayni kararda hem
9/6/¢ hem de 8/2'nin ihlali gibi) Tablo 3’de belirtilen toplam 228 ihlal ortaya ¢ikmaistir.

Tablo 3: 6112 Sayil1 Kanun Geregince Cocuklar1 Korumaya Yonelik Alinan Kararla-
rin Dagilimi

Madde / Fikra / Bend Numaralar: Alman Karar Sayis1
24/2 2
8/1/g 3
8/2 82
9/6/¢ 139
Toplam 228

Radyo ve Televizyon Kurumu tarafindan toplam 218 cezanin 212’si televizyon kanalla-
rina, 6’st radyo kanallarina verilmistir. Grafik 2’de bu cezalarin radyo ve televizyon

kanallarmin toplami olarak cesitli yayin tiirlerine gore siniflandirilmas: gortilmektedir.
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144 ceza reklamlar, 20 ceza miizik klipleri, 15 ceza diziler (kararlardan biri ¢izgi diziye
aittir), 11 ceza haber programlari, 9 ceza yaymlanan filmler, 6 ceza yarismalar, 8 ceza
diger programlar ve eglence programlar1 nedeniyle televizyon kanallarina diger taraf-
tan 5 ceza diger programlar ve 1 ceza eglence programlari nedeniyle radyo kanallarina

verilmistir. Alinan kararlarin 169’u oy birligi, 49"u ise oy ¢oklugu ile alinmuistir.

Grafik 2: Radyo ve Televizyon Kanallarina Verilen Cezalarin Yayin Tiirlerine Gore
Dagilim1

144

15 9 1 20 8

2016 y1li RTUK Kararlarina gore en yaygin ceza ¢ocuklarin ekran baginda oldugu saat-
lerde cinsel igerikli reklamlarin yaymlanmasi nedeniyle verildigi goriilmektedir. Top-
lamda 163 yaptirim cinsellik tizerinden gerceklesirken bu yaptirimlarin 141'i reklam
kaynakli olup diger yaptirimlar Tablo 2’de belirtilmektedir. Reklam kaynakli yaptirim-
larin kaynag: cocuklarin izleyebilecegi saatlerde cinsel igerikli iiriin tanitimlarinda yer
alan goriintiiler ve kullanilan ifadelerin cocuklarin kafasini karistirabileceginden dola-
y1 verilirken, arkadaghik ve sohbet hatlar1 reklamlar1 diger yaptirnm kaynaklarini olus-
turmaktadir. Diger taraftan miizik kliplerine iliskin cezalarin genel ekseriyeti yayina
hazirlanan bir klibin gesitli yaymn organlarinda ayn: donemde yaymlanmasindan kay-
naklanmaktadir. Siddet unsuru 37 yaptirim ile ekran basindaki ¢ocuklara yonelik en
biiyiik tehditlerden biri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diger koruma unsurlarina gore sid-
det unsurunun daha ¢ok yayin tiiriinde (dizi 9, eglence 1, film 2, haber 10, miizik klibi
12, diger programlar — radyo 2 ve yarigma 2) yaptirima konu oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4: Yayin Tiirlerinin Uygulanan Yaptirimlarin Igerigine Yonelik Dagilimi

Yayin Miizik Diger
Tiiril Dizi | Eglence | Film Haber Klibi Program | Reklam | Yarisma
Topl

R|T|R| T|R|T|R|T|R| T|R| T|R|T]|R| T [P
Koruma Unsur
Aile Degeri 0|10/ 0|0j0O]O0O]O0O]|O 0 0 1 |0] 0 |0 0 2
Alkol /Uyustu-— o1 g 1ol o {ol2lo]olo| o lo| 1]ololo] o 3
rucu
Argo Kullanimi /
Tiirkeemin Dogru [0 0 |1 1 [0 o |0 |o|o0o| o |[1| 0 0] 00| O 3
Kullanimi
Cinsellik ol 4|ol2lo[5|0|0f0| 8 |2] 0 |0|141]0] 1 | 163
insiyet Ayrimal-
E;‘Slye ymmes gl 1 ol o |ololololo|l o]o| o lololo|l o 1
Gocuklara Karst 1\ o 191 o [olo|o|1]o] ool ololo]lo o 1
Istismar
Egitim ololojlofololo|lo|o] o |o0] 01l0|loO0]0| 1 1
Escinsellik ololfojlofojloflo|lo|o| o O] 1 00| 0 1
Kime Ait Oldugu
Bilinmeyen Tele- 829
fon Numaralariu |\ 1 o 1ol o [o]ofo| ool olole]o o 6 —
Cocuklarin ve
Genglerin Ara-
masi
Koruyucu Sem-

o|3|olofol2]|o|1]0] 8 |0]| 1]0|o0]0| 1 16
bol Kullanimi
Siddet ol9|ol1|ofl2]o0]10/0]12|2] 0 (0] o0/ 0] 2 37
Toplam 0[18(1| 4 [o]11|0|12| 0| 28 | 5| 4 |0]|147
ii’f)’lam Radyo+ | g 5 11 12 28 9 147 5

R: Radyo T: Televizyon

Dikkat edilecek olursa Grafik 2 yer alan yayin tiirlerine yonelik ceza ile Tablo 4'de yer alan
yayin tiiriine yonelik cezalarin toplamlar: farklidir. Bu rakamlarin farkli olmasinin ne-
deni ayni yayin tiiriinde birden fazla koruma unsurunun bulunmasidir. Ornegin, cin-
sel performans artirici {iriin reklamlar1 esnasinda yayima kime ait oldugu bilinmeyen
telefon numaralarinin verildigi ve bu yayin saatinde ¢ocuklarin ekran baginda olma
olasiligi nedeniyle ¢ocuklarin bu numaralar1 arama olasilig1 Grafik 2’'de sadece reklam
yaymu olarak goriiliirken Tablo 4'de detaylandirilmistir. Toplamlardaki farkliigimin bir
diger sebebi ise Ornegin yayinda cinsellik veya siddet unsuru varken koruyucu sem-
bollerin ya hi¢ kullanilmamasi ya da yanlis kullanilmas: (6zellikle yas ile ilgili olarak
kullanilan koruyucu semboliin +18 olmasi gerekirken +13 kullanilmast) gibi nedenlerle

ortaya ¢ikmaktadir.

Incelemeye konu olan kararlar igerisinde sadece bir karar ekran basindaki ¢ocuklar1 korumak

yerine programa konu olan ¢ocuklarin egitim-6gretim déoneminde olduklar1 ve dersle-
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rine hazirlanmaktan alikonuldugu gerekgesiyle cocuklara yonelik bir ses yarismasimna
(Tablo 2 Egitim siitunu) dair alinmistir. Bunun disinda ¢ocuklara yonelik tematik yaym
yapan bir kanalin yayimnladig ¢izgi dizi nedeniyle daha once belirtildigi gibi dizi film
ve cinsellik kategorilerinde smiflandirilmis bir karar bulunmaktadir. Cocuklara yonelik
tematik yayimn yapan kanallar arasinda sadece bir adet miieyyideye konu olmus karar
varken benzer sekilde cizgi film / cizgi dizi olarak sadece bir yayin miieyyideye konu

olmustur.

ve Televizyon Ust Kurulu'nun ¢ocuklara yénelik koruma kararlari alirken verdigi iic
farkli yaptirim bulunmaktadir. 2016 yili1 boyunca 218 kararin 18'i teblig, 59'u uyar1 ve
141'i idari para cezast ile sonuglanmustir. Teblig kararlar1 Radyo Televizyon Ust Kuru-
lu'nda yayn lisanst olmadig igin Izin ve Tahsisler Dairesi Yayma Bilgileri Veritaba-
nindaki mevcut durum itibariyle, U-TV lisansina sahip olduguna iligkin kayit bulun-
mayan ve uydu ortamindan yayin yapmakta olan kanallarmn Ust Kurulca tespit edilen
bir baska iilkenin yarg: yetkisi altindaki medya hizmet saglayicilarma yonelik bir
yaptirimu ifade etmektedir. Tiirkiye'nin taraf oldugu uluslararas: anlasmalar kapsa-
minda, 6112 Kanunu kapsamindaki maddeler ile Avrupa Smnir Otesi Televizyon Soz-
lesmesi'ne uyumlu olmast nedeniyle Ust Kurul ilgili kararlari diger iilkelerin yetkili
organlarma teblig etmekte ve diger iilkelerin yetkili organlar tarafindan yayin hizmet-
lerinin iletimini, Ust Kurul kararmnin tebligini miiteakiben durdurmaktadir. Teblige
ragmen yayin hizmetlerinin iletimini durdurmayan isletmecinin yaym iletim yetkisi
iptal edilmekte ve bu durum Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumuna bildirilmektedir.
Uyar1 cezasi ise radyo veya televizyon kanali agisindan ilk kez yaptirima konu olan bir
karar icin uygulanirken aynu fiilin tekrar islenmesi halinde ilgili ceza idari para cezasi-
na doniistiiriilmektedir. Idari para cezasi iglenen fiilin niteligine gore belirlenmektedir.
Verilen idari para cezalarinin geneli yaptirima konu olan televizyon kanalinin bir 6n-
ceki aydaki gelir beyaninin %1’i ile %3’li arasinda bir ceza verilebilecek olmasindan
hareketle bir 6nceki aymn gelir beyaninin %1’i kadar idari para cezas: verildigi goriil-
mektedir. Ilgili kanalin bir nceki aya ait gelir beyani bulunmadigi durumlarda ise
2016 yili yeniden degerleme oranina gore belirlenen 14.359 TL idari para cezas1 belir-
lenmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Ebeveynler ¢ocuklar ile birlikte televizyon izlemektedir. Bu yaymlarin bir kismu yetigkinlere

yonelik yayinlar olmaktadir. Belirtildigi gibi televizyon izlerken ¢ocuklarla iletisim
kurmak onemli oldugu kadar hangi yayinlarin izlenecegi, izlenen yayinlarda kullani-
lan akilli sembollere dikkat edilmesi ve dzen gosterilmesi de 6nemlidir. Ispir ve Ispir

(2008:176)’'in arastirma sonuglarina gore ebeveynler uygulamada olan sembol siste-
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mindeki isaretleri tanimaktadirlar ve ebeveyn yonlendirmesi i¢in sembol sistemini go-
gunlukla kullanmakta olup iist gelir grubunda yer alan ebeveynler, alt ve orta gelir
grubunda yer alanlardan daha fazla yonlendirme davranisi gostermektedirler. Diger
taraftan gocuklara yonelik olumsuz etkide olabilecek bir igerik ile karsilasildiginda
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na gerekli bildirimlerin yapilmasi hem ebeveynlik
hem de vatandaslik gorevi olarak algilanmalidir. Ciinkii, 6112 sayili Kanunun 6 Mad-
desi 1. Fikrasina gore “Yayin hizmetlerinin igerigine ve yaymlanmasina énceden miidahale
edilemez ve yaymmlarin igerigi 6nceden denetlenemez.” dolayisiyla hem anne / baba televiz-
yon yayinlarma karg: tetikte olmali hem de bir ihlal oldugu diisiincesi hasil olmus ise
AloRTUK178 hattina gerekli sikayette bulunulmalidar.

Televizyon yayinlarinda belirli bir diizeydeki siddetin (korkularmi ve tutkularini igeren)
cocuga duygusal bir ¢ikis imkan sagladigr ve bu durumun ¢ocuklara olumlu etkileri-
nin bulundugu bircok elestirmence savunulmaktadir ancak giintimiizde ¢ocuklarin
ozellikle medya araciligiyla siddetin frekansi ve grafik niteliginde artis, siddetin siiresi
gibi degiskenlerle siddete maruz kalmasi siddetin yapic etkisinin ¢ok Otelerine geg-
mektedir (Schor, 2004:139). Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun izledigi ve siddet 831
odakli buldugu yaylar da ilgili yayn ile ilgili uzman raporlar1 alinmakta ve yaynla-
nan siddet goriintiilerinin frekansmin kag yas grubu cocuklara uygun olabilecegi goz
oniinde bulundurulmaktadir. Boylece yaymn saatinin o yas grubu ¢ocuklarin ekran ba-
sinda olabilecegi saatlerde yaymlanmamasi ve koruyucu sembol uygulamalar: yoluyla
televizyon basindaki kisilere gerekli uyarilarin verilmesi amaglanmaktadir. Siddete
yonelik cezalarin miizik klipleri disinda ¢ogunluk olarak ¢ok izlenen kanallara ve ge-
nellikle ¢ocuk ile ailenin bir arada izleyebilecegi yayinlarda ortaya ¢iktig1 goriilmekte-
dir. Aile bilingli ise ¢ocuklarmi bu goriintiilerin etkisinden koruyabilmektedir ancak
¢ocugun bodyle bir sansi yoksa televizyonda gosterilen siddet goriintiilerinden daha
fazla etkilendigi diistintilmektedir. Ozellikle iilkemizde cesitli dizilerin yayimnindan
sonra o dizilerdeki karakterlere dykiinme ve dizi/film karakterlerinin giyimi konusma-
s1 gibi unsurlarin ¢ocuk ve ergenler tarafindan yaygin bir sekilde taklit edildigi goriil-
mektedir. Hatta en ug orneklerden birisi dizide 6len bir karakterin giyabinda cenaze

namazinin kilinmasi olarak verilebilir.

Genellikle Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun tanimlamast ile T1 lisansina sahip olan daha
net agiklamak bakimindan reyting olgtimlerinde ilk siralarda yer alan yiiksek biitceli
olan ana akim medya diyebilecegimiz kanallarin olusturdugu grupta (Kanal D, TV8
vb.) cezalarin bu kanallarin geliri itibariyla yiiksek olmasi nedeniyle giiglii bir caydiri-
ciliga neden oldugu goriilmektedir. Bir bagka ifade ile bu kanallarin yaymlarina yone-

lik bir miieyyide o yayimnin ayni igerik ile tekrar yaymlanmamasina neden olmaktadir.
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Uydu tizerinden yayin yapan ve reyting 6l¢timlerinde genellikle siralamaya girmeyen kanallar
“cinsellige” yonelik en fazla ihlal kararmnin alindigr yaym igerigine sahiptir 6zellikle
icinde cinsellik unsuruna yonelik ihlalin bulundugu tiriinlerin satis reklamlar1 uygula-
nan miieyyidelerin énemli bir kismin1 olusturmaktadir. Bu kanallarin gelir beyaninda
bulunmamalar: veya diisiik gelir elde etmeleri veya yurt dis1 kaynakli yaymn yapmalar:
nedeniyle ana akim medyaya oranla verilen para cezalarinda ciddi bir fark vardir. Bel-
ki de bu nedenle bu yayin organlarinda ceza alindiktan sonra dahi ihlale konu olan
yayinn tekraren yayinlandig goriilmektedir. Bu durum bahsedilen kanallar agisindan
cezalarin caydiric1 olmadigr veya ozellikle reklam yayinlari agisindan reklami yapilan
uirtin ile kanal arasinda farkh ticari iligkilerin (iirtin saticisi ile kanal sahipliginin ayni
olmasi ya da ilgili reklamlardan elde edilen gelirin, alinan cezadan yiiksek olmasi gibi)
bulunma olasiligimi akla getirmektedir. Bu kanallarin goriintii kaliteleri diisiiktiir. Bu
kanallarda genellikle telif hakki bulunmayan yayinlar ile eski Yesilcam filmleri ve Re-
cep Ivedik, Gora, Arog gibi yakin dénem Tiirk sinemasi filmlerinin yaynlandig1 go-
riilmekte bu yayinlarin arasinda uzun siireli dogrudan satis reklamlar1 yayinlanmak-
tadir. Kanallarin bu yayin politikalar1 cocuklarin sevdikleri ve izlemeyi tercih edebile- 832
cekleri Kemal Sunal, Sahan Gokbakar, Cem Yilmaz gibi oyuncularin filmleri igin bu
kanallar1 agan c¢ocuklarin reklam aralarinda cinsel igerikli reklamlara maruz kalmasi

tehdidini ortaya ¢ikarmaktadir.

Kis aylarinda reklam kaynakli ozellikle cinsellie yonelik miieyyidelerin kararlarda artig
gostermesinin bu donemlerde insanlarm daha ¢ok evden disar1 ¢gtkmamalar: nedeniyle
ekran basinda bulunma olasiliklarinin artmasindan kaynaklandig: sdylenebilir. Boyle-

ce yayinlanan reklamlarin izlenirligi ve etkisi artiyor olabilir.

Miizik kliplerinin ayni donemde birden fazla kanalda ve belli bir donemde tekrar tekrar
yayinlanmasi nedeniyle toplantinin yapilmasi ve ihlal kararinin verilmesine kadar ge-
¢en siirede genellikle ayn1 miizik klibi nedeniyle alinan birden fazla sayida karar o kli-
bi yayinlayan tiim kanallara iliskin uygulanmaktadir. Miizik kliplerine yonelik miiey-
yideler ilkbahar ve yaz aylarinda karara baglanmistir. Bu durumun nedeni miizik klip-
lerinin ses sanatcilarmin ozellikle yaz konserleri i¢in yeni albiim ile kendilerini hatir-
latmak amaciyla bu dénemlerde miizik kliplerinin yayina verilmesinden kaynaklandi-

g1 diisiiniilmektedir.

RTUK Kararlarindan cikan bir baska sonug ise cizgi diziye yonelik alinmis sadece bir karar
vardir. Bu karar ise ¢ocuklara yonelik tematik yayin yapan kanallardan birinde yayin-
lanan bir ¢izgi dizinin igeriginde cinsellik ihlali nedeniyle miieyyideye tabi tutulmus-
tur. Buradan hareketle ¢cocuklar igin tematik yaym yapan kurumlarin yayin igeriklerin-

de 6zenli davrandiklari sdylenebilir.
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Sonug olarak televizyon ve radyo yayinlar1 yoniiyle ¢ocuk diinyasma ait olmayan olaylar,
konular, kavramlar yetigkin diinyasindan ¢ocuklugun tanikligina maruz birakilmakta-
dir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun dikkati ve kararlarmin caydiricilig kanallar
tarafindan mevcut hatanin tekrarlanmamasina yonelik bir katki saglasa da yaymlarin
etkileri goz oniinde bulunduruldugunda ebeveynlerin de ¢ocuklarinin dijital medya
kullanimlaria gerekli 6zeni gostermesi bir zorunluluk olarak goriilmektedir. Kisaca
evrensel ¢ocuk haklari, ¢ocuklarin bilgi edinme hakkinin altin1 net bir sekilde ¢izmek-
tedir. Cocuklarin kitle iletisim araglarindan bilgi edinmesi esnasinda zararli yayinlara
kars1 korunmasi gelecek nesillerin korunmasi anlaminda onemsenmesi gereken bir
konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda medyaya, ebeveynlere, ebeveynleri
bilinglendirecek saglik personellerine, okula (6gretmenlere) ve devlete 6nemli gorevler

diismektedir.
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