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Bu c¢alismanin amacit Afyonkarahisar’a yonelik gastronomik kimlik
olusturmada cografi isaretli {riinlerin etkisinin belirlenmesidir. Sosyal bilimler
alaninda gergeklestirilecek bu arastirma ele aldigi konu ve sonuglari bakimindan
tanimlayic1 aragtirmalara Ornek teskil etmektedir. Afyonkarahisar ili genelinde
gerceklestirilen aragtirmanin evrenini il genelinde gastronomi alaninda faaliyet
gosteren bes yildiz1 otellerde konaklayan yerli turistler olusturmaktadir. Arastirmanin
amacimin gerceklestirilmesi icin anket teknigi ile veriler toplanmistir. Kullanilan
anket temel olarak bes boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde katilimcilarin
demografik ve bazi bireysel 6zelliklerini igeren kapali uglu sorulara yer verilmistir.
Ikinci boliimde Afyonkarahisar’m bilinirliginde etkili olan gastronomik {iriinlerin
onem diizeyini belirlemeye yonelik 11 adet {iriin (kaymak, sucuk, sekerleme, patates,
hashas, pastirma, patatesli ekmek, visne, afyon yemegi, kiraz ve yumurta)
sunulmustur. Anketin iiglinci boliimiinde katilimcilarin -~ Afyonkarahisar’daki
gastronomik Trlinlere iliskin genel goriisleri sorulmustur. Dordiincli boliimde ise
cografi igaret almis gastronomik iirlinlerin gastronomik kimlik olusturmadaki sehre
etkisini belirlemeye yonelik 8 tane 6nermeye yer verilmistir. Anketin son bolimi
olan besinci bdliimde ise gastronomik {irlinlerin sehrin bilinirligini lizerine etkisini
belirlemeye yonelik Onermelere yer verilmistir. Anketin dordiincii ve besinci

boliimiindeki her bir madde i¢in 5°li Likert tipi derecelendirmeli ifadelere yer



verilmistir. Elde edilen veriler analiz edilmis, analiz siirecinde tanimlayici
(betimleyici) istatistiklerden faydalanilmistir. Arastirmanin son asamasinda analizler
sonucunda elde edilen bulgularin literatiir bilgileri ile karsilastirilmasi yapilmus,
cografi isaretli tirtinlerin gastronomik kimlik olusturmada etkili oldugu sonucuna
ulagilmistir. Arastirmada cografi isaretli gastronomik iiriinlerden 6nem siralamasinda
birinci sirada kaymak, ikinci sirada sucuk ve iciincii sirada sekerleme sonucuna
ulasilmistir. Calismada literatiire ve sektor isletmelerine katkida bulunmak amaciyla
cesitli onerilerde bulunulmus, bolgeye 6zgii diger gastronomik {irtinler i¢cinde cografi

isaretleme basvurusu yapilmasi i¢in bir farkindalik olusturulmaya ¢alisiimistir.

Anahtar kelimeler: Gastronomi, Gastronomik Kimlik, Cografi Isaretleme,

Afyonkarahisar



ABSTRACT

THE EFFECT OF GEOGRAPHICALLY MARKED PRODUCTS
INCREATING GASTRONOMIC IDENTITY: A
SAMPLE FOR AFYONKARAHISAR

Fehmi OZKAN

AFYON KOCATEPE UNIVERSITY
INSTITUTE OF SOCIAL SCIENCES
DEPARTMENT OF TOURISM MANAGEMENT

June, 2019

Advisor: Assoc. Prof. Dr. Mustafa SANDIKCI

The aim of this study is to determine the effect of geo-labeled products in
forming gastronomic identity for Afyonkarahisar. This research in the field of social
sciences is an example of descriptive research in terms of the subjects and results it
deals with. The frame of the research to be carried out in the province of
Afyonkarahisar consists of local tourists who live in five star hotels operating in the
gastronomy area. Data were collected by survey technique to achieve the purpose of
the research. The questionnaire used consists of five parts. In the first part, closed-
ended questions including demographic and some individual characteristics of the
participants were given. In the second part, 11 products (clotted cream of milk,
sausage, confectionery, potatoes, poppy, preserve of dried meat, potato bread, sour
cherry, opium meal, cherry and egg) are presented to determine the importance of the
gastronomic products that are effective in Afyonkarahisar. In the third part of the
questionnaire, the participants were asked about the general views of the gastronomic
products in Afyonkarahisar. In the fourth chapter, there are 8 propositions aimed to
determine the effect of gastronomic products that have geographical signs on the
city. In the fifth section of the survey, there are suggestions for determining the effect
of gastronomic products on the city's recognition. For each item in the fourth and
fifth part of the questionnaire, 5-point Likert-type rated expressions are included. The

data obtained were analyzed and descriptive statistics were used in the analysis



process. In the final stage of the study, the results of the analyzes were compared
with the literature, and it was concluded that the geographically-marked products
were effective in creating gastronomic identity. In the research, the first order in
terms of geo-labeled gastronomic products was kaymak(clotted cream of milk) , the
second was sucuk(beef sausage) and the third order was confectionary. In the study,
various suggestions were made to contribute to the literature and sector enterprises,
and an awareness was made to make geo-marking applications in other gastronomic

products specific to the region.

Keywords:  Gastronomy, Gastronomic  lIdentity, Geographical Marking,
Afyonkarahisar
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biiyiik katkilarindan faydalandigim Dog. Dr. Ibrahim KILIC hocama da sonsuz
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Hanima, ¢ocuklarim Emir Alp’e ve Hiiseyin Gokalp’e, benim bu giinlere gelmemde
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GIRIS

Diinya ekonomisinde sektorel bazda zenginlik ve carpan etkisi yaratan
turizm, hizmet sektoriiniin bir koludur (Diilgeroglu, 2000; Orhan, 2010: 244). Turizm
21. yy’inin 6nemli rekreasyon aktivitelerinden birisi olmasinin yaninda ekonomik
olarak da hem bolgesel hem de iilke i¢in dnemli sektorlerinden biridir. Turizm sahip
oldugu yiiksek carpan etkisiyle dogrudan ve dolayli bircok alt sektorii
canlandirmaktadir. Bu c¢ergevede sanayi yatirimlarina gore daha az maliyet
gerektirmesi, 21. yy’de doviz girdisi saglamasi, istihdama olumlu katkisi, ulusal
ekonomiye olumlu etkisi, ithalat agigimi giderici etkisinin yaninda diger sektorlerin

ciktilarin1 kullanmasi sebebiyle ideal bir kalkinma araci sayilmaktadir (Cimat ve

Bahar, 2003: 2; Nordin, 2003: 26; Cagli, 2012: 40).

Diinya genelinde ve Tiirkiye’de cografi isaretleme genellikle gastronomik
iriinler iizerinde yapilmaktadir. Bu uygulamanin Tiirkiye’de de 90’11 yillardan sonra
hizlandig1 ve 21. yy’de de giderek artmakta oldugu goriilmektedir. Diinyada hizl
yemek giderek yayginlagsmakta ve buna bagli olarak da yoresel ve geleneksel
gastronomik degerlerin kaybolmasina ve gastronomik kimligin yok olmasina neden
olmaktadir (Durlu Ozkaya vd., 2013; Dogdubay ve Siinnetcioglu, 2015; Karakulak,
2016: 1).

Cografi isaretli gastronomik {iriinler gastronomik kimlik olusturmada 6nemli
bir yere sahiptir. Turist seyahat ettigi bolgenin tiim giizelliklerini kesfetmek ve
yerinde yasamak ister (Ates, 2014: 1). Afyonkarahisar i¢in gastronomik kimlik ve
cografi isaretleme ile ilgili bir calismanin yapilmamis olmasi ve Afyonkarahisar’da
genis bir gastronomik {iriin potansiyelinin varligi bu ¢alismanin yapilmasinda etkili
olmustur. Bu ¢alismada cografi isaretleme ile tescillenmis gastronomik iiriinlerin
gastronomik kimlik iizerindeki etkisi arastirilmistir. Bunun yaninda tescillenmemis
ancak tescil basvurusu yapilmig ve bagvurusu yapilmamis potansiyel iriinlerde
arastirma asamasinda degerlendirmeye alinmistir. Bu calisma ile Afyonkarahisar’a
yonelik gastronomik kimlik olusturmada cografi isaretli dirlinlerin anlamli bir
etkisinin varlig1 iizerine bir temel amag belirlenmis ve temel amacin arastirilmasi

amaclanmustir. Arastirma siirecinde kullanilan ankette;



e Afyonkarahisar denilince akla gelen gastronomik firiinlerin siralamasi
nasildir?

e Yerli turistlerin Afyonkarahisar’in gastronomik iriinleri hakkindaki
goriisleri nelerdir?

e Sehre 0zgii gastronomik iirlinlerin cografi isaret almis olmasi sehrin
gastronomik kimliginin olugsmasinda etkili midir?

e (Cografi isaretli gastronomik {iriinlerin sehrin bilinirliginde etkisi var

midir?” gibi sorulara cevap aranmistir.

Diinya genelinde degisik bolgelerde cesitli 6zelliklere sahip birgok iiriin
cesidi bulunmaktadir. Bu iirlinler gida, tarim, maden ve el sanatlar1 gibi farkli
ozellikte olabilmektedir. Uriinlerin korunmasi ve iiretimlerinin siirdiiriilebilirligi igin
alinmas1 gereken Onlemler ve gerekli olan diizenlemeler kanunlarda veya uluslararasi
sozlesmelerde yer almaktadir. Her cografi bolge, yore, alan veya iilkenin sahip
oldugu {iriinler, belirli kurallar biitiinii ile belirlenmis ayirt edici isaretler yoluyla
korunmaktadir. Belirgin bir niteligi, {inli ve diger 6zellikleriyle, kokenin bulundugu
bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iiriini tanitip, gosteren isaretlere
“cografi isaretler denir (Karakulak, 2016:1; Tirk Patent ve Marka Kurumu,
[TPMK] 2019). 21. yy’de bilingli tiiketiciler geleneksel ve yoresel gidalari tiiketme
egilimindedirler. Bu gidalarin cografi isaret tescillerinin yapilmas: yoresel gidalara
ayirict nitelikler kazandirilmasi ile kirsal kalkinmanin ekonomik boyutuna katki
saglayacaktir. Yerel gastronomik iirlinler, bir bolgenin turizm destinasyonu olma
profilini gelistirmede veya kétiilestirmede giiclii ve etkili araglardir. Bir bolgeye 6zgii
cografi isaretli gastronomik iiriinler bolgenin bilinirligini saglamaktadir. Ozellikle de
gastronomi turizmi vasitasiyla turizmin gelismesiyle gastronomik kimlik olusmus
olacaktir (Sahin, 2017: 461). Bu gelisme hem Tiirkiye icin hem de Afyonkarahisar
icin kiiltire] mirasin ve bolge degerlerinin korunmasina, devamliligina ve gelecek

kusaklara aktarilmasina yardimci olacaktir.

Gastronomi insanoglunun varolusundan 21. yy’e kadar gelen yeme-igme
kaliplart icinde kendini gelistiren bir disiplindir. Gastronomi yasadigi cografyanin
kosullarina, iklim ozelliklerine ve kiiltliriine gore sekillenmektedir. Geleneksel
tiriinlerin aslina uygun olarak iiretilmesinden tiiketilmesine kadar olan asamalar

sonraki nesillere ulastirilmasi hususu diinya genelinde {izerine diislilen bir konudur.



Cografi igsaretleme konusu da bu gaye i¢in uygulanan bir sistemdir. Bu uygulanan
sistem, tiiketiciye irlinlerin kaynagi ve aslina ait ozellikleri konusunda giiven

vermektedir (Uziimcii vd., 2017: 132).

Gastronomi ve tarihsel gelisimine bakildiginda, yiyecek ve igecegin
geemisten 21. yy’e ulasmis bir kiiltiir 68esi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biitiin
toplumlarda bazi yiyeceklerin yenilmesi, bazilarinin yenilmemesi ve bunlarin ne
sekilde tiiketilecegi konusunda degisiklikler gdstermektedir. Bu degisiklik
neticesinde farkli yemek Kkiiltiirlerinin olusmasina yol agmistir. Toplumlarin yemek
kiiltiirlerinin olusmasinda tarihi sartlar, ¢cevresel sartlar ve dini inanglar gibi 6zellikler
belirleyici olmaktadir (Besirli, 2012: 12). Buna benzer olarak Freedman (2009),
Ortagag Avrupa’sinda siniflar arasindaki farkliligin yiyeceklerin tiiketiminde de
oldugu belirtmistir. Hangi yiyeceklerin hangi tiir insanlar i¢in uygun oldugunu
belirten kurallarin varligini, soylularin ve koyliilerin derecesini belirlemede tiiketilen

yiyecegin miktari, ¢esidi ve az bulunmasi gibi konular agiklamaktadir.

Bolge ile biitiinlesmis yiyecek ve igecekler, bulunduklart cografi kosullardan
etkilenmeleri ve bolgesel yeme-igme kiiltiirlinli yansitmalar1 acisindan gastronomik
kimligin temelini olusturmaktadir. Yoresel lriinlerin cografi isaret almig olmasi,
bolgenin taninmasinda, turistin bolgeye gelmesinde olumlu rol oynar. Gastronomik
kimlik “nerede ne yenir?” ve “nerede ne yetisir” sorularinin toplumun gogunlugu

tarafindan bilinmesi olarak degerlendirilebilir.

Son donemlerde Tiirkiye’de de cografi isaretlemenin 6nemi artmakta olup,
yoresel triinlerin siirdiiriilebilirligi, korunmasi ve tanitimi anlaminda pozitif katkilar
bulunmaktadir. Bu sebeple bu arastirmada, Afyonkarahisar iline ait olan ve kendine
has Ozellikleri bulunan ve taklidi miimkiin olmayan cografi isaretlemelerin
gastronomik kimligin olusturulmasinda etkisinin olup olmadiginin aragtirilmasi
amaclanmistir. Boylece, cografi isaret almis iirlinlerin gastronomik kimlik
olusturmadaki etkisi ve Onemi, cografi isaretlemenin yayginlagmasi, gastronomik
kimlik konusunda farkindalik olusturulmasi, yoresel gastronomik iirlinler gibi
konularin  arastirllmasma ve yapilacak arastirmalara katki  saglayacagi

diisiiniilmektedir. Bunlarin yaninda, ¢alisma literatiire de faydali olacaktir.



Calisma temel olarak ii¢ ana boliimden olugmaktadir. Calismanin birinci
boliimii gastronomi, gastronomi kavrami, kapsami ve tanimi, gastronominin tarihgesi
ve gelisimi, gastronomi ile ilgili kavramlar hakkinda kavramsal bir cerceveden
olusmaktadir. Bu kapsamda birinci boliimde bu konular hakkinda teorik acgiklamalara

yer verilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde cografi igsaretleme, cografi isaretlemenin tanimi,
cografi isaretlemenin amaci ve Onemi, cografi isaretleme tiirleri kavramsal
aciklamalar ile ele alinmistir. Bunlarin yaninda diinyada ve Tiirkiye’de cografi
isaretleme ile ilgili yasal diizenlemeler, cografi isaretleme yoluyla gastronomik
kimlik olusturma, konuyla ilgili yapilmis c¢aligmalar, Afyonkarahisar’da cografi

isaretleme almis, bagvuru asamasinda olan gastronomik iiriinlere yer verilmistir

Arastirmanin iiglincli bolimiinde temel olarak yontem ve bulgulara yer
verilmistir. Bu dogrultuda ilk olarak ¢alismanin konusu, amag, 6nem ve sinirliliklari,
aciklandiktan sonra evren, Orneklem, veri analizinde kullanilan ydntemlere yer
verilmigtir. Bu boliim elde edilen veriler frekans ve ylizde dagilimlart sunularak
parametrik testlerden t testi ile varyans analizi kullanmistir.

Arastirmanin tartisma, sonug ve Oneriler boliimiinde calismaya yonelik genel
bir degerlendirme yapilarak elde edilen mevcut bulgular ile literatiirdeki mevcut
arastirmalar iliskilendirilmistir. Son olarak ise ilerleyen donemlerde bu konu

tizerinde caligma yapmak isteyen arastirmacilar i¢in ¢esitli 6nerilerde bulunulmustur.



BIiRINCi BOLUM

GASTRONOMI VE GASTRONOMIK KiMLIiK

Calismanin bu boliimiinde gastronomi ve gastronomik kimlik ile ilgili bilgiler
verilmistir. Bu ¢ergevede gastronominin tanimi, gastronominin tarihgesi, gastronomi
ile ilgili tanimlar ve gastronomik kimlik tanimlanmis ve agiklanmis. Gastronomik
kimlikte ise Tiirk gastronomi kiiltlirii, Afyonkarahisar gastronomi kiiltiiri ve
Afyonkarahisar’a 6zgii gastronomik iirlinlere deginilmistir. Gastronomi kavramini
incelemeye tarihsel gelisimi, tanimi, ilgili kavramlar1 aciklayarak baslamak

gerekmektedir.

1.  GASTRONOMI KAVRAMI VE KAPSAMI

1.1. GASTRONOMININ TARIHCESI VE GELISIMI

Tarih 6ncesi donemlerden bu yana kiginin yasamini devam ettirebilmesi igin
en gerekli ihtiyaclar olan yeme i¢gme konusunda cesitli arastirmalar yapilmis ve
bulgular elde edilmis olsa da, 21. yy’de bu konudaki g¢alismalar hala devam
etmektedir. Caligmalarda, yiyecek igceceklerin kimler tarafindan ne sekilde tiretildigi,
hangi ortam ve sartlarda, ne zaman, nasil sunularak tiiketildigi ve bunlar1 belirleyen
tarihi, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve biyolojik faktorler incelenmektedir (Bucak ve
Ates, 2014: 316).

Genel olarak bir¢cok kaynakta yeme-igme sanati ve bilimi olarak tanimlanan
gastronomi kavraminin ilk olarak M.O. 4. yiizyillda Antik Yunanistan’da yasayan
Sicilya asilli bir Yunanli olan Archestratus tarafindan yazilan ‘‘Hedypatheia’” ‘Liiks
Yasam’’ isimli eserinde bir bolim bashgr olarak ‘‘Gastronomia’ seklinde
kullanildig1r bilinmektedir (Wilkins ve Hill, 1994: 35; akt. Santich, 2004: 16).
““‘Gastronomia’’ turizm ile gastronomi arasindaki bagi en iyi agiklayan ilk kitap
olarak tarihteki yerini almistir. Bu kitapta Akdeniz’de en iyi sarabin ve yiyecegin

nerelerde bulunduguna dair bilgiler verilmektedir (Santich, 2004: 16). Bunun sebebi



ise ad1 gecen kitapta gastronomi amagh yapilan gezilerin temelini olusturan bilgilere

yer verilmesidir.

Son yillarda sik¢a giindeme gelmis olsa da ‘“gastronomi” kavraminin ilk
telaffuz edilisi 1800°’lii yillara kadar dayanmaktadir. Gastronomi kavramini daha iyi
anlayabilmek icin Once tarihine daha sonra tanimina bakmakta yarar vardir
(Goyniisen, 2011: 5). Gastronomi kavramu literatiire 1801 yilinda yayimlanan Joseph
Berchoux’un “Gastronomie ou L’Homme des Champs a Table” (Gastronomi ya da
Tarladan Sofraya Insan) isimli kitabiyla birlikte girmeye baslamistir. Gastronomi ile
ilgili ilk bilimsel ¢alismay1, 1755-1826 yillar1 arasinda Fransiz Jean Anthele Brilla-
Savarin gergeklestirmistir. 1826 yilinda “La Physiologie du gout” (The Physiology of
Taste) olarak Ingilizce, daha sonrasinda da Ispanyolca ve Almanca olarak da
yayimlanmustir (Santich, 2004: 17; Kivela ve Crotts, 2006: 355). Brillat-Savarin’in
yaptig1 bu ¢alisma ile birlikte, bilimsel olarak gastronomi biliminin incelenmesine ve
diger bilim dallar ile iligkisinin arastirilmasina Onciiliik etmistir (Kivela ve Crotts,

2006: 355).

1.2. GASTRONOMI TANIMI

Yemek ve yemek kiiltiirii insanlik tarihi ile birlikte baglamis ve zaman
icerisinde geliserek bugiinkii halini almistir. Bu gegen siiregte bu alana yeni terimler
dahil olmustur. Bu kavramlardan en 6nemlisi gastronomi olarak gosterilebilir. Daha
once yapilan ¢aligmalara bakildiginda gastronomi teriminin kolay tanimlanabilir bir
terim olmadig1 karsimiza ¢ikmaktadir (Kash vd., 2015: 32).

Amerikali psikolog Abraham Maslow, 1943’te yayimladig bir ¢alismasinda
insan psikolojisini anlatan ihtiyaclar teorisinden bahsetmektedir. Gelistirilen bu
teoride Onem derecesine gore asagidan yukariya dogru kisilerin dncelikli ihtiyaglari
bes asamada belirtilmistir. Teoriye gore kisilerin bir iist asamadaki ihtiyacim
karsilayabilmesi i¢in bir alt asamadaki ihtiyac yeterli Olgiilerde karsilanmalidir
(Goyniigen 2011: 5). Maslow’un ihtiyaglar teorisine goOre insanlarin hayatta
kalabilmesi i¢in yemek yeme olgusunu da i¢inde barindiran fizyolojik ihtiyaclar ilk

sirada yer almaktadir.



Britannica Ansiklopedisinde gastronomi “ iyi yemek se¢me, hazirlama,
servis etme ve tadini ¢ikarma sanati” olarak tanimlanmistir (Kivela ve Crotts, 2005:
41). This (2011:145) gastronomiyi; yiyecek ve igeceklerin tarih igindeki
gelisimlerimden itibaren biitiin 6zelliklerinin detayli bir sekilde anlatilmasi, tatbik
edilmesi ve 21. yy’inin sartlarini da igeren bir bilim olarak tanimlamaktadir. Caligkan
(2013) ise; gastronomi biliminin igerigini, yiyecek ve i¢ecek ¢esitleri, yiyeceklerin ve
igeceklerin iiretimi, takdimi ve tiiketilmesi, beslenme, yeme i¢me tarzlarimi ve
isteklerini, restoranlarin idare edilmesinden olustugunu belirtmistir. . Comert ve
Sokmen de (2017: 7) gastronomiyi; iilkenin veya bolgenin mutfak kiiltiirlerini
birbirinden ayiran, bir iilkenin ya da bolgenin yiyeceklerini, yeme-igme
aligkanliklarmi  ve yiyecek hazirlama tekniklerini ifade etmek olarak
tanimlamiglardir. Tiirk Dil Kurumu (2018) gastronomi terimini “yemegi iyi yeme
merak1” ve “saglikli, iyi kurgulanmisg, zevkli ve leziz mutfak, yemek yeme diizeni”
olarak tanimlamustir.

Gastronomi bir bilim olarak; yiyecek ve igeceklerin tarih igindeki gelisim
evrelerinden itibaren biitlin 6zelliklerinin ayrintili  bir sekilde anlatilmasini,
uygulanmasini1 ve 21. yy sartlarin1 da iceren bir bilim olarak tanimlanmistir (Eren,
2007: 19; Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013: 30; Aydin, 2015: 6; Acar, 2016: 82;).
Dogdubay ve Giritlioglu (2008) gastronomiyi yiyeceklerin ve igeceklerin ne sekilde
servis edilecegini gosteren bir bilim dali olarak tanimlamistir. Cavusoglu (2011) ise
gastronomiyi kiiltiir ile yemek arasindaki baglantiy1 arastiran yeme-igme sanati ve
bilimi olarak tanimlamistir. Gastronominin bugiinkii anlamiyla yorumlanmasina ilk
katkilardan birini yapan ve 21. yy’deki gastronomi ile ilgili ¢aligmalara yol gdsteren
Brillat-Savarin’e (1848: 27-29) gére gastronomi sadece yeme igmeyle ilgili degildir;
gastronomi tarih, fizik, kimya, ascilik, ticaret ve ekonomi disiplinleri ile yakin iliski

igerisinde olan disiplinler aras1 bir bilimdir (Uzut, 2016: 4).

Gastronomi, bagka bir anlatimla istah ve damak tadin1 tatmin etmek amaci
tagiyan, deneme yanilma yoluyla, tarihsel birikimin, kiiltiiriin, aligkanliklarin,
yeteneklerin, emeklerin, 6zen gostererek elde edilmis tecriibelerin uyumlu bir sekilde
bir araya getirilmesidir (Aslan, 2010: 40; Aydin, 2015:6; Muglaascilik, 2019).
Gastronominin iki boyutunun iiretim ve tiiketim oldugunu belirten Kii¢iikaslan ve

Baysal (2009), insanligin varligini siirdiirmesi, beslenmek zorunda olmasi, yemesi ve



icmesi gastronominin tiiketim boyutu olarak ele almakta; gida maddelerinin islenerek

tiiketilebilir hale getirilmesi islemine ise iiretim boyutu olarak degerlendirilmektedir.

Gastronomi biliminde, olabildigince en iyi sekilde beslenmek, sagligin
korunmasini saglamak ve yasamdan keyif almanin saglanmasi amaglanmistir.
Yenilebilen biitiin gida maddelerinin temiz ve saglikli olmasimin yaninda, en iist
seviyede damak tadini, gorsel zevki amaclayan ve tiikketime hazir hale getirilerek
yemek sofrasina  getirilmesi siireci de  gastronomi  bilimi igerisinde

degerlendirilmektedir (Baysal ve Kiigiikarslan, 2003: 11).

Ozetle gastronomi bir bilim dali olarak tamimlanirsa; yiyeceklerin ve
iceceklerin tarihsel gelisimlerinden baslayarak iiretimi, hazirlanmasi, tiiketilmesi ve
degerlendirilmesi, bu siire¢lerinin merak edilmesi, kayit altina alinmasi ve yeni
tiriinlerin kesfedilmesi istegiyle, bir turizm tiirii ve turizm hareketinde bir kavram

olarak tanimlanabilir.

1.3. GASTRONOMI iLE ILGILI KAVRAMLAR

Gastronomi bilimi kendi disiplini icerisinde bir takim kavramlarin dogmasina
vesile olmustur. Bu kavramlardan bazilar1 gastronom, gurme, degiistator, molekiiler
gastronomi, eko gastronomi ve slow food’dur. Bu kavramlar arasinda en cok

gastronom, gurme ve deglistator kavramlar1 6ne ¢ikmistir (Akgol, 2012: 41).

1.3.1. Gastronom

Gastronomi alaninda; yiyecek ve igecek servisinde uzmanlasmis kisiler
gastronom olarak adlandirilir. Gastronom diger bir ifade ile gastronomi alaninda
egitim almis kisi, yemek hazirlama ve pisirme ustasi, yiyecek ve icecek alaninda
uzman kisi olarak tanimlanmaktadir. Ayrica gastronom; gilizel yemek yeme
konusunda iyi imaja sahip bir mekanin sahibi olarak da tanimlanmaktadir. (Altinel,
2009: 2; Hatipoglu, 2010: 7). Tirkoglu ve Kozak (2014: 210) ise gastronomu,
“insanlar i¢in hayati bir 6neme sahip olan beslenme konusunu her yoniiyle aragtiran
bilim dali olan gastronomi alaninda arastirmalar yapan kisiye gastronom

denilmektedir” seklinde tanimlamislardir.



1.3.2. Gurme

Gurme, Fransizca kokenli “gourmet” sozciigiinden gelen; lezzeti kesfetmis,
damak tadi gelismis kisi anlaminda kullanilan terim olup, yalnizca yemek tatmak
degil, iyi yemek pisirmek de Ozellikleri arasinda olan kisi demektir. Bir yemegin
malzemelerin orijinalligi ve uyumu, gurmenin en basta bilmesi gereken ozellikleri
arasindadir. Damak tadi gelismis kisi olarak bilinen gurme, sarap servisinden
sorumlu sommelier anlaminda da kullanilmaktadir. Yiiksek zevk ve ayirt etme
yetenegine sahip olmasi gerekliligi, diger insanlardan farkli olarak tatma konusunda
ustalik gerektirdigi de gurmenin 6zellikleri arasindadir (Kilig, 2010: 9; Dilsiz, 2010:
4-5).

1.3.3. Degiistator

Genellikle iceceklerin ve bazi yiyeceklerin tadilmasi hususunda kendini
gelistirmis kisilerin koku alma, gorsel sunum, damak tadi ve nitelik agisindan
degerlendirilmesi islemlerine ve gerekli asamalara degiistasyon denir. Degiistator ise;
tatma uzmani1 ve bu i§ ve islemleri yapanlara denilmektedir. (Uyar ve Zengin,
2015:361). Degiistatorlerin se¢iminde bazi1 6zellikler aranmakta olup, degiistasyon
islemi stirecinde dikkat edilmesi gereken bazi sartlar bulunmaktadir. Deglistatorlerin
islem sirasinda 6znel degil nesnel, daha kesin degerlendirme i¢in deneyimli olmalari,
stk sik pratik yapmalari, ruhsal ve fiziksel yonden saglikli olmalart gerekliligi
vurgulanmistir. Degiistasyon islemi Oncesinde ve sirasinda sigara igilmemesi, en
uygun zaman olarak 6gle yemeginden hemen onceki zaman diliminin secilmesi, agir
ve keskin kokulara maruz kalinmamasi gibi dis etkenlere dikkat edilmesi gerekliligi

tizerinde durulmustur (Giiven, 2008: 205-206).

1.3.4. Molekiiler Gastronomi

Molekiiler gastronomi, yiyecek maddelerinin hazir hale getirilmesi ve
tilketilmesi asamasinda meydana c¢ikan kimyasal, molekiiler, fiziksel ve yapisal
yonden  degismeleri anlamak, kontrol etmek ve agiklamak olarak
degerlendirilmektedir. Bu islemleri yaparken gozleme, hipotez kurma, test etme,
yiiksek kontrollii deneyler yapma ve biitiin bu yapilanlara gegerlilik kazandirma gibi

amaclar giitmektedir. (Linden vd., 2008). Yenilik¢i olmanin yani sira yaratici olan



molekiiler gastronomi; fizik, kimya ve ¢esitli tiretim yontemleri kullanilarak yemek
hazirlama, sunma islemini ifade eder. Molekiiler gastronomi ile mutfak diinyasinda
blyiik gelismeler olmustur. Molekiiler gastronomi klasik yiyeceklerin pargalanip,

igindekiler farkli ve degisik tekniklerle pisirilmesini ifade etmektedir (This, 2013: 5).

1.3.5. Eko Gastronomi

Beslenmenin {iretiminden ayr1 degerlendirilmemesi ve biitiinlestirici bir 6gesi
olarak konu alan1 goren eko-gastronomi; Tlretenlerden, arastirmacilardan,
saticilardan, ascilardan, c¢iftgilerden ve tiiketicilerden meydana gelen biiylik bir
iretim agim ifade eden bir sistemdir. Eko-gastronomi, c¢evresel siirdiiriilebilirlige
kars1 eko-beslenme sorumlulugu tasindiginda ve topluluk {iyelerinin en uygun saglik
standartlarina baghi kaldiginda, toplulugun sosyal ve eckonomik olarak
geligebilecegini ortaya koymaktadir. Eko-gastronomiye bu yoniinden bakildiginda,
gastronominin siirdiirtilebilirligi yani bu agin gelismesi ve islemesi olarak
adlandirilabilir ve biitiin elemanlariyla geliserek iletisim iginde olmast anlami

tasimaktadir. (Kaya ve Yurtseven, 2010: 59).

1.3.6. Fiizyon Mutfak

Fiizyon mutfak; farkli uluslarin mutfak kiltiirlerini farkli, yeni ve kendine
0zgl bir mutfak olusturmak ve ortak bir tabakta birlestirmek i¢in kasith ¢abalarla
ortaya ¢ikmis, yeni ve farkli mutfak olarak tanimlanmistir. (Can vd., 2012: 873).
Farkli bolgelerin yemek yapmakta kullandiklart yontem ve malzemelerin bilingli
olarak tek tabakta karistirilmasi, birlestirilmesine dayanan, farkli, yaratici ve yeni bir
teknikle olusturulan fiizyon mutfagi, Uzakdogu ve Bati teknikleriyle ve
malzemeleriyle birlestirilmesi sonucu, 1980’li yillarda ortaya ¢ikmis bir mutfaktir.
Bu diisiinceyle isletmeler farkli kiiltiirlere iligkin tatlar1 tek tabakta misafirlere

sunarak, memnuniyet ve sadakat saglamay1 amaglamislardir (Sandikci, 2007: 42).

1.3.7. Slow Food

Slow Food Hareketi, italyan gurme Corlo Petrini tarafindan Roma’daki
Piazza di Spagna’da McDonald’s restoraninin agilmasina bir tepki olarak 1986’da

Italya’nin Cuneo eyaletinin Langhe bdlgesinde baslatilmistir. Politik ve kiiltiirel bir
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grup italyan, uluslararasi1 bir hareket olan yavas yemegin kurulusuna ilham veren

yavas yemek manifestosunu hazirlamistir (Jones vd., 2003: 298).

Slow Food, yemek kiiltiirii konusunda da ¢esitli ilkelere sahiptir. Yemeklerin
yerel triinler kullanilarak tiretiminin tesvik edilmesi, gelencksel yemek tariflerinin
korunmasi ve yemeklerin yoreye gelen ziyaretcilere geleneksel sunum bigimleriyle
ulastirilmast amaglanmaktadir. Bu noktada kiiltiirle iliskilendirilebilecek olan Slow
Food, kiiltiirel degerlerin yasatilmasini, korunmasini saglamaktadir. Cok kiiltiirliiliik

ve yerellik konularini desteklemektedir (Sezgin ve Uniivar, 2012: 118-120).

1.4. GASTRONOMIK KIMLIK

Gastronomi turizminin gelisimi i¢in en 6nemli unsurlardan biri olan yerel ve
bolgesel olma ozelligi, hem tatil destinasyonu pazarlama agisindan hem de uzun
soluklu rekabetgilige katki saglayabilmek i¢in dnemlidir. Gastronomik kimlik; turizm
ve gastronomiyi kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve ideolojik yonden inceleyen bir
kavramdir (Caligkan 2013: 40). Yerel mutfak {iriinleri, soyut kiiltiirel mirasin 6nemli
bir pargasi olup, en temel yasam kiiltiirii 6gelerindendir. Zengin mutfak kiiltiiriine
sahip bir¢ok {ilke, yerel gastronomi lezzetlerinin tanitim ve pazarlama c¢aligmalarina
agirlik vererek; turistleri gekmeye, memnuniyetlerini saglamaya odaklanmis ve bunu
onemli 6l¢iide bagsarmistir (Timothy ve Boyd, 2003: 33; akt. Sahin, 2016: 58). Bolge
ile 6zdeslesmis yiyecek ve icecekler, bulunduklar1 cografi kosullardan etkilenmeleri
ve bolgesel yeme-igme Kkiiltiirlinii yansitmalar1 agisindan gastronomik kimligin
temelini olusturur. Yoresel irilinlerin cografi isaret almis olmasi, bolgenin
taninmasinda, bolgeye turist gelmesinde olumlu rol oynar. Gelen turistlerin zihninde

bir yer olusturur ve bu gastronomik kimlik olarak tanimlanabilir.

Bolgedeki yeme icme kiiltiirii ile bolgede yetisen, iiretilen ve bolgeye 0zgii
yontemlerle sunulan gastronomik iriinler gastronomik kimligi olusturur.
Destinasyonlar1 ziyaret etmek isteyen turistlere, destinasyonun kiiltiirel zenginlikleri
veya gastronomik {riinleri gibi bolgenin 6nde gelen 6zellikleri pazarlanmaktadir.
Destinasyon pazarlamasinin asil amaci, kisilerde destinasyon hakkinda olumlu bir
izlenim birakarak farkindalik yaratmaktir. Son yillarda gastronomik kimlik de
destinasyonlar i¢in farkindalik yaratan bir unsur olarak karsimiza g¢ikmaktadir

(Karakulak, 2016: 2-3).
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“Ben kimim?” sorusunun yanit1 olarak kabul edilebilecek kimlik kavrami bir
bireyi diger insanlardan ayiran, essiz bir birey oldugunu ifade eden bir kavramdir.
Kimligi farkli kilan essiz Ozellikler fiziksel nitelikli olabilirken anilar, deger
yargilari, yaganmigliklar, cinsiyet, etnik yapi, inanglar, sosyal statii, yas vb. faktorleri
de icererek hem kimligimizi hem de baskalarinin kimligimizi algilama bi¢imini
etkilemektedir (Budak, 2000: 451; akt. Uzut, 2016: 29). Savarin (1848) ise ‘‘Ben
kimim?’’ sorusuna cevap niteliginde olan ‘‘Ne yiyorsan o’sundur’’ soziiyle yemek —
kimlik arasindaki iligkiyi agikca ifade etmis ve gastronomik kimlik kavraminin
temellerini de atmistir. Duran (2011: 296) kimligi; “bir 6zneyi tanimlamak ig¢in
gerekli olan 6gelerin tiimii ile bunlara ek olarak, ‘aynilik’ la ilgili olan ve icten gelen
bir duygu olarak” tanimlamaktadir. Bu duygu, var olma iradesi tarafindan olusmus,
birlik, baglanti, aynilik, 6zerklik ve degerler ile ilgili duygularin toplamidir”.
Diinyada arttk her mutfak, sahip oldugu kendine ozgii Ozellikler ile diger
mutfaklardan ayrilmaktadir. Mutfaklar arasinda temel farklilik olusturan ozellikler
ise kiiltiir, din, inaniglar, bolgeye 6zgili hayvan tiirleri, bélgenin sahip oldugu bitki
varliklar1 olarak sdylenebilmektedir. Tim bu ozellikler toplumsal gastronominin
taklit edilemeyen, essiz ve zaman icerisinde toplumsal kimlik haline gelmesini

saglamaktadir (Besirli 2010:160).

Gastronomik kimlik; bir topluma ait, beslenme sekilleri, yiyeceklerin {iretimi,
hazirlanmasi, tiiketimi ile ilgili, toplumun kiiltiiriinii ve benligini tasvir edecek kadar
0zgl,, onu digerlerinden ayiracak kadar 6zdeslesmis Ozellikleri anlatmak adina
kullanilan bir olgudur (Diker ve Deniz, 2017: 191). Gastronomik kimlik yapisinin
olusmast ve gelismesi cografi isaretleme yolundan gecer. Ciinkii cografi isaret,
yoresel drlinlerin  {iretimini, silirdiirebilirliginin  olugmasim1  ve  geligsmesini
saglamaktadir. Ayn1 zamanda bolge lireticilerinin gelir saglamasina, desteklenmesine

ve kaynaklarin gelistirilmesine fayda saglamaktadir.

Gastronomi igerikli destinasyon belirlemede belki de bahsedilebilecek olan ve
o bolgeyi tam tanimlayan kimlik kavramidir. Kimlik ait oldugu seye ona has 6zellik
kazandiran olarak Rummens (1993) tarafindan tanimlanmistir. Bu anlayistan yola
cikarak "Gastronomi Kimligi" anlayisi, destinasyonun yoreye ait igerik tasiyacaginin
kanit1 olmustur. Diinyada iklim, cografya ve yerylizii yapisi ne kadar degiskense, her

bolge ve yorenin tiikettigi yiyeceklerle dogru orantili olarak degiskendir.
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Destinasyonlarin  kendine has iriinlerinden olan gastronomi, yiyeceklerin
lezzetlerinin nasil arttirilacagini aragtirmayr ve lezzetin sinirlarini st diizeye
tasimayr amaglamaktadir. Bu amaclar yoresel gastronomi kimliklerin olugmasini
saglamaktadir (Birdir ve Akgol, 2012: 66-67). Gastronomik kimlik olusturabilmek
icin; Basat vd., (2017: 65) kimligin bir bileseni olan bolgede iiretilen yoresel
tirtinlerin “ne, nasil, neden ve ne zaman” iiretilip tiiketildigi sorularnin yanitlanmasi,
uriinlerdeki karakteristik Ozelliklerin ortaya c¢ikartilmast gerekliligi {izerinde
durmuslardir. Yoresel {riinlerin  korunmasinda ve gelistirilmesinde cografi
isaretlemeler yapilan caligmalar1 desteklemektedir. Bu ¢alismalarda arastirmacilar
gastronomik kimligin taklit edilememesinde rol oynayan, {liretici, tiikketici ve en
Oonemlisi de {riinii koruyan cografik isaretlerin, gastronomi turizminin gelismesine

yardimci oldugunu vurgulamislardir.

Her bolgenin kendine 0zgii gida iriinleri ve bu iriinlerin hazirlanisi ile
sunumunu iceren bir gastronomik kimligi vardir. Henderson (2009) gastronomik
kimligi, bir bolgenin kiiltiiriindeki yemek olgusunu ve mirasini yansitarak, o bolgeye
0zgl yeme icme Ozellikleri ile rekabet avantaji saglayan etkili bir unsurdur, seklinde
tanimlanmistir. Belirli yiyecek ve igeceklerle belirli bolgelerin eslestirilmesi bolgeye
0zgl bir gastronomik kimligin olusumuna katkida bulunmaktadir (Haven-Tang ve
Jones, 2005). Gastronomik kimligi degerli kilan Ozelliklerinden biri de taklit
edilmesinin giigliigidiir (Harrington ve Ottenbacher, 2010, Karabulak, 2016: 37).
Gastronomik kimligi etkileyen en Onemli faktorler kiiltiir ve c¢evre olarak
belirtilmektedir (Harrington, 2005). Bu faktorler ve alt faktorler Sekil 1°de

gorilmektedir.

Tablo 1: Gastronomik Kimligi Olusturan Faktorler

CEVRE

Bolgenin bulundugu cografi konum ile yiyecek ve
Cografya igeceklerin yetismesinde ve olusumunda etkili
olan cografi kosullardir.

Uriinlerin yetigtirilmesinde etkili olan

Tklim meteorolojik kosullardir.

. o Bolgenin genel cografi Ozellikleri ve iklim
Mikro iklimler kosullarma gére yetistirilmesi miimkiin olmayan,
ancak destinasyonun bir boliimiinde farkli
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iiriinlerin yetigsmesini saglayan iklim kosullaridir.

Cografya, iklim ve mikro iklimlerin etkisiyle
Yoreye ait iiriinler eskiden beri yorede liretilmis ve yoreye has bir
ozellik kazanmus triinlerdir.

Ticaret ve teknolojinin gelismesiyle bolgeye
Yeni iiriinlerin yéreye uyumu sonradan getirilen yiyecek igecek iiriinlerinin
bolgenin cografi yapisina uyum saglamasidir.

KULTUR

Toplumlarin i¢inden gegtikleri tarihsel siirecin
Tarih yemek yeme aligkanliklar1 ve davranislan
iizerindeki etkisidir.

Bolgede yasayan ve farkli  sosyokiiltiirel
ozelliklere sahip olan halklarin  arasindaki
etkilesimin yiyecek icecek kiiltiiri iizerindeki
etkisidir.

Etnik Cesitlilik

Yiyecek icecek iiriinlerinin deneme yanilma yolu

Deneme Yanilma ile kesfedilmesi ve pisirilmesidir.

Bayram, festival gibi yemegin merkezde oldugu,

Gelenekler uzun yillardir siire gelen eylemlerdir.
. Din, insanlarin neleri yemeleri ya da yememeleri
Inanglar e 1 1 .
gerektigini belirleyen inanislardir.
o Yiyecek icecek iriinlerine atfedilen sembolik
Degerler

Onemdir.

Kaynak: Harrington, 2005: 133.

Kiltiiriin alt faktorleri, tarih, etnik ¢esitlilik, deneme-yanilma, gelenekler,
inanglar ve degerler olurken, c¢evrenin alt faktorleri ise cografya, iklim, mikro
iklimler, yoreye Ozgii iriinler ve yeni iiriinlerin yararli uyumudur. Gastronomik
kimlikte kiiltiir ve cevre tarafindan etkilenen faktorler ise lezzet profili, gorgi
kurallar1, yemek tarifleri, malzemeleri birlestirme teknigi (fiizyon), sarap ve yemek
uyumu, iklim kusagi, yeni diinya ve eski diinya stilleri olmaktadir (Karakulak, 2016:
27). Harrington (2005) gastronomik kimlikte ozellikle iklim, kiiltlir ve cografyanin
baskin faktorler oldugunu belirtmektedir. Bir bdlgenin cografyasi toprak yapisi,
iklim, riizgar, glines alma durumu, nemlilik gibi 6zellikleri orada yetistirilebilecek

yiyecek cesitliligini belirlemektedir.

Diinyanin gesitli yerlerinde; cografi kosullar, kiiltiirel, dini, sosyo-ekonomik

etkenler neticesinde, her iilkenin kendisine has mutfagi ortaya cikmistir. Bunun
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yaninda diinyanin iinli mutfaklarinin ortak bazi 6zellikleri vardir. Bu o6zellikler

asagidaki gibi siralanabilir (Aktas ve Ozdemir, 2007: 17):

-Tamnmushik: Bir mutfaga ait yemeklerin, yemek yeme ve sunma usullerinin

diger kiiltiirlerce bilinmesi ve uygulanmasi1 anlamina gelir.

-Ozgiinliik: Mutfakta iretilen yemeklerin, iiretim ve servis usullerinin

tamamen o mutfaga ait olmasi1 demektir.
-Cegitlilik: Mutfakta iiretilen yemek ¢esitlerinin bollugunu ifade etmektedir.

Yukaridaki 6zellikler irdelendigi zaman yine bir iilkenin, bir bélgenin ve bir
sehrin gastronomik kimligini, mutfak 6zelliklerini, geleneklerini, inanglarini, etnik
yapisini ve degerlerini ifade etmektedir. Gastronomik kimlik kavramini ortaya atan
ve tanmimlayan Harrington (2005: 131) ise gastronomik kimligi bir bolgede tiretilen
yerel vyiyecek-iceceklerin ‘‘ne, nasil, neden ve ne zaman’’ iretilip-tiiketildigi
sorularin1 yanitlayan, yerel yiyecek-icecek karakteristiklerini gosteren nitelikler
olarak tanimlarken, bu sorular1 yanitlayan ve nitelikleri agiklayan kiiltiir ve ¢evreden
olusan iki temel boyut iizerinde yogunlasmstir. Iki boyutun icerisinde yer alan alt
boyutlarin da birlesimiyle destinasyonu farklilagtirabilecek bir gastronomik kimligin
olusabilecegini vurgulamaktadir. Harrington’un (2005) gastronomik kimlige iliskin

modeli Sekil 1.’de gosterilmektedir.
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KULTUR
Tarih COGRAFYA
Etnik cesitlilik 1klim

Deneme-Yanilma Mikro Tklim

Inovasyon Yéresel Uriinler

Yetenckler Yoresel Uriinlerin
Gelenekler Adaptasyonu
Inang

Degerler

GASTRONOMIK KIMLIK
Tat Profili
Sofra Kurallan
Receteler
Fiizyon Igerikler/Teknikler
Sarap ve Yemek Eslestirmeleri
iklim Bolgeleri
Eski Diinya Ulkeleri ve Yeni Diinya

Ulkeleri Yemek Tarzlar

Sekil 1. Gastronomik Kimlik Modeli
Kaynak: Harrington, 2005: 133.

Gastronomik kimligi en iyi agiklayan ifadenin ‘terroir’ kelimesi oldugu kabul
edilmektedir. Sarapgilik alaninda gelismis pek ¢ok iilkede biiyiik onem tagiyan bir
kavram olan terroir, Fransizca toprak anlamina gelen “terre” kelimesinden tiiretilmis
olup bir bagin ve bu bagda yetisen iizlimlerin icinde bulunduklar1 ¢evreyle olan
etkilesimlerini belirtmektedir (Bowen ve Zapata, 2009; Caliskan 2013; Harrington,
2005; Jay ve Taylor, 2013). Fransiz terimi olan terroir kavraminin toprak, hava,
iklimler gibi dogal faktorlerin ve topragi isleme sekilleri ve gelenekler gibi insani

faktorlerin bilesim sonucunda her bdlgede yiyecek iirlinlerinin yetistirilmesi ve
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pisirilmesi agisindan Ozgiin bir karakter saglamasi olarak ifade edilmektedir
(Dogdubay ve Siinnetcioglu, 2015). Babcock (2003)’a gore yoresel liriinler daha
geleneksel  yontemlerle korunmaktadir. Bu  sekilde gastronomik  kimlik

korunabilecektir.

Gastronomik kimligin taklit edilmemesine yardimec1 olan iiretici, tliketici ve
gastronomik {riinii koruyan yasal uygulamalardan biri apelasyon digeri de cografi
isaretleme sistemidir. Apelasyon, sarabin kokenine gore kontrollii olarak
adlandirilmasidir (Anli, 2006; akt. Caliskan, 2013: 42). Apelasyon ile ilgili bilinen
ilk uygulama 1411 yilinda Fransa Krali 6. Charles tarafindan gerceklestirilmistir.
Fransa’nin Roquefort kasabasinda firetilen diinyaca {inlii Roquefort (Rokfor)
peynirinin Roquefort bolgesi disinda yer alan iireticiler tarafindan iiretilmesi, tiretilen
tiriinlerin gorsel olarak Roquefort peynirine benzemekle beraber isminin de ayni
sekilde kullanilarak sahtecilik yapilmasi Fransa Krali 6. Charles’1 rahatsiz etmistir.
Kral 6. Charles yiyecegin menseinin korunmasina iliskin bilinen ilk yasal
diizenlemeyi yaparak Roquefort peynirinin koruma altina alinip sadece Roquefort
kasabasinda iiretilmesini ve sadece bu kasabada iiretilen peynirin Roqufort peyniri
olarak adlandirilmasini saglamistir. Yapilan bu diizenlemeler Roquefort peyniri igin
dolayl1 olarak tekel bir piyasa olusturmus ve bolge ekonomisine katkida bulunmustur

(Lison, 2013: 65, Uzut, 2016: 28).

Cografi isaretleme ile {iretimi korumaya alinan gastronomik triinlerle bolge
icin gastronomik kimlik olugmasi iireticilere, tliketicilere, bolge halkina, girisimcilere
olumlu katki saglamaktadir. Bolge halkinin ve ekonomilerinin kalkinmasini,
saglanan gelir ile yeni yatirimlarin olusmasini ve sermayenin bolgede kalmasini,
istihdam saglayip, kirsaldan kentlere gogiin 6niine gegmeyi saglamaktadir. Bolgenin
dogal ortaminin bozulmasinin Online ge¢mekte, siirdiiriilebilir  bir dongi

olusturmaktadir.

1.4.1. Tirk Gastronomi Kiiltiira

Hemen her iilke ve ulusun bulundugu cografyada, zamanla yerlesmis bir
damak tadinin ve yeme aligkanliginin neticesinde o cografyaya has bir mutfak
kiiltiirli olusmustur (Savkay, 2000: 8). Toplumlarin sahip olduklar kiiltiirel degerleri,

yasam bicimleri, yemek aliskanliklar1 gibi degerleri agisindan etkileyici 6zellik
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tagimaktadir. Her toplumun, farkl kiiltiir 6zelliklerine sahip olduklar1 gergegi ortak
bir kanidir. Tiirk kiiltiiriinde yemek cesitliligi, damak tadi, 6zellikleri agisindan baska
toplumlara gore farkliliklara rastlanmaktadir. (Giiler, 2010: 24). Kiiltiir, tarihi miras
ve sanat; turistik destinasyonlara onemli katkilarda bulunmakta olup, bir iilkenin
gastronomisi de o iilkenin en temel kiiltiirel Ogelerinden biri olarak ifade
edilmektedir (Akgol 2012: 20). Biitiin milletlerin mutfaklarindaki pisirme teknikleri,
onceki nesillerden aktarilan yiyeceklerin ve igeceklerin ¢esitliligi, hazirlanmasi,
sunulmasi gibi ozellikler gastronomik mirasin igerisinde degerlendirilmektedir.

(Kasl vd., 2015: 32).

Mutfak kiiltiirii; beslenmek icin gerekli olan yemek ve yiyecek-icecekleri
iiretme, pisirme, saklama ve tiilketme slirecindeki yeri ve ekipmanlari, bununla
birlikte yeme-igme kiiltiiri yoniinde, gelisen inaniglar1 ve uygulamalar1 baz alan bir
yapty1 ifade etmektedir (Aktas, 2009; Sivrihisar.com, 2019). Tiirk kiiltiirline
bakildiginda, Tirklerin 10. ve 11. ylizyillara kadar siiren Orta Asya’daki
yasamlarindan bugiinlere kadar gelen bir zamani igerisine alan bir mutfak
kiiltiirinden bahsedebilir. Tiirklerin yasamis olduklari Anadolu ve Asya
topraklarindaki tirtinlerin ¢esitliligi, diger toplumlarla olan iliskileri ve etkilesimleri,
Selguklu ve Osmanli saraylarindaki yeni tatlarin gelisimi, Anadolu mutfaginin
varligl, Mezopotamya bolgesinin etkisi Tiirk mutfaginin zenginligini ve renkliligini
etkileyen faktorler olarak sayilmaktadir (Giiler, 2010: 24-25; Yeniasir ve Gokbulut,
2017: 496-497). Eski donemlerden kalma bir miras niteligi tasiyan Tiirk mutfak
kiiltirl tim zenginligi ile yasamini siirdiirmektedir (Sarusik, 2015: 53-66).

Tirk mutfaginin gelisiminde ayni Fransiz mutfaginda oldugu gibi saray
mutfagl 6nemli bir yere sahiptir. Hiinkarbegendi gibi baz1 yemek isimleri de saray
mutfagini isaret etmektedir. Tirk mutfaginda 6n plana ¢ikan yiyecekler corbalar,
zeytinyagli sebze yemekleri, et yemekleri, borekler, pilavlar dolmalar, suruplu ve
stitlii tathilardir. Tirk mutfagi, Balkanlar ve Ortadogu mutfaklarini hem etkilemis
hem de etkilenmistir. Ornegin; elbasan tava Arnavutluk, musakka ise Ortadogu
kokenlidir. Pide, borek, kebap, dolma, somun, gevrek, sarma, helva, boza, salep,
kahve, serbet, kadayif, baklava gibi pek cok yiyecek ve icecek ise Osmanli’nin 500
sene siiren hakimiyetindeki Balkan kiiltiiriine ge¢mistir (Sarusik, 2013: 9).
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Yiyecek ve igecek unsuru Tiirkler i¢in gelenek ve goreneklerinde, orf ve
adetlerinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Tiirklerin bu 6zelligi toplumun kaynasmasi ve
sosyal hayatin i¢inde onemli bir yere sahiptir (Avcikurt vd., 2007; Albayrak, 2013:
5052). Tirk mutfagina bakildiginda; hayvansal ve tarimsal iiriinlerin baskinligi,
Islam dininin etkisi, sosyal yapidaki farkliliklar, diger milletlerle olan kiiltiirel

iligkilerin etkin oldugu bir mutfak ¢ikmaktadir (Giiler, 2007; Albayrak, 2013: 5052).

Gastronomi uzmanlarina goére Tirk mutfaginin diger biitiin mutfaklardan
farkli bir yapisi vardir ve bir¢ok ayirt edici 6zellik ve 6ge bulundurmaktadir. Bahsi
gecen ayirt edici Ozelliklerinin olusmasi hi¢ siiphesiz uzun bir zaman almistir. Bu
olusumda Tiirk mutfaginin farkliliginin altinda birgok unsurun varligi yatmaktadir
(Albayrak, 2013: 5053).

Tiirk mutfaginda yag oldukga cok tiiketilmekte ve kullanilmaktadir. Bitkisel
ve hayvansal yaglarin kullaniomi yemeklere ve bolgelere gore ¢esitlilik
gostermektedir. Oregin; bulgur, kofteler, sebze yemekleri ve ¢orbalarda nemli yer
tutmaktadir. Baharatlarin ayr1 bir yeri vardir. Yogurt Tiirklerin diinya mutfaklarina
armagan ettigi dnemli bir siit Uriiniidiir. Tirk mutfaginda da yogurt yogun olarak
tiketilmektedir. Sebzeler de Tiirk mutfaginda 6nemli bir yere sahiptir. Tiirk
mutfagina bakildiginda ¢ok sayida yiyecek mutfak kiiltiiriinii olusturmaktadir. (Arl,
1982; Baysal, 1993; Nuhoglu, 2005; Albayrak, 2013; akt. Giiler: 2010: 26-27). Biitiin
bu ¢esitlilik Tiirkiye genelinde ve Afyonkarahisar 6zelinde cografi isaretlemenin
uygulanmasiin ve gerekliliginin kiiltiiriine ve gastronomi mirasina sahip ¢ikip

bolgesel diizeyde bir gastronomik kimlik olugsmasina katkida bulunacaktir.

Sonug olarak bakildiginda Tiirk gastronomi kiiltiirii, Tiirk milletinin yasadigi
cografyalarda yetistirilen tarimsal ve hayvansal besinlerden, diger lilkelerden ve
inandig1 dinin Ozelliklerinden etkilenen, kullanilan malzemelerden, pisirme
yontemleri agisindan diger milletlerin kiiltliriine gére onemli farkliliklari olan bir
kiiltiirdiir. Turizm ve gastronomik hareketler agisindan diinya genelinde dnemli bir
yeri olan Tirkiye farkli milletlerden gelen turistlerin Tiirk yemeklerine olan ilgisi,
Tiirk kiiltiiriine ve gastronomik iiriinlere cografi isaretleme yoluyla sahip ¢ikmanin

gerekliligini ortaya koymaktadir.
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Diinyanin en zengin mutfaklar1 arasinda bulunan Tirk mutfaginin temel

ozellikleri sdyle siralanmaktadir (Mavis, 2003; Aktas ve Ozdemir, 2007; Seyitoglu
ve Caliskan, 2014: 26).

Tirk mutfaginda ana yiyecek, c¢esit olarak bol olan ve cok tiiketilen
ekmektir.

Pek cok sebze gesidi vardir. Sebzelerin etle beraber soganli, salgali ve
domatesli pisirilmesi yaygindir.

Tiirk mutfaginda yemek ¢esitleri oldukga fazladir. Bunlardan hamur isleri
agirhiktadir.

Kendiliginden yetisen ot, mantar ve koklerden 6zellikle kirsal bolgelerde
genis Ol¢iide yararlanilir.

Tiirk mutfaginda yag ¢ok dnemlidir. Siitten elde edilen yaglarla, i¢ yag ya
da kuyruk yag hemen her yorede kullanilir. Ozellikle Bati Anadolu
bolgesinde zeytinyagi ¢ok kullanilmaktadir.

Yemeklerde ¢ok cesitli baharat kullanimi1 yaygindir.

Genellikle yemeklerde kullanilan sogan, kiyma, salca hatta sebzeler bile
su konmadan 6nce yagda kavrulur.

Yemeklerde genel olarak tuz kullanimi fazladir.

Tiirk mutfaginda yogurdun ve ayranin 6nemli bir yeri vardir.

Tiirkiye’de  yereldeki  gastronomi alanindaki etkinliklerin ~ basinda

bagbozumlar1 dolasiyla {iziim, meyve hasatlar1 ve siit {iriinleri gelmektedir. Ozellikle

peynir, yoreye Ozgili sebzeler, zeytin ve zeytinyagi, yoresel yemekler ve tathlar,

baharat cesitleri, kuruyemis, pekmez ve bal ile cay gibi yoresel {liriinler igin

diizenlendigi goriilmektedir (Cagli 2012: 81; Caliskan ve Kog, 2012: 201-205; Aksoy

ve Sezgi, 2015: 81). Tiirkiye’de gerceklestirilen birgogu bdlgesel diizeyle sinirh

kalan gastronomi etkinliklerinin uluslararasi boyuta tasinmasi, cografi isaretleme ile

birlikte gastronomik kimlik olugsmasi agisindan 6nem tasimaktadir.

Gastronomi ile ilgili diizenlenen festivallere yonelik yapilmis Tsai ve Horng

(2012) galismasina bakildiginda; yemek festivallerinin yerel yemek kiiltiiriinii tanitip,

kiiltiir ve yerel yemegin karakteristik degerlerini gosterebilecegini belirtmekte ve

buna 6rnek olarak Singapur yemek festivalini gostermektedirler.
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14.2. Afyonkarahisar Gastronomi Kiiltiirii

Afyonkarahisar adin1 yaklagik 3500 yillik tarihe sahip olan, yerden 226 metre
yiikseklikteki Karahisar Kalesi’nden ve hashas bitkisinden almistir. Afyonkarahisar
adinda gecen “Afyon”, Latince’de tipta ilag yapiminda kullanilan hashas bitkisinin
6zsuyu icin kullanilan “opium” kelimesinin zamanla yazilis ve sdyleniste degisiklige
ugramis halidir (Yiksel, 2004). Afyonkarahisar, binlerce yil Once yasamis
medeniyetlerin kiiltiirinii ve sanatin1 barindiran arkeolojik eserleriyle, yapitlariyla,
tarithi magaralariyla, termal zenginlik ve cekicilikleriyle, el sanatlariyla, peri
bacalariyla, acik hava tapinaklartyla 6zellikle de mutfak kiiltiiriiyle 6ne ¢ikan 6nemli
bir sehir konumundadir. Kara ve demir yolu ile 6nemli illeri birbirine baglayan
yollarin kesistigi nokta olarak da bilinen Afyonkarahisar merkez konumunda olan bir
sehirdir. Afyonkarahisar Anadolu kiiltliriinii 21. yy’e kadar tasiyan, gelenek ve

goreneklerini muhafaza eden illerin baginda gelmektedir (Yiiksel, 2004).

Afyonkarahisar’in ekonomisi tarim ve hayvanciliga dayali oldugu i¢in bu
durum genis bir mutfaga dolayisiyla da gastronomi kiiltiirline de yansimaktadir.
Afyonkarahisar mutfagina bakildiginda hayvansal {iriinlerin 6zellikle et ve tiirevleri
ile hamur islerinden yapilan yiyecekler yaygin olarak tiiketildigi goriilmektedir
(Baytok vd., 2013: 14). Bolgede yetisen bazi iirlinlerin yore yemeklerinde yogun
olarak kullanilmasi, ¢esit zenginligi olusturmaktadir. Afyonkarahisar’a bakildiginda;
sebze yemekleri, hamur isleri ve et yemeklerinin yaygin olarak yapildig:
goriilmektedir. Bolgeye 0zgili bazi iiriinlerin gastronomi kiiltiiriinde etkili oldugu

gorilmektedir.

Afyonkarahisar gastronomik kimlik kazanma yolunda bircok etkinlige ev
sahipligi yapmakta ve bu etkinliklerin sayisin1 ve katilimlarini arttirmak i¢in biitiin
imkanlarin1 kullanarak calismaktadir. Bu ¢alismalara 6rnek olarak organize edilen
yemek yarigmalari, turizm ve lezzet festivalleri, geleneksel ve yoresel degerler
sempozyumu, kiiltiir sanat etkinlikleri diizenlenerek gastronomik tiriinlerin tanitima,
dolayisiyla da gastronomik kimlik olusturmada 6nemli katki saglayan etkinlikler
arasinda yer almaktadir. Bu etkinliklere yonelik ayrintili bilgi asagidaki tabloda
(Tablo 2) verilmistir.
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Tablo 2: Afyonkarahisar’da Diizenlenen Gastronomi Etkinlikleri

Etkinligin Ad1

Diizenlenme tarihi

Tirkiye Ascilar Federasyonu dnderliginde, Afyonkarahisar Profesyonel
Asgilar Dernegi tarafindan organize edilen ‘7 Bolge 7 Lezzet’ Ulusal
Afyonkarahisar Yemek Yarismasi

9-10 Kasim 2013

GASTRO AFYON 2018 gergevesinde, ‘1.Uluslararas1 Turizm ve Lezzet
Festivali, ‘7 Bolge 7 Lezzet’ 4.Ulusal Liseler ve Universiteler Arasi
Ascilik Sampiyonasi

18-19-20 Nisan 2018

Afyonkarahisar Ticaret ve Sanayi Odast (ATSO) ve Ydéresel Uriinler ve
Cografi 1_§aretler Tiirkiye Arastirma Ag1 (YUciTA) isbirligi ¢cercevesinde
‘Cografi Isaretlerde Afyonkarahisar Bulugsmas1’

04-05 Ekim 2018

Afyonkarahisar Sandikli ilgesinde 5. Uluslararast Geleneksel ve Ydresel
Degerler Sempozyumu/Kiiltiir Sanat Etkinlikleri

26-28 Ekim 2018

Bolvadin’de Geleneksel Kaymak Festivali

Agustos Ayinm ilk
Hafta Sonu

Sultandagi’nda Kiraz Festivali

Temmuz Aymin ilk
Haftasi

Bagmakg1 da Flamingo ve Yumurta Festivali

May1s Aymnin Son
Haftas1

Cay’da Visne Festivali

Temmuz Ay Igerisinde

Karadili’de Visne ve Patates Festivali

Agustos Ayinin 3.
Haftasi

1.4.3. Afyonkarahisar’in Gastronomik Uriinleri

Afyonkarahisar, cografi konum olarak I¢ Anadolu, Akdeniz ve Ege Bélgeleri

ticgeninde yer alan; rakimi yiiksek ve karasal iklim kosullarinin hadkim oldugu bir

ildir. Hayvanciligin ve tarimin yaygin oldugu ilde; hashas, patates, visne, kiraz, elma

onemli tarimsal iiriinlerdir. Il, admn1 aldig1 afyon (hashas) bitkisi, kaymak, sucuk,

kiraz ve visnesi ile meshurdur. Bu tarimsal iriinlerden hashas ayni1 zamanda

Afyonkarahisar yemek kiiltiiriiniin 6zgilinliiglinde 6nemli bir etkendir (Baytok vd.,

2013: 16). Ayrica, sekerleme, yumurta, pastirma, patatesli ekmegi ve yemekleri de

Afyonkarahisar’in degerli gastronomik {iriinleri arasindadir.
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1.4.3.1. Kaymak

Kaymak, Afyonkarahisar ile 6zdeslesmis bir siit Uriiniidiir. Siitiin yagh
kisminin degerlendirildigi bir {iriin olan kaymak manda ve inek siitiinden elde edilir.
Ancak manda siitiinden elde edilen kaymak tercih edilir. Ciinkii manda siitiinden elde
edilen kaymak daha lezzetli, beyaz ve dayaniklidir (Baytok vd., 2013: 27). Afyon
kaymagi1 2005 yilinda cografi isaretleme belgesini almistir. Afyon kaymaginin tercih
edilmesinin en 6nemli sebebi manda siitiinden elde edilmesi, manda siitiiniin kaliteli
olmasidir. Afyonkarahisar’in iklim sartlarinin sert olmasi, yiikseltisi, su kaynaklari,
bitki Ortiisii ve mera alanlart gibi etkenlerin yaninda, mandalarin Afyonkarahisar’da
yetisen hashastan elde edilen kiispe ile beslenmesi de manda siitiinlin kalitesini

arttirmaktadir.

1.4.3.2. Kiraz

Kiraz, = Afyonkarahisar’in ~ Sultandagi  ilgesinde  yaygin  olarak
yetistirilmektedir. Meyvecilik ilcede ge¢im kaynagir olarak oOnde gelmektedir.
Uretilen kirazin yaklasik %80 kadari ihrag edilmekte olup, %20°lik kismu ise ilcedeki
konserve ve meyve suyu fabrikalarinda islenmektedir. Ozellikle Napolyon cinsi
kirazin Avrupa’nin cesitli iilkelerine (Almanya, Fransa, Ingiltere, Hollanda ve
Belgika) ihraci yapilmaktadir (Aydin, 2015: 27). Tiirkiye'nin, kiraz iiretimi ve
thracatinda Oncii bolgelerinden Sultandagi ilgesinde yetistirilen "gilli" ¢esidi ise,
kozmetik, boya, gida ve bebek mamas: iiretiminde kullanilmak {izere baz1 Avrupa
tilkelerine ihra¢ edilmektedir (Hiirriyet Gazetesi, 2018). Sultandagi kirazi1 ve

Sultandag: gilli kirazi mahreg isareti ile tescil bagvurusu bu yil itibari ile yapilmstir.

1.4.3.3. Patates

Sandikli ve Suhut ilgelerinde iiretimi yapilan patates sar1 renkte ve biiytiktiir.
Kizartmada kullanilan patates bu iki ilcede yetistirilen patateslerden tercih
edilmektedir. Sandikli ve Suhut ilgelerindeki yetistirilen patatesin tercih
edilmesindeki faktorler, bolgedeki topragin yapist ve yetistirilme siirecindeki
bakimidir. Biiylik kentlerde kurulan pazarlarda ‘Suhut ve Sandikli Patatesi’ olarak
satis1 yapilmaktadir (Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2019). Suhut ilgesinde yetistirilenler
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“sar1 patates” (agire)’dir. Sandikli ilgesinde yetistirilenler ise “beyaz patates”

(cipslik)’dir (Aydin, 2015: 27).

1.4.3.4. Sucuk

Sucuk, tiretimi ve tiikketimi ¢ok eskilere dayanan Tirkiye’nin vazgecilmez
lezzetlerinden birisidir (Visitafyon.org, (2018c). Sucuk, Tirklerin kavurma ve
pastirma disinda Orta Asya’daki yasamlarindan beri tiikettikleri bir et tiriintidiir.
Afyon ili ile birlikle anilan irilinlerin basinda gelmektedir. Sucuk yapimi da
pastirmada oldugu gibi ¢ig et, tuz ve baharat ile birlikte pisirilmesi esasina
dayanmaktadir. Ekim ve kasim aylar1 yapimi i¢in en ideal donemdir. Pastirma
yapimina uygun olmayan kiiclik parca etler, sucuk yapiminda kullanilmakta ya da
biiyiikbag hayvan kesilerek de sucuk yapimi ig¢in kullanilabilmektedir (Kadioglu,
1995: 82; akt. Aydin, 2015: 28). Afyonkarahisar’daki sucuk tireticiligi her gecen giin
gelismekte olup, entegre et tesisleri ile birlikte kendinden sdz ettirir bir marka haline

gelmis ve bu markasini da ulusal anlamda tescil ettirmis bir konumdadir.

1.4.3.5. Hashas

Afyonkarahisar’da hashas tohumlar1 sar1, beyaz ve siyah olmak iizere ii¢
cesittir. Afyonkarahisar’da haghas ekimi giizlik ve yazlik olarak iki sekilde
yapilmaktadir. Ekim ayinda ekilen hashasa giizliilk, mart ve nisan aylarinda ekilen
hashasa yazlik denilmektedir. Afyonkarahisar’da haziran aymin son haftasindan
itibaren, haghas hasadina baslanmaktadir. Toplanan hashaslarin 6ncelikle tohum ve
kabuklari1 ayrilmaktadir. Kabuklar, Toprak Mahsulleri Ofisi’ne satilmakta, tohumlar
ise ihtiyaca gore hashas yagi ve ezmesi yapilmak iizere ayrilmaktadir. Haghas
tohumunun farkl renklerde olmasi, (sar1, beyaz, siyah) kullanim acisindan farklilik
gostermemektedir (Baytok vd., 2013: 33).

Haghas bitkisinin kabuklar1 morfin ve tiirevlerinin iiretiminde, tohumlar ise
hashas yag1 veya siirtiilerek hashas ezmesi seklinde kullanilmaktadir. Ayrica hashas
tohumlari, hicbir isleme tabi tutulmadan yemeklerde, hamur islerinde ve pastalarda

kullanilmaktadir (Baytok vd., 2013: 33).
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1.4.3.6. Sekerleme (Lokum vb.)

Lokum; su, seker, nisasta kullanilarak yapilan bir Tiirk tatlisidir. Tarihi,
Osmanlica ‘rahat ul-hulkiim’ yani bogaz rahatlatan kelimesinden tiireyen lokum,
yaklasik 15. yiizyildan beri Anadolu’da bilinmekle birlikte, 6zellikle 17. yiizyilda
Osmanl Imparatorlugu sinirlari iginde yaygimnlagmistir. Avrupa’da ise bir Ingiliz
gezgin araciligiyla ‘Turkish Delight’ adiyla 18. yiizyilda taninmaya baslanmistir.
Afyonkarahisar, bu geleneksel lezzetin yaygin bir sekilde tiretildigi illerden birisidir
(Visitafyon.org, 2018d). Kaymakli sekere ise, Afyonkarahisar’a 6zgii bir {iriin olan
Afyon kaymagi denmesinin sebebi, Afyonkarahisar’da tiiretilen kaymagin baska
yerlerde {retilenlere oranla daha dstiin kalitede olusu, kaymakli sekerin

Afyonkarahisar’da bulunmus olmasidir.

1.4.3.7. Visne

Visne denildigi zaman Afyon Vignesi akla gelmektedir. Tirkiye’de visne
tiretiminde Afyonkarahisar (yaklasik %25) birinci il konumundadir (Milliyet
Gazetesi, 2018). Cay ilgesi Visnesi 2007 yilinda cografi isaretlemeyi almistir. Cay
vignesinin tercih edilmesinin en dnemli sebebi sira orani yiizde yetmis olmasidir.
Visne, gida, kozmetik ve ila¢ sanayisinde kullanilmaktadir. Cografi isaretleme ile
birlikte tireticinin {iriiniinti standartlar dogrultusunda iiretmesine, tiiketicinin giivenli
sekilde almasina, ticaretini yapmasina imkén saglamaktadir. Ayrica Tiirkiye’nin
hicbir yerinde visne kalmadigi bir donemde Cay ilgesinin ge¢ hasadi, meyve etinin
sertliginden dolayr ¢atlama yapmamasi, dayaniklilifi yine tercih edilme

nedenlerindendir.

1.4.3.8. Yumurta

Tiirkiye’nin 6nemli yumurta iiretim merkezlerinden olan Afyonkarahisar’in
Basmakg ilgesi Tiirkiye’nin yumurta fiyatlarinin belirlendigi yer olarak taninmustir.
Burada kurulmus olan kooperatif araciligiyla haftalik olarak tespit edilen yumurta
fiyatlari ilan edilmektedir. Internet aracilifiyla bu fiyatlar sektdriin tiimii tarafindan
goriilebilmektedir. Sari6zkan ve Sakarya (2006: 30) Afyonkarahisar’in, Tirkiye’de
yumurta tavugu varligi, yumurta tiretimi ve verimlilik yoniinden 6nde gelen illerden

birisi oldugunu belirtmislerdir. Ayrica, cografi acidan bir¢ok karayolunun kesistigi
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ve Ankara, Izmir, Antalya gibi biiyiik tiikketim merkezlerine yakinligi ile énemli bir

ticaret potansiyeli kazandirdigin1 vurgulamiglardir.

1.4.3.9. Pastirma

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun 13.06.2004 tarihli mahreg isaretli Cografi
Isaret Tescil Belgesinde ‘Afyon pastirmasi kesilen sigir gdvdelerinin bazi 6zel
boliimlerinden sokiilen etlerin tuzlama, kurutma ve ¢emen denilen 6zel maddeyle
kaplanarak tekrar kurutulup olgunlastirilarak renk almasinin saglanmasiyla elde
edilen bir et iiriiniidiir’ seklinde tanimlanmigtir. Afyon pastirmasinda kullanilan etin
kaliteli olusu tercih edilme sebepleri arasinda en Onemli paya sahiptir. Afyon
pastirmasinin tercih edilmesindeki diger hususlar ise Afyonkarahisar’in iklim sartlari,
yiikseltisi, su kaynaklari, bitki Ortiisii, dogal mera ve yaylalardaki otlak alanlar gibi
etkenlerin yaninda, biliylikbas hayvanlarin Afyon’da yetisen hashastan elde edilen
kiispe ile beslenmesi pastirmada kullanilan etlere ayri1 bir lezzet katmaktadir.

(Visitafyon.org, (2018b).

1.4.3.10. Afyon Yemekleri

Bircok uygarliga ev sahipligi yapan Afyonkarahisar, zengin bir mutfaga
sahiptir. Afyonkarahisar, biitiin uygarliklardan gelen zenginlikleriyle kendine has bir
yemek kiiltiri vardir. Gastronomi konusunda Tiirkiye’de  Afyonkarahisar
yemekleriyle ve mutfagiyla anilan iller arasinda gosterilmektedir. Afyonkarahisar
mutfagr yoresel yemekleriyle popiiler bir mutfaktir. Afyon mutfaginda ozellikle
kaymak, hashas ve hamur isleri agirlikli olarak kullanilmaktadir. Sakala carpan
corbasi, sulu kofte, ilibada dolmasi, goce tarhanasi, goce koftesi, Afyon salatasi,
Afyon kebabi, nohut ¢oregi, Ozbek pilavi, saksuka, ziirbiye, ¢ullama kofte, bulgur
yemekleri, keskek, Emirdag giliveci, pacik gibi bir¢ok lezzet Afyonkarahisar’in
mutfak degerleri arasinda yer almaktadir (Visitafyon.org, 2018a).

1.4.3.11. Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi

Tiirk Patent ve Marka Kurumunun 30.07.2018 tarihli mense ad1 Cografi Isaret
Tescil Belgesi’'nde “Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi; Afyonkarahisar’a o6zgii
geleneksel tat olan, yapiminin her asamasinda ozel usuller gerektiren, bayatlama

stiresi uzun, doyurucu ve besleyici, katki maddesi kullanilmayan sadece patates ile
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cesnilendirilmis, eksi mayali, biiyiik yuvarlak somun seklinde ve kendine has kizarmig
renginde bir ekmek c¢esidi olarak” tanimlanmigtir. Patatesli ekmegin igerisinde
Afyonkarahisar’da yetisen bugday unu, yine ilde yetistirilen haslanmis patates, eksi
maya, tuz ve su kullanilmaktadir. Ekmek 6zelligini tas firinlarda odun atesinde yavas
yavag pisirilmesi yontemiyle tamamlamig olur (Tirk Patent ve Marka Kurumu,

[TPMK] 2019).
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IKiNCi BOLUM

COGRAFI iISARETLEME

Calismanin bu boliimiinde cografi isaretleme ve cografi isaretleme ile ilgili
yasal diizenlemeler hakkinda bilgilere yer verilmistir. Bu g¢ercevede cografi
isaretlemenin tanimi, amaci, énemi ve cografi isaretleme tiirleri tanimlanmis ve
aciklanmistir. Daha sonra ise diinyadaki ve Tiirkiye’ deki yasal diizenlemelere,
cografi isaretleme yoluyla gastronomik kimlik olusturma ve Afyonkarahisar’ a ait

tescilli, bagvuru asamasindaki ve potansiyel tiriinlere deginilmistir.

1. COGRAFI iISARETLEME KAVRAMI

Kiiresellesmenin etkisiyle kiiltiirel degerler yavas yavas tikenmeye
baslamakta ve bu degerlerin siirdiiriilebilirligi tartisilmakta, korunma zorunlulugu da
giin yiizline ¢ikmaktadir. Somut olmayan kiiltlirel degerlerin somut gostergesi olan
yoresel gastronomik iirlinler, el sanatlar1 vb. uygulamalar da ayn1 sekilde tiikenmekte
olup bu durumdan etkilenmektedir. (Durlu-Ozkaya vd., 2013: 15). Yerel kiiltiirlerin
onemli bir unsuru da ydresel {iriinlerin tiretildikleri yer ile aralarinda gii¢lii bir iliski
olmasidir. Birgok iilkede yoresel tiriinler taklit tirtinlere kars1 hukuki diizenlemeler ile
korumakta ve haksiz rekabete meydan vermemektedir. Yoresel iriinler kavramu,
cografi isaretler korumasi ve menge adi korumasi ile birlikte, uluslararas1 diizeydeki
sozlesmelerde yerini almakta ve korunmaktadir. Kiiltiirel {irlinler piyasasi;
tilketicilerin farkli iirtinler, tirtindeki kalite ve kiiltiirel boyutuyla birlikte yer aldig
bir piyasa olarak tanimlamaktadir. Kaliteye 6nem veren bilingli tiiketiciler kiiltiirel ve
yoresel lriinleri cografi isaret ambleminin olup olmamasi ile tanimaktadirlar (Sahin
ve Meral, 2012: 88). Yoresel iiriin ve degerler cografi isaretleme ile hem yurtdisi
hem de yurtigi piyasalarda pazarlanmasi ve satilmasi ile birlikte ihra¢ edildikleri
bolge ve iilke ekonomisine yliksek diizeyde onemli katkilar saglamaktadir (Alyakut,

2016: 676).
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Diinya iizerindeki her bolgenin kendine has &zellikleri bulunmaktadir. Bu
ozellikler bazen bir kiiltiirde bazen ise bir {irlinde karsimiza ¢ikmaktadir. Cografi
isaret, belirli bir bolgede veya yorede iiretilen 6zgiin nitelikteki tiriinleri belirlemek
icin uygulanmaktadir. Milattan Onceki yillara dayandig disiintilen cografi
isaretleme, 19. yiizyilin sonlarma gelindiginde belirli bir bolgede iiretilen tiim
tiriinlere uygulanmaya basladig1 ve gastronomi {irlinii olarak ilk kez saraplar icin
kullanildig1 bilinmektedir. 21. yy’de ise liretim asamalar1 dahil belirli bir bolgenin

Ozelliklerini tasiyan tiim gastronomik iirlinlere uygulanmaktadir (Karakulak, 2016:

6).

Cografi isaretleme ile genel olarak bir bolgenin kaynagi, ftretimi ve
niteliklerine bagl bir sekilde iin kazanmis iirlinleri koruma amacindadir. Menapace
ve Moschini (2011), cografi isaretleme fikri miilkiyet haklarinin diger bir ifadesidir.
Ciinkii toplum {n kazanmig {rliniin kaliteli ve giivenli oldugunu diisiinerek
onaylamakta ve TUriin se¢iminde kalite algisi olusturarak farkinin bilinmesini
saglamaktadir (Addor vd., 2003). Bir iirlinlin cografi isaret almasi, iirlin ile ilgili

tiikketicilerin aklindaki sorulara bir cevap niteligindedir.

Yoresel iriinlerde reticiler tiriinlerinin bazi1 6zelliklerini vurgulayarak hem
tilkketicilerin gozlinde hem de ikame ve rakip iiriinlere kars1 farklilagtirmalidir (Kan
vd., 2010). Cografi isaretlemelere yonelik hukuki diizenlemeler ve yapilanmalar hig
zaman kaybetmeden gelismekte olan iilkelerde ve gelismis {ilkelerde devam
etmektedir. Bu uygulamalarla yoresel iriinlerde ve degerlerde tartigmalarin ve
sahiplenmelerin 6niline ge¢ilmeye calisilmaktadir. Tiirkiye’de de yoresel iirlinler i¢in
21. yy’de ve geg¢miste bu tiir sahiplenmeler ve tartismalar yasanmis ve hala da
yasanmaktadir.  (Orhan, 2010: 246). Tirkiye’'nin  cografi isaretleme
kazandirilabilecek {irlin potansiyelinin ¢ok oldugu hep dile getirilmekte ve
diistiniilmekte olmasina ragmen bu konuda yapilmis bir arastirma bulunmamaktadir.
Dolayisiyla Tiirkiye genelinde bazi bolgelerin cografi konumundan kaynaklanan
tirtinlerin, bolge ve {riinlerin cinsine gore kategorize edilmesi, sonrasinda ise
konuyla ilgili iireticilerin ve yereldeki yetkililerin bilinglendirilmesi gerekmektedir

(Kan vd., 2010).
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Asya ve Avrupa kitalarindaki tarima elverisli topraklar yoniinden zengin bir
cografya olan Tiirkiye, bu yonden hatir1 sayilir oranda ve tiirde yoresel ve tarimsal
iirline sahip bir konumdadir. Tiirkiye’de jeopolitik konumu geregi, gegmis ve yakin
tarihte ¢ok sayida uygarlik yasamis ve devlet kurulmustur. Bu tarihi 6zellik ve
konumu Tirkiye’nin her kosesinde degisik mutfak kiiltiirii ve farkli degerlerin
olugsmasina katki saglamigtir. Bu durum yoresel iirlinler icin tiretim becerisi (know-

how) olarak ta tanimlanabilir. (Zografos, 2008; Orhan, 2010: 250).

1.1. COGRAFI ISARETLER, AMACI VE ONEMI

1.1.1. Cografi Isaretlemenin Tanim

Cografi isaret, temel olarak bir yoresel iirlin adim1 ifade etmektedir. Bu
anlamda cografi isaret, belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri bakimindan
kokenin bulundugu yore, alan, bolge veya lilke ile 6zdeslesmis bir {iriinii gdsteren
isarettir. (Tiurk Patent ve Marka Kurumu, [TPMK] 2019). Cografi isaretleme
yoniinden degerlendirilmeye alinacak iriinler, minimum bir 06zelligi ile veya
tamamiyla koy, bolge, kasaba, sehir veya havza gibi sinirlar1 belli olan bir alana ait
triinlerdir (Zulug, 2010: 52; Sahin, 2013: 23). Kan ve Giilgubuk (2008)’a gore
cografi isaret kavraminin amaglart arasinda, yoresel {iriinleri korumak ve bu
tirtinlerin kaynagi olan yerlerde yasayanlarin da bu sisteminden yararlanmalarini
saglamak bulunmaktadir. Cografi isaretlemenin bir baska taniminda, belirli bir
bolgenin ya da bir tarim {riinlin tanimlanmasi i¢in kullanilan veya o bolge kokenli
bir yerin adin1 temsil etmekte oldugu belirtilmistir (Loureiro ve McCluskey, 2000:
45). TRIPS’e (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rigths, 1994) gore,
cografi isaretler; s6z konusu lriiniin kalitesi, imaj1 ya da diger 6zelliklerinin biiytik
bir kismi cografi menseine dayandirilabilecegi gibi, bir liye iilkeye ait alandan
bolgeden ya da yoreden kaynaklandigini belirtme de kullanilan isaret olarak
tanimlanmaktadir (Akin 2012: 68). 1986-1994 yillar1 arasinda siirdiiriilen Uruguay
Turu miizakereleri sirasinda DTO’niin kurucu anlagsmasina ek olarak kabul edilen
TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rigths), DTO igerisinde yer
alan diger konularin yaninda, ticaretle baglantili fikri miilkiyet haklarin1 diizenleyen

bir anlagma olarak uluslararasi ticaret sistemine 1995 yilinda eklenmistir. TRIPS,
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bugiine kadar fikri miilkiyet alaninda uluslararasi diizeyde kabul edilen en kapsamli
anlagsma olarak ge¢mektedir. Anlagmanin 6nemi, Paris ve Bern anlagsmalarina atifta
bulunmakla birlikte, birakilan bosluklar1 da doldurma islevi gorebilecek nitelikte
olmas1 ve kapsam-yaptirim agisindan daha genis kabul edilmesidir (Telifhaklari.gov.,
2019). Cografi isaretler, isaretledikleri bdlgenin dogal alanimi ve kimligini

belirlemektedir (Addor ve Grazioli, 2002).

Cografi isaret tescilindeki amaclar arasinda, yerel {iretimin devamlilidi,
cografi bolgeden kaynakli ve bir takim yerel 6zelliklerinden dolay1 belirli bir imaja
ulagsmig Urlinlerin korunmasimi saglamak yer almaktadir. Cografi isaret tescili ile
cografi smirlart belirli bir bolgede iiretimi yapilan ve gecmisten gelen {irlinlerin,
iiretim yontemleriyle beraber cografi kaynagina bagl kalite standartlar1 yoniinden
korunmaktadir. Cografi isaretin; cografi kaynak belirtmek, geleneksel bilgi ve
kiiltiirel degerlerle de sekillenebilen iiretim metodunu ve kalitesini garanti etmek,
pazarda triinleri ayirt ederek pazarlama aract olmak, yerel iiretimi ve kirsal
kalkinmay1 desteklemek, turizme katkida bulunmak, iirlin taklit¢iligi ile miicadele
etmek gibi islevleri bulunmaktadir. Cografi isaretlerin 6zellikle kirsal kalkinmanin

desteklenmesinde 6nemli bir rolii oldugu soylenebilir (Resmi Gazete, 2015).

Kan ve Giilgubuk (2008: 59-60), cografi isaretlerin ayirt edici isaretlerin en
eskisi oldugunu ve bir isaretin cografi isaret olarak nitelendirilebilmesi igin bazi

ozelliklere sahip olmasi gerektigini vurgulamistir. Bunlar:

Uriin: Cografi isaret sisteminde bir isaretin kabul edilmesi i¢in mutlaka bir
iriiniin  belirtmesi gerekmektedir. Ciinkii cografi isaretleme {iriiniin kaynagini
gostermekte ve tlketicilerin aldigr {iriinlerin benzerlerinden ayirt edilmesine
yardimci olmaktadir. Cografi isaretleme AB iilkelerinde yalniz tarim iiriinleri ve gida
maddeleri i¢in kullanilirken, Tirkiye’de tarim {irlinleri, madenler, el sanatlari
irlinleri, dogal iirlinler ve sanayi iirlinleri gibi siniflandirmadan birine dahil olmasi

gerekmektedir.

Belirli Bir Cografya: Cografi isaretlerin belirttigi tirlinler, sinirlar belirlenmis
bir cografyadan kaynaklanmaktadirlar. Tiirk yasalarinda cografi alan, “bir bolgenin,
belirli bir yorenin ya da istisnai durumlarda bir iilkenin” adindan kaynaklandigi ve bu

isaretlerin, o lilke, yore veya bolgeden gelen iiriinleri ifade etmekte kullanilmistir.
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Isaret: Cografi isaretlemeler, iiriinlerin ayirt edilmesinde ve kullanildiklar:
tiriinlerin farkli oldugunu belirtmeye yardimci olurlar. Bu isaretler 555 sayili Kanun
Hiikmiinde Kararnamenin 17. maddesinde belirtildigi tlizere “Cografi isaretlerden
mengse adlari, sicilde belirtilen cografi bolgede faaliyet gdsteren iireticiler
tarafindan, sicilde belirtilen iiriinlerin iizerlerinde veya ambalajlarinda, bu tiriinlerin
sicilde gosterilen kalite, iin ve diger ozellikleri tasimasi kosuluyla ticari olarak
kullanilir. Mahreg isaretlerinin kullanimi icin iiriiniin iiretimi, islenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin sicilde belirtilen yore, alan veya cografi bolge sinirlart
icinde yapilmig olmasi ve iirtiniin sicilde gosterilen kalite, iin ve diger ozellikleri
tasimast sarti arany” (Turk Patent ve Marka Kurumu, [TPMK] 2019). Satisa
sunulan Triinlerin iizerindeki belirtilen biitliin unsurlar isaret anlamimi ifade

etmektedir.

Uriiniin Belirli Bir Karakteristik Tagimasi: Cografi isarete konu olan iiriinler
yetistirildigi alandan dolayr diger benzerlerine gore farklilastirilmis triinlerdir.
Toprak, nem, riizgar vb. iklim bilesenleri gibi unsurlar olabilecegi gibi, yo6renin
tirlinii isleme tekniklerinden kullandiklar1 malzemelere kadar olabilecek her tiirli
farkliliklar (beseri unsurlar) olabilir. Tiirk Hukukunda mahrecg isaretler i¢in {iriiniin
“belirgin bir niteligi, iinli veya diger 6zelliklere” haiz olmasi1 gerektigi belirtilirken

menge adlar1 i¢in herhangi bir agiklamaya yer verilmemistir.

Uriiniin Karakteristik Ozelligi Ile Cografi Kokeni Arasinda Iliski Olmast:
Cografi Isaretlemenin konusu olan iiriinlerde {iriiniin karakteristik 6zelligiyle cografi
kokeni arasinda bir bagin olmasi ayirt edicilik 6zellikleri arsindadir. Uriiniin bu
ozelligi stirdiriilebilir kiiltiiriin korunmasi ve tiiketiciler i¢in iiriin hakkinda daha
genis bilgi sahibi olmalarini saglayan 6nemli bir faktordiir. Bu faktor cografi isaretli
tirtinlerin rakiplerine kars1 farkliligin1 ortaya koyarken iirlinlin sahte isaretlemelerle
haksiz kullanim1 6nlemek ve tiiketicilerin dogru bilgilendirilmesini saglamaktir.
Bunlarin yaninda iirliniin kokeni olan bolgenin kirsal turizm yoOniinden de

isaretlenmis bir bolge olarak kabul edilecektir.

Diinyada ve Tiirkiye’de turizm sektoriinde 6nemli bir unsur haline gelen
yoresel iriinler ve degerler arasindaki karisikligin oniine geg¢mek icin ¢ikarilan

yasayla turistik degeri olan ve kendi yorelerine/bolgelerine ekonomik agidan katkisi
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olan tiriinlerde cografi isaretleme yapilmaya baglanmistir. Bunun sonucunda, 1992
yilinda yapilan yasal diizenleme ile bir¢ok {iriin koruma altina alinmigtir (Orhan,

2010: 243).

Cografi isaret kavrami, bir cografi yoreyle Ozdeslesmis, ayirt edici
Ozelliklerinin bazilar1 ya da tiimii bu yoreden kaynaklanan ve s6z konusu ozellikleri
ve kalitesi dolayisiyla tiiketici nezdinde bilinirlige ulagmig bir {iriinii anlatmaktadir.
Cografi isaretleme ile cografi kokeninden kaynakli belirli bir iin kazanmuis triinlerin
koruma altia alinmasi saglanir. Ornek verirsek; kaymagin éniindeki “Afyon” ifadesi

rakip tiriinlere gore kalitenin ve standardin isareti olarak kabul gérmektedir.

1.1.2. Cografi Isaretlemenin Amaci

Kezer (2013), cografi isaretlemenin amaglarini diger sahiplik haklar1 gibi
sadece bir iireticiyi degil, belirli kosullar ¢ercevesinde liretim yapanlarin tamamin
korudugunu belirtmektedir. Cografi isaretleme anonimlige yani genellige sahip
olmasindan dolay1 belirli bir yoreye, bolgeye, alana ya da iilkeye ait degil, saglamis
oldugu getiri ve haklarin belirli bir kisiye ve kisilere baglanamayacagini

belirtilmistir.
Kezer (2013) cografi isaretin tescilinin baslica amaglar1 soyle siralamigtir:

e Uriiniin Korunmasi: Cografi isaretlemede belirtilen iiriiniin kalitesinin
devami ve mevcut 6zellikte liretim yapilmasinin saglanmast,

e Ureticinin Korunmasi: Cografi isaretlemenin kokeni olan bolgede veya
kalitede liretim yapanlar i¢in igsaretlemenin sagladigi korumadan 6ncelikle
iireticinin faydalanmasinin saglanmast,

e Tiiketicinin Korunmasi: Uretilen {iriinleri satin alan, bedel 6deyen nihai
olarak tiiketiciler kullanir ve iirlinlin 6mrii biter. Cografi isaret ibaresi
iriinde olmasi1 gereken nitelikleri tasimayan iriinlerin iizerinde
kullaniminin ve tiiketicilerin yaniltilmalarinin 6niine gegilmesi,

e Ulkenin milli degerlerinin ve kiiltiirel mirasin korunmast,
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e Bolgenin cografi isaretleme sistemi ile taninmasi ve bolge de cografi
isaret ile ilgili olmayan diger hizmet ve flrlinlerden ekstra gelir elde
edilmesine firsat saglamasi,

e Haksiz yere kazang saglanmasinin engellemesi,

e Yoresel iriinlerin hem yurt icinde hem de yurt disinda tanitilmasini
saglamasi,

e Turizm gelirlerini arttirmasi.

Bir cografi isaretlemenin ya da gastronomik kimligin markalasmasi,
tiriinlerine ve ayni1 zamanda sundugu hizmetine, misafirine ve ¢aliganlarina ek deger
saglamaktadir (O’neil ve Xiao, 2006: 210). Cografi isaret ile etkin korumayla
saglanacak olan tiiketici talebindeki artis ile s6z konusu iirliniin iiretiminde artig
meydana gelecek ve dolayli olarak yoredeki diger sektorlerin de gelisimine katki
saglanacaktir. Istihdam arttiric1 etkinin yaninda &zellikle kirsal kesimde yasayan
kadinlarin ekonomiye katkist da artarak, refah dengesinde cinsiyet temelli bir esitlige
olanak verilebilecektir (Sahin, 2017:462). Tescillenen cografi isaretlerin bolge adi
belirtmesi, lirliniin tiikketilmesi ya da iiniiniin duyulmasi ile o bdlgenin de tanitimina
dolayistyla bir kimlik olugmasina katki saglayacaktir. Cografi isaretleme almis

gastronomi tirlinleri de bolge i¢in gastronomik kimlik olugsmasina katki saglayacaktir.

Cografi isaretli iiriinler, markalarda oldugu gibi tiiketicilerin merak ettikleri
bilgileri onlara sundugu icin tiiketicilerin arastirma siiresini ve bu siire igerisinde
katlanacaklar1 maliyetleri minimuma indiren ve kaliteyi ortaya koyabilen bir arag
olarak ele alinmaktadir (Tepe, 2008: 1-2). Cografi isaretleme yontemi bu ozellikleri
ile triinlerin kalitesini ve giivenilirligini kanitlamaktadir. Tiirkiye’de cografi

isaretleme en fazla gastronomik iiriinler tizerinde yapilmaktadir (Karakulak, 2016: 1).

Tiirkiye’de cografi isaret kapsamindaki tescillemenin azlig1 ve bu sebeple
korunamayan iriinlerin ¢oklugu ve cografi isaretlemenin ekonomik faydasinin
saglanamamas igletmeler i¢in 6nemli bir sorundur. Cografi isaretlemenin ekonomik
faydalardan yararlanabilmek, isletmelerin kurumsallasma yoniindeki alt yapilarinin
saglanmasindan ge¢mektedir. Bu yontemle cografi isaretli iiriinler korunabilecek,
iireticilerin gelirlerinde ve bélgelerde is sahasinda artiglar saglanacaktir. Ozellikle bu
tirtinlerin  kirsal bolgelerde {iretildigi diisiiniiliirse kirsal kesim i¢in biiyiik bir

ekonomik getiri saglayacaktir. Bunun sonucunda ise, cografi isaretli iiriinlerin
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korunmasi, yore geleneklerinin korunmasi yani kiiltiirel mirasin gelecek nesillere
aktarilmasina da katki saglayacaktir. Bu yontem sayesinde bdlgelerin tanitimi
yapilacagindan turizm faaliyetlerinde de artis kaydedilecek ve bu da bu bolgeler i¢in

ek bir ekonomik canlanma saglayacaktir.

1.1.3.  Cografi Isaretlerin Onemi

Yoresel {irlinlerde bilinmeyeni giin yiiziine c¢ikarmayi, fark edilmeyen
Ozglnliigli, siradanliga deger katmayr ve ekonomik bir deger olarak gormeyi
saglamak i¢in kullanilan yoOntem cografi isaret ile tescilleme yontemidir. Bu
degerlerin turizm cergevesinde gastronomik degerlere doniistiiriilmesinde cografi
isaretleme sisteminin fonksiyonu tartisilmazdir. Boyraz’in  (2018) “Turizm
Kongrelerinde Yer Alan Cografi Isaretle Ilgili Bildirilerin Degerlendirilmesi” isimli
caligmasinda, turizmde kirsal kalkinmanin ve boélgesel pazarlama faaliyetlerinin
basarili olmas1 bakimindan cografi isaret ile tescillenmis yoresel {iriinlerin 6nemini
belirgin bir sekilde agiklamaktadir. Cografi isaretle tescillenmis iiriinler, bdlge
toplumuna sosyal ve ekonomik olarak fayda saglamaktadir. Bu faydalar arasinda;
tiretimdeki artis, istihdam sahalarinin olusmasi ve en 6nemlisi de kirsaldan kentlere
gbclin Oniine gecilmesi olarak gosterilebilir. Devaminda da {iretim bdlgesinin
bilinirliginin artmasi, turizm faaliyetlerinin gelismesi ve son olarak da turizm
gelirlerinin  dolayisiyla ekonomik katki saglanmasi temel faydalar1 olarak

gosterilebilir (Ozsoy, 2015: 41).

Cografi isaretleme ile tescilleme, f{reticilerin korunmasi, {reticilerin
tirtinlerinin degerinde pazarlanmasi, tiiketicilerin kandirilmasinin 6niine gegilmesi,
driinlerin asil tretim yontemlerinin devaminin saglanmasi, kiiltiir miras1 olarak
degerlerin gelecek kusaklara aktarilmasini saglamakta en etkin ve devamliligi olan
bir uygulamadir. Ayrica cografi isaretleme belirli bir standardin ve kalitenin de
gostergesidir. Ornek olarak leblebi i¢in “Corum” ibaresi, hali icin “Hereke” ibaresi,

kaymak i¢in “Afyon” ibaresindeki anlam kalitenin gostergesidir.

Ulkeler kendi yerel degerleri olan iiriinlerine ve iiretimlerine sahip ¢ikmasi
demek kiiltiirtine ve degerlerine sahip ¢ikmasi anlamina gelmektedir. Degerlere sahip
cikmak, uluslararasi piyasalarda hem ekonomik hem de kiiltiirel degerler olarak var

olmanin en énemli kosullar1 arasinda gelmektedir. (Tuncay, 2009: 49). Tiirkiye’de de
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tarihsel, jeopolitik ve 6zel konumundan dolay1 ¢esitli dogal zenginliklere sahip
olmasi nedeniyle cografi isaretlerin tescillenmesi zorunlu bir hale gelmistir. Bu
uygulama Tiirkiye’nin ekonomisi, gelecegi, iireticileri ve tliketicileri i¢cin 6nemli

oldugunu ortaya koymaktadir.

1.2. COGRAFI ISARETLEME TURLERI

Cografi isaretler “mense adi” ve “mahre¢ isareti” olarak iki sekilde
smiflandirilir. ‘Tiirk Patent ve Marka Kurumu’ cografi isaretleme basvurularinin
yapilmasi ve degerlendirilerek siirecin sonuglandirilmasindan sorumludur. Mahreg,
mense ve sinif ayrimi yapmadan, cografi isaretleme i¢in kaydi alinmis ve siireci
devam eden firiinlerin listelerini biilten seklinde aylik olarak yayinlamaktadir (Tiirk

Patent ve Marka Kurumu, [TPMK] 2019).

1.2.1. Mense Ad1

555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname’nin Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelik Madde 3’te mense adi soyle

tanimlanmaistir:

“Mense adi, bir tirlinlin cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya
cok 6zel durumlarda iilkeden kaynaklanmasi, tiim veya esas nitelik veya ozellikleri
bu yore, alan veya bolgeye 6zgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanmasi, {iretimi,
islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore alan veya bolge sinirlart iginde

yapilmasi kosulu ile o yore, alan veya bolge adini ifade eder.”

Bir {iriiniin menge adin1 tagimasi i¢in gereken sartlar1 Sahin ve Meral (2012:

77) asagidaki gibi belirtmislerdir:

o Cografi smurlar1 belirlenmis bir yore, alan, bdlge ya da ¢ok 0&zel
durumlarda tilkeden kaynaklanan bir {irlin olmasi,

e Tiim ozelliklerini veya esas niteligini veya ozeliklerinin bu yore, alan
veya bolgeye 6zgii cografi unsurlardan kaynaklanan bir iirlin olmasi

e Uretimi, islenmesi ve diger tiim islemlerinin tamamiyla bu yére, alan veya

bolge sinirlari icinde yapilan bir iiriin olmasi gerekir.
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Mense adlart sadece ait olduklar1 cografi bolgede iiretilirler. Clinki iiriin,
niteliklerini ancak ait oldugu yore i¢inde iiretildigi takdirde kazanabilir. Mense adina
Finike Portakali, Maras Biberi ve Malatya Kayisis1 6rnek gosterilebilir (TPKM,
2019). Afyonkarahisar sinirlar1 igerisinde iiretilen ve yetisen, mense adi olarak
cografi isaret almis gastronomik iiriinlere Afyon Kaymag, Cay ilcesi Visnesi 6rnek

verilebilir.

1.2.2.  Mahreg Isareti

555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname’nin Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelik Madde 3’te mahreg isareti

sOyle tantmlanmustir:

“Mahreg Isareti, bir {iriiniin cografi smirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya
bolgeden kaynaklanmasi, belirgin bir niteligi, inli veya diger 6zellikleri itibariyle bu
yore, alan veya bolge ile 0Ozdeslesmis olmasi, tiretimi, islenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis yore, alan veya bdlge simirlart iginde
yapilmasi kosulu ile o yore, alan veya bolge adini ifade eder.” Afyonkarahisar’da
gastronomik iiriinlerden Afyon Pastirmasi, Afyon Sucugu ve Afyonkarahisar
Patatesli Ekmegi mahreg isaret olarak cografi isaret almistir. Afyon Hashas Tohumu,
Afyon Kaymakli Ekmek Kadayifi, Afyon Lokumu, Sultandagi Gilli Kirazi,
Sultandagi Kirazi ve Suhut Keskegi Tiirk Patent ve Marka Kurumuna basvurusu

yapilmis tescil bekleyen iiriinlerdir.

Sahin ve Meral (2012: 77)’ de bir iirlinlin mahre¢ adini tagimasi i¢in gereken

sartlar1 agagida belirtmislerdir:

e Bir iirlinlin cografi olarak sinirlar1 belirlenmis alan, bolge ya da yoreden
kaynakl1 olmasi

e One ¢ikmis en az bir 6zelligi veya baska 6zellikleriyle bir bdlge, alan ya
da yore ile 6zdeslesmis {iriin olmas1

e Mahre¢ adini1 almis {iriiniin iiretilmesi, islenmesi gibi islemlerinden en az
bir tanesinin ait oldugu bdlge, alan ya da yore sinirlarinda yapilmasi

Cografi isaretlerin tescilleme islemi yetkili kurum Tirk Patent ve Marka

Kurumu’dur ve yurt i¢inden veya yurt disindan yapilan tiim bagvurular Tiirk Patent

ve Marka Kurumu’na ya da onun yetkili kildig1 kuruma yapilir.
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Mahre¢ isareti ve mense admi farkli kilan en Onemli Ozellik iiretimin
yapildigi yerin farkliligindan kaynaklanmaktadir. Mense adina tescil almis tirlinler ait
olduklar1 cografi bolge disinda iiretimi yapilamamakta iken mahreg isaret ile
tescillenmis Uriinler bolge disinda da iiretimi yapilabilmektedir. Yani, iirlinii farkl
kilan ve ozelligini iiretildigi cografyadan kaynaklaniyorsa ve iiretim asamalarinin
hepsi o bolgede yapiliyorsa iiriin mense adi ile tescillenebilir. Fakat iretim
asamalarmin bir kismi1 cografi alandan kaynaklaniyorsa ve liretim agsamalarindan
bazilar1 cografi alan disinda da yapilabiliyorsa iirlin mahre¢ isareti ile
tescillenebilmektedir. Fakat buradaki en 6nemli nokta, mahreg isareti ile tescillenmis
rtinlerin  iiretiminde ait oldugu cografi bdlgeye ait hammadde ve iretim
tekniklerinin birebir kullanilmasi ve kalite agisindan da iirlinlin ashina uygun

olmasimin gerekliligidir (Gokovali, 2007:144).

Sahin (2013), mahre¢ isaretine konu olan {riiniin 6zelliklerinden en az bir
tanesi kaynaklandig1 ve tescillendigi cografi alana ait olmak kaydiyla iiriin o cografi
alan disinda da iretilme imkani oldugunu belirtmektedir. Mahre¢ isareti cografi
isaretleme kapsaminda yapilan diger bir isaretleme tiiriidiir. Bir {iriiniin mahreg
isareti almast i¢in belirli bir 6zelligi, linii veya diger Ozelliklerinden dolayi, yani
tiriini tanitict herhangi bir yoniinlin s6z konusu mekandan kaynaklanmis olmasi

gerekmektedir.

Orhan (2010: 250); cografi isaretleme yapmanin birden ¢ok avantaji
bulunmaktadir; {irlin kalitesi, geleneksel iiretim yontemi ve cografi kaynak ile {iriin
arasinda bulunan bagi belirten bir giivence yontemidir. Basta iireticilerin olmak
kaydiyla tiiketicilerin de korunmasii ve sagladigi avantajlardan yararlanmalarim
saglar. Uriine yonelik taminmishk, Kkalite ve standartlarin korunmasini saglamakla
beraber, yoresel iiriinlerde iiretimi ve yerel kalkinmay: tesvik eder. Uretildigi
bolgeden kaynaklanan yoresel iriinlerin taninmishigini arttirarak bu sayede de
bolgenin kirsal turizmine fayda saglandigini vurgulamaktadir. Cografi isaretlerin

avantajlariny;

e Ekonomik agidan (dolandiricihiga karsi yasal koruma, nis pazarlara

erisim, katma deger, fiyatlardaki dalgalanmalar1 azaltir, deger zincirinin
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distribiisyonunu saglar, toplu eylem faydalari, {iretim alanlarinda katma
degerin korunmast),

e Tiiketici agisindan (sosyal beklentiler, gida ¢esitliligi, kalitesine, orijinine
ve iiretim siireci hakkinda garanti),

e Sosyal agidan (kiiltiirel mirasin korunmasi, is olanaklari, turizm tizerinde
olumlu etkiler)

e Cevresel agidan (bilingli ve dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimu,

biyolojik ¢esitliligin korunmasi) ele almistir (Akin, 2012: 68).

Genel olarak bakildiginda, Durusoy (2017: 74) cografi isaretlemenin

avantajlarini ti¢ temel baslikta ele almistir. Bunlar:

e Ureticiler i¢in koruma saglamasi,
e Uriinlerin pazarlanmasinda kolaylik saglamasi,
e Sagladig1 ekonomik fayda ile kirsal bolgelerde kalkinmayi saglamasi.

Durusoy (2017: 85) cografi isaretli {irlinler ile irilinlerin gercekligi
anlasilabilir ve tescil belgesi sayesinde iiriinlerin igerikleri hakkinda bilgi sahibi
olabiliriz. Ureticilerde bu sekilde haksiz rekabeti engellemis ve yaptiklari islerden
kazang¢ saglamis olacaklardir. Gokovali (2007: 143-151) cografi isaretli iriinlerin
kullanilmasmin {retici kadar tiiketiciye yonelik de bir giivence saglayacagin
belirtmistir.

Cografi isaretli iriinlerin sagladigi avantajlar kadar dezavantajlari da
bulunmaktadir. Uriinlerin kendileri ile biitiinlesmis 6zelliklerinin korunuyor olmasi
avantaj olurken dezavantaji, bu isaretli lirlinlerden haberi olmayan tiiketiciler igin
siradan bir iirlin olarak algilanmalaridir (Sahin ve Meral, 2013: 17). Cografi isaretli
triinlerin en c¢ok karsilagilan sorunu taklit iirlinlerin piyasaya c¢ikma hizidir. Bu
konuyla miicadelenin zorlugu yaninda gercek iireticilerin iiretim ve buna paralel
olarak satis hacmini artirmalar1 daha ucuz olan taklitlerinin  satisini
gerceklestirmesinde olumsuz bir etki yaratacaktir (Tepe, 2008: 29-30).

Tiirkiye gerek dogasi, gerekse kiiltiirel mozaigi ve farkliliklariyla diinyada
essiz bir konumdadir. Tiirkiye’deki hemen her ilde ve hatta ilgelerde, kendilerine has
tirtinleri, lezzetleri ve el sanatlari bulunmaktadir. Bunlarin cografi isaretlerle tescil

edilmis olmas1 hem Tiirkiye agisindan biiyiik bir reklam hem de gerek ekonomik,
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gerekse turistik hareketlenme saglayacagindan dolayr getirisi yiiksek bir girisim
olacaktir (Sahin ve Meral, 2013: 16-17). Cografi isaretli liriinleri ele alacak olursak
tescil almis driinlerin  reklamlarmnimn, tanitimlarmin  ve farkindaliklarinin
saglanmasimin gerekliligi iilke i¢in Oncelikli olarak iizerinde durulmasi gereken
konudur. Farkindalik saglanmasi ile birlikte tiiketicilere ulagsmanin yollari
aranmalidir. Tiirkiye’de cografi isaret alabilecek {iriinler disiiniildiigiinde ¢ok biiyiik
bir potansiyel oldugu asikardir. Ancak cografi isaretlemenin istenilen seviyelerin ¢ok
daha altinda oldugu goriilmektedir. Mevcut sinirlarimiz igerisinde onceki ¢aglardan
gelen farkli medeniyetlerin ve kiiltiirlerin birikimi ile hem kiiltiirel hem de
gastronomik zenginlikleri diisiiniildiglinde bu saymin daha da ¢ogalmasi
beklenmektedir (Durusoy, 2017: 81). Boylelikle Tiirkiye’de bulunan tescil almamis
gastronomik iriinlerin de tescillenmesi saglanarak siirdiiriilebilirligi ve gelecek
nesillere aktarilmasinin 6nii agilacaktir. Gastronomide kendine has bir kimlik, toplum
kiiltiirti, tarih ve cografi kosullar bulundugundan dolay: taklit edilmesi neredeyse
imkansizdir. Bu imkénsizlik Tirkiye icin dolayisiyla Afyonkarahisar 6zelinde de
gastronomik kimlik kazanmasinda biiyiik bir avantajdir.

Global olarak cografi isaretli iirlin sayisindaki artis ile birlikte tiiketicilerin bu
{iriinleri kullaniminda da artislar goriilmektedir. Uriinlerin tiiketicilere ayrmtili olarak
bilgi vermesine yonelik yapilan cografi isaretlemeler tiiketicilerin tercihinde biiyiik
etkiye sahiptir (Sahin ve Meral, 2013: 16-17). Kiiresellesme tiim diinyay1 etkisi altina
alirken daha fazla kara ulasma istegi gida {irlinlerinde deformasyona neden olmus ve
bu tip igerigi ile oynanmis lriinlerin tiikketimini artirmistir. Boylelikle tiiketicilerin
sagligini tehdit eden diizeye ulagmis iiriinlerin karsisinda, tiiketicilerin yerel ve dogal
tirtinlere ulagsma istegi artmistir. Bu ve benzeri yerel {irtinleri rakiplerinden koruyacak
onlemler icinde cografi isaretleme yolu ile yasalar karsisinda koruma imkéni
bulunmaktadir. Artik tiiketiciler aldiklari triinler hakkinda bilgi sahibi olmak
istemekte ve frlinlerin tizerinde bulunan etiketleri okuma yoniinde egilimler
gostermektedirler (Durusoy, 2017: 78). Bu ylizden kiiresellesmenin etkisiyle bolgesel
ve llke geneli olarak kiiltiirel miras olan gastronomik degerlerimizi cografi
isaretleme yoluyla korumak ve siirdiirmek Tiirkiye icin biiyiik 6nem arz etmektedir.

Tekelioglu ve Demirer (2008: 209) tescil almig iirlinlerde, cografi isaret

etiketlemesine heniiz gecilmemis ya da gelismemis olmasini, Tiirkiye’de tiiketicilerin
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ve treticilerin konu hakkinda yeterli bilgi diizeyine sahip olmamasina baglamaktadir.
Tiirkiye’de cografi isaretli {iriinlerin iiretiminde, pazarlanmasinda ve tanitiminda
O0zendirme faaliyetlerinin olmamasi, kooperatiflerin ve ticaret odalarinin konuya el
atmamalar1 oOrgiitlenmede biliylik sorunlar yasanmakta oldugunu gostermektedir.
Koordinasyon ve birliktelik saglanirsa tiim bu ¢alismalarda basar1 yakalanacaktir. Bu
isin onciileri de akademik calismalarin ¢oklugu ile saglanacaktir. Universitelerde bu
konularin tartisilmasi ile konunun giindemde kalmasi saglanacaktir. Cografi isaretli
iriinler Oncelikle iiretim asamasia bliylik katki saglarken, kirsal kalkinmaya,
istihdama, goglerin Oniine gegilmesine, yerel halkin farkindaligina ya da iilkelerin
dogal zenginliklerin korunmasi tiizerinde de etkili olmaktadir ki, en Onemlisi

topraklarin degerlenmesidir (Durusoy, 2017: 81).

1.3. DUNYA’DA VE TURKIYE’'DE COGRAFI ISARETLEME ILE ILGILI
YASAL DUZENLEMELER

Cografi isaretli {irlinler yasalarla korunmaktadir. Burada amag, {irlinlerin
tiretiminde yasal olmayan isletmelerin bulunmasini, {iriinlerin taklitlerinin
yapilmasini engellemek ve tiiketicilerin hileli {iriin tiiketmesinin 6niine gegmektir. Bu
korumanin kapsami sadece o iilke sinirlari i¢inde degil sinirlari disinda da koruma
saglamaktadir. BOylece korunan iiriinlere bir pazar kimligi kazandirilmakta ve
yatirnmcilart da farkli alanlara ¢ekme konusunda tesvik saglanmis olmaktadir.
Degisik iilkelerde isleyen sinai miilkiyet haklarinin kanun iizerinde bir standart hale
getirilmesi i¢in uluslararasi dlgekte hukuksal bir yapi insa etmek {izere c¢alismalar
yapilmustir (Durusoy, 2017: 86). Cografi isaretleme ile ilgili ilk hukuki diizenleme
AB (Avrupa Birligi) bazinda 1992 yilinda uygulanmaya baslanmistir. Yapilan
diizenlemeler dahilinde yoresel liriinler tescillenip korunmaktadir. Korunan iiriinler,
gastronomi piyasalarinda her yerde tercih talebi yiiksek iriinler olup, Avrupa gida
piyasasinda yakin donemlerde meydana gelen gida krizlerinde bile talepleri artan bu
iriinler en {ist siralarda yer almaktadir. Bu sistemdeki tirlinlerin degerlendirilmesi bir
bakima {ilkelerin kiiltiirlerini ve geleneklerini degerlendirmek anlami tasimaktadir
(Filippi ve Triboulet 2005; Orhan, 2010: 246).

Cografi isaretli tirin uygulamalart hem {ilkeler i¢in milli bir deger ve yerel
kiiltiirii koruma araci olurken hem de geleneklerin siirdiiriilebilirligini saglamaktadir

(Sahin, 2013: 23-25). Cografi isaretler, yerel iirlinlerin yasalarla koruma altina
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alinmasi olarak degerlendirilmektedir. Bu uygulama ile milli degerler korunmaya
calisilmakta ve kiiltiirel kazanimlar elde edilmektedir. Bu uygulama modeli pek ¢ok
alanda “Yerelligin Diinya ile Bulusmasi1” ilkesi ile yol almaktadir (Sahin, 2013: 35-
36).

Avrupa’da cografi isaretlerin baslangici 13. yiizyila kadar uzanmaktadir. Bu
anlamda cografi isaretler sistemi Avrupa’da olduk¢a gelismistir. Fransa ve italya
cografi isaretleme sisteminde en gelismis tilkelerdir (Rangnekar 2004; Tekelioglu ve
Demirer, 2008). Diinyada ilk tescilleme uygulamasininl3. yiizyilda Italya’da ortaya
ciktig1 bilinmektedir. Italya’da baslayan gelisme ile 200 yil civarinda baska Avrupa
ilkelerinde de kullanilmaya baglanmigtir. Resmi olarak tescilleme ilk olarak
Amerika’da 1790°da, Fransa’da 1791°de baslamistir. Daha sonrasinda bir¢ok iilkede
tescilleme ile ilgili yasal diizenlemeler yapilmistir. AB’nin kurulmasiyla daha 6nceki
anlagmalarda gozetilerek yapilan yeni diizenlemelerle siire¢ islettirilmistir. AB’ye
liye olan devletler, yapilan c¢alismalarin korunmasi i¢in AB’ye {iiye iilkeler
aralarindaki birligini giiclendirme amaciyla; yapilan tescillemenin devami, iiye
iilkelerde tescillemenin tek bir formatta uygulanmasi ig¢in; standart kurallarin
olusturulmasi amaciyla; Avrupa Patent Organizasyonu’nu kurmustur. Paris’te Paris

Sozlesmesi 20 Mart 1983 tarihinde imzalanmistir (Tanrikulu, 2007:175).

Tablo 3: Cografi Isaretlerin Korunmasina Yonelik Uluslararast Diizenlemeler

ULUSLARARASI DUZENLEMELER

1958 Tarihli Mense Adlarinin Korunmasi ve Uluslararast Tescili Hakkinda Lizbon Anlagmasi

20 Mart 1883 tarihli Sinai Miilkiyetin Korunmasi Hakkinda Paris S6zlesmesi
14 Nisan 1891 Tarihli Sahte veya Aldatici Mahreg Isaretlerinin Engellenmesi Hakkinda Madrid

Anlagmast
FiKRi MULKIYET HAKLARI iLE ALAKALI COK TARAFLI SOZLESMELER
Gegis Serbestligi Sozlesmesi (1922)
Kiy1 Tarafindan Kapal Ulkelerde Gegis Ticareti Anlagmasi (1967)
15 Nisan 1994 Tarihli Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagmasi (TRIPS)

Uluslararasi Zeytinyagi ve Sofralik Zeytin Anlagmasi (2005)

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019

Tiirkler, diinyada sinai haklarin diizenlemesi konusunda calisma yapan ilk
milletlerdendir. Sinai miilkiyetine iliskin ilk diizenleme olarak 13. ylizyilda Anadolu

Selguklulart doneminde "ahilik miiessesesi" olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Osmanli
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Devleti de ayni sekilde smnai haklara 6nem vererek ilgili diizenlemeleri devam
ettirmislerdir. Sinai miilkiyeti alaninda yasal diizenlemeler 1871 yilinda yapilan
“Esya-i Ticariyeye Mahsus Alamet-i Farikalara Dair Nizamname” ve 1879 tarihinde
yapilan “Ihtira Berati Kanunu” Avrupa ile benzerlik gdstermektedir. Cumhuriyet
Donemi’nin baglangicinda da sinai miilkiyet haklarmin korunmasi ve uluslararasi
birliklerle isbirligi icin yasal diizenlemelere 6nem verilerek 1925 yilinda Paris

Sozlesmesi’ne dahil olunmustur. (Tanrikulu, 2007:176).

Tirkiye’de 24 Haziran 1994°te, 544 Sayili KHK ile Sanayi ve Ticaret
Bakanligina bagl olarak, idari ve mali konularda 6zerklige sahip Tiirk Patent ve
Marka Kurumunu kurulmasi, smai miilkiyet haklar1 alaninda da doniim noktasidir.
Yine 19 Kasim 2003 tarihinde 544 sayili KHK nin 21. yy kosullarina uygun hale
getirilmesi ve yasalastirilmasi amaciyla 5000 Sayili “’Tiirk Patent Enstitiisii Kurulus
ve Gorevleri”” hakkindaki yasa yiiriirliige konmustur (Tanrikulu, 2007:176). Fikri
miilkiyet sisteminin kanuni alt yapis1 ve cografi isaretlemeye yonelik esaslar 1995
yilinda 555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname’ye dayanmaktadir. Tiirkiye’de cografi isaretleme icin bagvuruda bulunan
veya basvuru yapma hakki olan kurumlar veya kisiler, ligiincii kisiler tarafindan
asagidaki bazi durumlari 6nleme hakkina sahiptir (Tirk Patent ve Marka Kurumu,
[TPMK] 2019);

e Tescillenmis triinden herhangi ¢ikar ya da fayda saglamaya ve ticari
amach kullanima yonelik olarak benzer veya orijinalini ¢agrigtiran
iriinleri bilerek ya da bilmeyerek kullaniminin 6nlenmesi,

e Tescilli tirlinii gercek adiyla cografi yeri birebir ifade etmesinin yaninda
“stilinde”, “tarzinda”, “tipinde”, “tlirlinde”, “yoOntemiyle”, “orada
iretildigi bigimde” veya benzeri aciklama veya ifadelerle beraber
kullanarak haksiz yere fayda saglanmasinin 6nlenmesi,

e Uriiniin igindeki ya da disindaki ambalajinda, tanitiminda ve
reklamlarinda, {riin hakkindaki yazili belgelerde dogalligina, esas
ozelliklerine ve mensei konusundaki yaniltict bilgilendirmenin ve

aciklamalarin 6nlenmesi,
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e Uriiniin kaynag1 (mensei) konusunda tiiketicileri yaniltabilecek sekilde
ambalajlanmas1 ve yaniltabilecek sekilde sunulmasinin Onlenmesi

gerekmektedir.

Diinyadaki bu gelismelere bagli olarak son donemlerde Tiirkiye’de de
tirlinlerin kokenine ve cografi isaretlemelere olan alaka giderek artmaktadir. Artan
alakayla beraber cografi isaretlerin korunmasi ve tiiketicilere Uriinlerin kdkeni
konusunda garanti verilmesi i¢in pazarin etkin bir bigimde denetlenmesinin onemi
kendini gostermeye baslamistir. 1883 tarihli Paris S6zlesmesi, cografi isaretlerin ve
mahre¢ isaretinin korunmasina iliskin ilk uluslararasi diizenleme sinai miilkiyet
haklar ile ilgili olmakla beraber, so6zlesme ile birlikte cografi isaretler i¢in 6zel bir
koruma getirilmigtir. Fakat 1891 yilinda, gergegi yansitmayan yaniltict mense
isaretlerine yonelik miicadele Madrid Anlagmasi ile karara baglanmistir (Raustiala ve
Munzer, 2007). Paris Sozlesmesi g¢ergevesinde imzalanan 1919 tarihli Fransiz
Yasasi’nda mense isaretlerine sinai miilkiyetin 6zel bir boliimii olarak koruma

saglanmistir (Coskun, 2001: 18).

Tiirkiye'de cografi isaretleme ile ilgili is ve islemler Cografi isaretler Dairesi
Bagkanlig1, Sanayi ve Teknoloji Bakanligina bagli olarak Tiirk Patent ve Marka
Kurumu biinyesinde yiiriitiilmektedir. Tiirk Patent ve Marka Kurumuna yapilan
cografi isaret bagvurulari, sekilsel incelemenin devaminda esasa yonelik olarak 555
sayillt KHK'nin 3, 5, 7 ve 8’inci maddelerine gore degerlendirilmektedir. Bagvuru
asamasinda beyan edilen teknik bilgilere yonelik konu hakkinda uzman kurum ve
kuruluslardan giris istenir. Yapilan girislerin kurum tarafindan degerlendirilmesinden
sonra basvurunun kabuliine karar verilir ise, menge ad1 seklindeki basvurular Resmi
Gazete ve bagvurunun yapildigi bolgede yayimlanan yerel bir gazetede ilan edilmek
lizere yayimlanir. Mahreg isaretindeki basvurularda ise, Resmi Gazete ve yerel
gazete ilanin yaninda satis1 en yiiksek giinliik iki gazeteden birinde bilgi ilam
seklinde yayimlanir. Resmi Gazetedeki ilan tarihinden baslayarak 6 ay icerisinde
ilgili kisiler, bagvurunun tescil edilmesine kars itiraz etme haklar1 vardir (555 Sayili

Kanun Hitkmiinde Kararname, [KHK] 1995).

Cografi isaretleme basvurusuna karsi yapilan itirazlarda da itiraz bagvurusu

yapanin goriisiine bagvurarak uzman kurum ve kuruluslarin girisleri yapildiktan
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sonra Tiirk Patent ve Marka Kurumu biinyesinde incelemeye alinir. Yapilan
incelemenin sonucunda igerikte degisiklik yapilmasina karar verilirse, bagvurunun
degisiklik yapilmis haliyle ilgili gazetelerde yeniden yayimlanmasi saglanir. Bu
sekilde itiraz edilip yeniden diizenlemis basvuruslara yeniden karsi itiraz hakki
bulunmamaktadir. Hakkinda kars1 itiraz yapilmayan ya da itirazin incelenmesinden
sonra kapsaminda degisiklik yapilmis cografi isaretleme basvurulari sicile kaydi
yapilarak tescil edilmis olur (555 Sayili Kanun Hiikkmiinde Kararname, [KHK]
1995).

Tiirkiye, 12 Mayis 1976°dan beri Diinya Fikri Miilkiyet Organizasyonu’nun
(WIPO) iiyesi bir iilkedir. Yine 10 Ocak 1925 tarihinden itibaren Sinai Haklarin
Korunmasi i¢in Paris S6zlesmesi’nin imzaci iilkesi ve Madrid Protokolii’niin 1 Ocak
1999 tarihinde Markalarin Uluslararas1 Kaydiyla Ilgili Protokolii’nii imzalamustir.
Tiirkiye 21 Agustos 1930 tarihinde, Sahte Mense Isaretlerinin Mahkiim Edilmesi
Hakkinda Madrid Anlagmasi’ni imzalamistir. Cografi isaretlere iliskin dolayli
koruma 1995 senesine kadar Tiirk Ticaret Kanunun “Haksiz Rekabet Hiikiimleri” ve
551 sayili Markalar Hukuku ¢ergevesinde diizenlenmistir. Markalar Kanunu cografi
isaretlere tescil yoluyla koruma saglamamakta, yalniz menge adinin marka olarak
kullanmas1 engellenmekteydi. Bu boslugu kapatmak i¢in 24.06.1995 tarihinde
“Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname” yiiriirliige
sokulmustur. Bu kararnamenin hazirlanmasinda AB 2081/92 sayili Konsey Tiiziigi
ornek olarak alinmus, tiiziik ile hemen hemen uyumlu hale getirilmistir. 26 Mart 2005
tarihinde DTO f{iyesi olan Tiirkiye TRIPs’in getirdigi sartlara da uymak zorundadir.
AB ile Tiirkiye arasinda Cografi isaretler konusunda simdilik karsilikli bir anlasma

bulunmamaktadir (Demirer, 2010: 85).

Tablo 4: Cografi Isaretlerin Korunmasina Yonelik Ulusal Mevzuatlar

ULUSAL MEVZUATLAR

24.06.1995 tarih ve 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname

03.11.1995 tarihli ve 4128 sayili Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun

05.11.1995 tarihli 555 sayili1 Coprafi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde

Kararnameye iliskin Uygulama Y6netmeligi

22.06.2004 tarihli ve 5194 sayili Baz1 Kanun Hiikmiinde Kararnamelerde Degisiklik Yapilmasina

Dair Kanun

23.10.2008 tarihli ve 5805 say1li Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde

45



Kararnamede Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun

21.04.2009 tarihli 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkindaki Kanun Hiikmiinde

Kararnamenin Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelikte Degisiklik Yapilmasina Dair Yénetmelik

11.06.2010 tarihli ve 5996 sayili Veteriner Hizmetleri, Bitki Sagligi, Gida ve Yem Kanunu 23.
maddesi.

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019
Rokfor Peyniri Ornegi

Rokfor peyniri ilk cografi isaretli iiriin olarak diinyada tarihe gec¢mistir.
Demirer (2010: 107-108) rokfor peyniri lizerine yaptigi arastirmada su bulgulara
ulagmustir:

“Rokfor peynirinin mense adi korumasina yonelik yogun c¢abalarin temelinde,
rokforun sahip oldugu uluslararasi iiniin, kuskusuz, énemli yeri bulunmaktadir. Bu
line zarar vermemek icin yapilmasi gereken denetimin baslica iic faaliyet alami
vardir: Ilki, kagak faaliyetlerin sonlandirilmasidir. ikincisi, peynir iiretiminde inek
siitli kullanimin1 6nlemektir. Son olarak da Roquefort-sur-Soulson kasabasi digindaki
magaralarda yapilacak olgunlastirma igslemine izin verilmemesidir. Goriildiigii gibi,
irlinlin iin salmis oOzelliklerini korumanin yolu, onun cografya-mekan bagini
muhafaza etmekten gecmektedir. Rokfor peynirinin mense adi koruma tarihi,
gergekte hile ve haksiz rekabete karsi verilen bir savagin tarihidir. Fransiz
yasalarinca menge adi korunan ve iiretimi titizlikle denetlenen bu {inlii peynir,
Fransa’da 1079 yilindan beri taninmaktadir. Rokfor peyniri iiretimine yonelik ilk
gercek koruma 13 Nisan 1411 yilinda Kral VI. Charles tarafindan yazilmistir.
Boylece Roquefort magaralar1 rokfor peyniri iiretiminde imtiyazli bir yer olarak
belirlenmis ve ¢ok eski bir tarihi gecmise sahip olan iiretim deneyimleri ile birlikte
iirlinlin cografi-mekan sabitlemesi de gergeklesmistir, denebilir. 19. yiizyilin son
ceyreginden 20. yiizyilla uzanan tarihsel dilim ig¢inde koOylii hane isletmelerinin
bilingli ve orgiitlii miicadeleleri, 20. yiizyilin ilk ¢eyregi iginde sonuglarin1 vermeye
baglamis ve nihayet 26 Temmuz 1925 tarihinde rokfor peyniri ‘Kontrollii Mense Adi
(Appelation d’Origine Contr6lée-AOC)’ yasasi kapsaminda koruma altina alinan ilk
peynir olmustur. Roquefort bolgesi igerisindeki magaralarda olgunlastirilmasi sarti
koyulmustur. Bolge iireticilerini koruma altina alan bu yasal diizenlemeden bes yil
sonra, 1930 yilinda, sadece bdlge iireticileri tarafindan kullanilabilen ‘kirmizi koyun
etiketi’ sertifikasyon siireci baglamistir. Tiketicilere liriiniin mensei ve kalitesini
garanti eden bu etiket, bolge {iireticilerini sahte iiriinlere kars1 korurken, tiiketicilere
Rokfor peyniri orijin ve sundugu bilgi ile iiretici ve girisimcilere pazar paylarim
kalite garantisi etiketi gelistirme imkan1 da saglamistir.”

Demirer’in yaptig1 arastirma incelendiginde (2010), rokfor peynirinin kendi
0zelligi yaninda diinyada cografi isaretleme sisteminin ¢ikisindaki ilk yoresel iiriin
olmas1 ve tarihe ge¢cmesidir. Rokfor peynirinin cografi kokeninde Roquefort-sur-
Soulson kasabasindaki yetistirilen koyun siitlinden yapilmis olmasi sonrasinda da,

kasabadaki magaralarda olgunlastiriimasidir. Bu 6zellikleriyle, tadiyla ve teknigiyle

diinyada tanmmistir. Orijinal yapim teknigini korumak, siirdiirebilirligi, haksiz
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kazang saglamalarin Online gecmek ve koyun siitii yerine inek siitii kullanimini
engellemek i¢in cografi isaretleme sisteminin gelisimindeki siirece Onciiliik ettigi

gorilmektedir.

1.4. COGRAFI ISARETLEME YOLUYLA GASTRONOMIK KiMLIK
OLUSTURMA

Son donemlerde bolgeler ve sehirler 6ne ¢ikan 6zelliklerini kullanarak bir
imaj, bir kimlik olusturma yarigina gitmektedir. Bu yarista yoresel iirlinler, hizmetler
ve Kkiiltiirel ozellikler 6n planda islenmektedir. Gastronomik {iriinler, kiiltiirel
ozellikler ve yoresel tirtinler ile iligskilendirilmektedir. 21. yy’de gastronomik kimlik
olusturmak i¢in cografi isaretleme sisteminden faydalanilmaktadir. Caliskan (2013:
41) kiiltiirel kimligin ve mirasinin gelecek kusaklara aktarilmasinda gastronomik
kimligin etkin faktorler arasinda Oncelikli oldugunu savunmaktadir. Sehirlerin
ozellikle iilke icerisinde taninmasini saglamak ve bolgeye turist cekmek i¢in bolgede
yetistirilen veya iiretimi yapilan {riinlerin kullanilmasi yaygin olan bir yontemdir.
Hemen hemen biitiin Tirk sehirleri bu konuda 6rnek verilebilecek bir konumdadir.
Antep baklavas1 Maras biberi, Urfa kebabi, Manisa mesir macunu, Afyon kaymagi
ve haghas1 gibi her sehrin kendine has digerlerinden farkli birer simgesi ve gida
triinii mevcuttur. Sehirlerin simgesi haline gelen geleneksel yiyecekler markalarin
onemli Ogesi olabilmektedir. Diinyada ¢ok yaygin olan bu uygulama Tiirkiye’de de
kullanilmaktadir (Eroglu, 2007: 68).

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan 2000 yilinda gergeklestirilen bir calismada
bir destinasyonun gastronomik tiriinlerinin o destinasyonun en énemli kiiltiirel ifadesi
oldugu kabul edilmistir. Bir bolgenin gastronomik iriinlerinin o bdlgenin
tanitilmasina yonelik 6nemi (Du Rand ve Heath, 2006: 210) asagidaki maddelerle
belirtilmistir:

e Gastronomik tirlinler, tarim iiriinlerine katma deger saglar,

e (Gastronomik iiriinler, cazibe olusturacak konu basliklar yaratir,
e (Gastronomi kiiltiirtinii yiyecek etkinliklerine doniistiiriir,

e Yiyecegi bliyiik etkinliklerle biitiinlestirir,

e Destinasyon pazarlamasi yoniinde yerel kimligi yaratir ve gelistirir.
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Gastronomik  kimlik, Harrington (2005) tarafindan tanimlanmis bir
kavramdir. Bir bolgenin yeme-igmeye iliskin 6zelliklerinin iki temel faktor olan
cevre ve kiltlir tarafindan olusturuldugunun altin1 ¢izmektedir. Gastronomik kimligi
olusturulmasindaki bu iki faktdriinde kendi i¢inde alt boyutlar1 bulunmaktadir. Bu
asamada Nebioglu (2017: 41)’na goére cevre faktoriiniin altinda cografya, mikro
iklimler, iklim, yoreye ait iiriinler ve yeni {irlinlerin yéreye uyumu yer alirken; kiiltiir
faktoriiniin altinda ise tarih, deneme yanilma, etnik ¢esitlilik, inanglar ve degerler,
gelenekler yer almaktadir. Bolgenin sahip oldugu kiiltiirel ve c¢evresel faktorler de
yore mutfaginin kendine has 6zelliklerini, bagka bir ifadeyle gastronomik kimligini
olusturmada etkili olacak en Onemli etkenlerdir. Daha da genisletecek olursak
yukarida bahsedilen faktorler yorenin lezzet yapisini, sofra adabini, yemek tariflerini
etkileyecek, o yoreye has gastronomik kimligin olusturulmasini saglayacaktir.

Gastronomik kimligin degerli olmasindaki en ©Onemli Ozelligi de taklit
edilebilmesinin gii¢ olmasidir (Harrington ve Ottenbacher, 2010). Bunun sonucu
olarak da gastronomik kimligin kullanilmas: ile rekabet halinde olan bolgeler kolay
taklit edilemeyecek ve benzerlerine karsi siirdiiriilebilir bir istiinliik kazanmis
olacaktir. Bir destinasyonun farkli bir gastronomik kimligi taklit etmesi igin
neredeyse olanaksiz olan bir seyi, yani ayni kosullar1 tekrar yaratmasi
gerekeceginden, gastronomik kimlik benzersizligini koruyabilecektir. Ozsoy ve
Madran (2014)’1n ¢aligmalarinda belirttikleri gibi, gastronomik kimligin olusumunu
ait oldugu bolgenin essiz dogal yapisi, iklimi, kiiltiirii, tarihi, gelenekleri, {iretim
tarz1 sekillendirmektedir. Gastronomik kimligin korunmasi i¢in cografi isaret faktorii
kullanilabilecek en 1yi yontemdir.

Cografi isaret almis gastronomik iriinlerin tretildigi bolgedeki {iiretim
boyutunda ¢alisan herkes olusan kimligin korunmasindan, iiretim standardinin
saglanmasindan ve siirdiirebilirliginden sorumludur. Sorumluluk alan ve bunu yerine
getiren bolge halkina ekonomik katki olarak geri donmesinde, gastronomik iiriinlerin
tiretim kiiltiiriiniin gelecek nesillere aktarilmasinda, siirdiiriilebilirliginde son derece
Oonem arz etmektedir. Suna ve Uguk (2018: 100) ¢alismalarinda bir {iriine ve tiriiniin
ait oldugu yere katma deger kazandiran ve kokenini korumada basarili bir yontem
olarak diinyada kabul goren cografi isaret kavraminin giin gectik¢e bilinirligi artan

bir uygulama oldugunu vurgulamistir. Cografi isaretlemenin Tiirkiye’de bilinirliginin
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ve farkindaliginin yayginlagmaya baslamasi sayesinde c¢alismalar hiz kazanmis,
bolgelerin gastronomik {iriinleri bu yolla tescillenmis ve cografi isaretleme yoluyla
gastronomik kimlik olugsmaya baslamistir.

Bir bolge i¢in gastronomik kimlik olusmasindaki cografi isaretleme
sisteminin olumlu katkis1 ekonomik getirilerinin yaninda, kiiltiirel ve yerel kimligin
giiclenmesine katki saglayip bolgesel olarak kalkinmaya da destek olmaktadir.
Gastronomik kimligin olusmasi1 ve devami, sosyo-kiiltiirel miraslara sahip ¢ikmay1
gerektirmekte iken bu faaliyetlerin desteklenmesi ve 6zendirilmesi, tarihi ve kiiltiir
miraslarin korumaya alinmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi yoniinden de oldukga
onemli bir caligmadir. Aydin (2015: 160) hedef kitlelere ulagsmada, 21. yy’de yaygin
olarak kullamlan internet biiyiik kolayliklar saglamaktadir. Internet insanlarin
genellikle bir seyahat, tatil veya ziyaret sebebiyle gittikleri yerlerin tarihi, turistik ve
gezilecek yerleri, bunun yaninda bir seyler satin alabilecekleri ve genellikle de
bulunulan yere ait yiyeceklerden neleri satin alabilecekleri ve neler yiyebilecekleri
konusunda ziyaretgilere biiylik kolayliklar saglamaktadir. “Yollarin Bulustugu Yer”
unvanina sahip olan Afyonkarahisar ili, dort ayri demiryolu hattinin birlestigi
noktada bulunan tek il merkezi olma Ozelligini tagimaktadir. Afyonkarahisar
avantajli konumu sayesinde olusum asamasinda olan gastronomik kimligini,
teknolojik gelismeler ile gastronomik {iriinlerinin tescili, tanitimini basarili bir
sekilde tamamlarsa kisa siire igerisinde basariya ulagmasi i¢in hi¢ engel
bulunmamaktadir. Cografi isaretleme bu noktada sahip olunan gastronomik tiriinlerin
sahiplenilmesi, standart tiretiminin devam etmesi ve siirdiiriilebilirligi gastronomik

kimligin olusmasinda en 6nemli siireci olusturmaktadir.

Afyonkarahisar i¢in gastronomik kimligi ele alindiginda kaymak, hashas,
sucuk, pastirma, sekerleme (lokum vb.), patates, patatesli ekmek, visne, kiraz ve
yumurta, et ve et iriinleri gastronomik kimlik unsurlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ozdemir ve Karaca (2012), “Kent Markas1 ve Marka Imajinin  Olgiimii:
Afyonkarahisar Kenti Imaji Uzerine Bir Arastirma”, isimli calismalarinda,
Afyonkarahisar’da kentin ismiyle 6zdeslesmis firiinlerin icinde kaymak, sucuk,
sekerleme (lokum, pismaniye); termal tesisler, patates, kale, mermer ve kurtulus
savagi gibi unsurlara ulagsmislardir. Elde edilen sonuglarda gastronomik bir {iriin olan

Afyon kaymagi kent imaj1 iizerinde birinci sirayr almistir. Afyonkarahisar’in sahip
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oldugu bu unsurlarin kisi ve kurumlarca iyi tanitilip pazarlanmasi saglamak
gastronomik kimligin olugsmasinda 6nemli bir faaliyettir. Bu gastronomik iiriinlerin il
disindan gelen ziyaretciler tarafindan taninmasi, bagvurusu yapilan ve potansiyel
tirlinlerde cografi isaretleme sisteminin kullanilmasi, gastronomik kimlik kazandirma

yolunda, cografi isaretleme ile basariya ulasilacagi tahmin edilmektedir.

Afyonkarahisar baska bir agidan degerlendirecek olursa turistik amagla,
ziyaret amaciyla veya yol iizerinde olmasi sebebiyle uygun tesislere ve avantajli bir
konuma sahiptir. Bu avantajini ¢esitli sekillerde kullanarak olusacak bir gastronomik
kimlikle énemli bir merkez haline gelebilir. Ozdemir ve Kervankiran (2012) Afyon
Kalesi’ni ziyaret eden turistlerin doniislerinde Afyonkarahisar Tarihi Evleri’ni de
Ziyaret ettiklerini belirtmislerdir. Mihrioglu Konagi ve Sehitoglu Konagi turizme
acilarak,  ziyaretgilerin  dinlenip  Afyonkarahisar’in  yoresel  yemeklerini
yiyebilecekleri tesisler haline getirildigini vurgulamislardir. Burada yoreye 6zgii
tiriinlerin 6zellikle de cografi isaretli iirlinlerin misafirlere sunularak farkindalik
olusturma c¢alismalari ilin tamitimi i¢in Onemli bir firsat noktast olarak
degerlendirilebilir. Buradaki bahsedilen faaliyetler konaklama ve dinlenme
tesislerinde de uygulamaya konarak Afyonkarahisar igin gastronomik kimlik

olusturmada 6nemli katkilar saglayacaktir.

Demirkol ve Sahinoglu (2016) calismalarinda bir iilkeye ait olan gastronomik
Ogelerin cografi isaretler kapsaminda koruma altina alinmasinin o bdlgeye merak
uyandirdigin1 ve yerliligin giderek 6nem kazandigi kiiresel diinyada bolgelerin
rekabet avantaji elde etmesine olanak saglayacagin1 vurgulamiglardir. AB tarafindan
cografi isaretlenmis triinlerin ¢ok az olmasinin diger bir eksik deger oldugu
diistintilebilir. Bu degerlerin gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmesi adina
patent caligmalarinin  yiirlitiilmesi ve bu irilinlerin turistik {irlin  olarak
degerlendirilebilecegi isletmelerin c¢ogalmasi ile hem siirdiiriilebilir bir yemek
kiiltiirtintin  olusturulabilecegi hem de yerel kalkinmaya destek olabilecegi gibi
tilkenin, bolgenin, ydrenin tanitilmasinda da Onemli bir destek saglayacagi
diisiiniilebilir. Bu kapsamda gerek ulusal gerek uluslararasi alanda ¢aligmalara daha
fazla zaman ayrilmasi gerekmektedir. Bu yapilan calismalar nihayetinde cografi
isaretleme almig iriinlerin bolgeye gastronomik kimlik kazandirmada ne denli

onemli olabilecegini gostermektedir.
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1.5. KONUYLA ILGILI YAPILMIS CALISMALAR

Konuyla ilgili literatiir incelendiginde gastronomik kimlik ve cografi
isaretleme ile ilgili yapilan ¢aligmalarin birgcogunun destinasyon pazarlama, yoresel
tirtinler, gastronomi turizmi, gastronomide siirdiirebilirlik, cografi isaretlemenin
turizm iizerindeki etkisi, cografi isaretlemenin amaci, cografi isaretlemenin 6nemi ve
katkis1 gibi alanlarda yogunlastigi goriilmektedir. Diger taraftan gastronomi
turizminde Tiirk mutfaginin 6nemi gibi konular iizerinde de ¢alisiimis ve
gastronomik kimlik ibaresi ge¢mese de dolayli olarak gastronomik kimlik
calisilmigtir. Calismanin bu béliimiinde gastronomik kimlik ve cografi isaretleme ile
daha Once yapilmis bazi ¢aligmalarin konu, amag¢ ve genel olarak sonuglarina yer
verilecektir. Bu konudaki en kapsamli ¢alisma olan, 2013-2017 yillar1 arasinda
yayimlanan bildiri, makale ve tez c¢alismalarimin tek bashik altinda toplandigi
‘Gastronomi Arastirmalar1 Bibliyografyas:’ kitabindan faydalanmilmistir (Sandiker

vd., 2018).

Zagral1 (2014), “Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Mutfak Turizmi (Izmir
Yarimadas: Ornegi)”, isimli calismasinda bolgesel gastronomi ¢alismalar1 konusunu
ele almistir. Arastirmanin amaci, diinyadaki ¢esitli destinasyonlarda ¢ekicilik unsuru
olarak kullanilan mutfak turizminin Izmir Yarimadasi i¢in uygulanabilirliginin
olgiilmesi ve buna bagli olarak Izmir Yarimadasi’mi ziyaret eden yerli-yabanci
turistlerin Izmir Yarmmadasi’ndaki yerel yemekler ve destinasyon hakkindaki
goriiglerinin belirlenebilmesi amaglanmistir. Sonug olarak da elde edilen veriler ile
yerli ve yabanci turistlerin izmir Yarimadasi’nin yerel yemeklerini begendikleri fakat
destinasyon tercihlerinde c¢ekicilik unsuru olarak yerel yemeklerin ilk sirada yer
almadig tespit edilmistir. Izmir Yarimadasi’nda mutfak turizminin gelistirilebilecegi

belirlenmistir.

Ates (2014), “Gastronomi Turizminin Canakkale Turizmine Katkist” isimli
caligmasinda bolgesel gastronomi calismalari konusunu ele almistir. Arastirmanin
amaci gastronomi turizm potansiyeli yiiksek olan Canakkale'de yoresel yemek
kiiltiirintin  turistik {riin olarak ortaya ¢ikarilmasinin, Canakkale turizmine

saglayacagi katkiyr 6lgmek amaglanmistir. Sonug olarak da gastronomi turizmi
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yiyecek icecek ve turizm arasindaki iligskinin saglikli bir sekilde kurulmasini saglar.
Bu sayede yalnizca ekonomik degil, yerel kimligin ve kiiltiiriin gliglenmesine de
katkida bulunarak yoresel kalkinmay1 destekledigi belirtilmistir.

Aydin (2015), “Gastronomi Turizminin Sehir Markalasmasina Etkisi:
Afyonkarahisar Ili Ornegi”, isimli ¢alismasinda destinasyon pazarlamasi konusunu
ele almistir. Arastirmanin amaci sehri ziyaret eden misafirlerin  gastronomi
deneyimlerini ve Afyonkarahisar mutfagi hakkindaki goriislerini belirlemek,
gastronomi turizminin gelisimini ve sehir markalasmasina etkisini belirlemek ve
sonu¢ olarak da Afyonkarahisar’dan evlerine donen misafirlerden bazilari, sehre ait
yerel yemek kitaplarini satin aldiklarini belirtmislerdir. Kitap alanlar, yerel halkin
tutumu, sehrin ulasimi, aligveris yerleri ve ucuzlugu hakkinda olumlu diisiindiiklerini
belirtmislerdir. Bununla birlikte sehrin yerel yiyeceklerini satin alanlar ise, sehrin
genel imaji hakkinda olumlu diisiinmektedirler. Ozellikle sehrin yerel mutfag1 ve
yemekleri hakkinda olumlu bir algiya sahip olmalar1 yerel yemek ve yiyeceklerin
begenilerek eve donerken satin alindigini gostermektedir.

Nebioglu (2016), “Yerel Gastronomik Uriinlerin Turizmde Kullamilmasini
Etkileyen Faktorler” isimli ¢alismasinda yoresel gastronomik iirlinler konusunu ele
almistir. Aragtirmanin amaci yerel gastronomi iiriinlerinin turizmde kullanilmasini
etkileyen faktorlerin ortaya g¢ikarilmasi, sonu¢ olarak da arastirmanin gastronomik
kimlige gore yerel mutfagin nasil sekillendigini, yerel iriin ve yerel yemek
arasindaki farki acikladigini ve yerel yemeklerin restoranlarda yer almasinda nelerin
etkili oldugunu ortaya ¢ikararak alan yazina katkida bulundugu ifade edilebilir.

Karakulak (2016), “Cografi Isaretleme Yoluyla Gastronomik Kimlik
Olusturma ve Gastronomik Kimligin Destinasyon Pazarlamasindaki Rolii: Trakya
Ornegi” isimli arastirmasinda destinasyon pazarlama konusunu g¢alismis, bdlgeye
veya yoreye ait olan ve 6zgiin nitelikleri ile taklit edilemeyen cografi isaretlemenin,
gastronomik kimligi olusturmast ve gastronomik kimligin destinasyonun
pazarlanmasinda etkili olup olmadigini arastirilmasin1 amaglamistir. Sonug olarak da
yoreye 0zgii gastronomik iirlinlerin cografi isaretleme almis olmasinin gastronomik
kimlik olusturmada etkili oldugu ve Trakya Bolgesi’nin ¢ogunluklu gastronomik
triinleri ile tanindigi, fakat cografi isaretleme almis olan gastronomik iiriinlerin

tanitiminin destinasyonlarda tam anlamiyla yapilmadigi, cografi isaretleme bilincinin
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gelismesi ve destinasyonlarin tanitiminda gastronomik {iriinlere daha fazla yer
verilmesi gerektigi, boylece gastronomik kimligin dogru bir sekilde olusturulmasi
miimkiin olacaktir sonucuna ulasmistir.

Uzut (2016), “Turizm Ac¢isindan Stratejik Bir Kaynak Olarak Gastronomik
Kimlik: Kaynaklara Dayali Yaklasim Modeli Cergevesinde Bir Arastirma” isimli
calismasinda gastronomi mirast iizerine stratejiler ve isbirlikleri konusunu
caligmigtir. Turizm sektoriiniin paydaslariin destinasyon rekabetciliginde bir
destinasyona 6zgii yerel gastronominin rolii ile ilgili algilamalarini kaynaklara dayali
yaklagim modeli ve gastronomik kimlik modeli ¢ercevesinde degerlendirmesini
amaglamistir. Sonug olarak da arastirma modelinde yer alan degiskenler arasindaki
iligkinin varligini, yoniini ve siddetini O6l¢mek icin korelasyon analizinden
faydalanilmis ve degiskenler arasinda anlamli iligkiler oldugu gozlemlenmistir.
Regresyon analizi sonucunda da degerli olma ve ikamesiz olma degiskenlerinin
gastronominin destinasyon rekabetciligindeki roliinde olumlu bir etkisinin oldugu
saptanmistir.

Durusoy (2017), “Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Bélge Halki
Tarafindan Algilanmasi Uzerine Analitik Bir Arastirma: Kars Kasart Ornegi” isimli
calismasinda gastronomik iiriinlerde Kars kasar1 konusunu ele almistir. Aragtirmanin
amaci, turizm endiistrisinin lokomotiflerinden olan gastronomi turizminde
gastronomik {rlinlin yeri ve cografi isaretli iriinlerin onemine dikkat c¢ekmek,
gastronomik {irlin kimliginin yaratilmasinda, bolgelerin, sehirlerin ve bdlge halkinin
bu siirecteki katkilarindan bahsetmektir. Sonu¢ olarak da ele alinan gastronomi
turlar1 Ozellikle bolgesel turizm faaliyetlerinin hareketlenmesine ve bolgesel
farkindaliginin saglanmasina biiyiik katki saglamaktadir. Bu noktada devreye yerel
ve geleneksel lezzetler girmektedir ki, bu kapsamda cografi isaretli lirlinler kavrami
kendisini 6n plana c¢ikartmaktadir. Cilinkii cografi isaretli iirlinler bolgeye olan
aidiyeti ile 6ne ¢iktigindan, baglh oldugu bolgenin tiim 6zelliklerinin taniticiligini da
iistlenmektedir. Ayrica cografi isaretli iirlinlerin birka¢ 6nemi i¢in de, iilke turizmine
katkisinin yaninda sagladigr ekonomik katma deger, bolgesel farkindalik, kirsal
kalkinma ve bunlara bagli olarak da yarattig1 ek istthdam ile kirsal gociin Oniine

gecmesine yonelik olumlu etkilerinin sayilabilecegini saptamistir.
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Demirkol ve Sahinoglu (2017), “Gastronomi Turizmi ile Cografi Isaretlerin
Entegrasyonunda Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Onerileri” isimli ¢alismalarida
bolgesel turizm kalkinmasinda cografik ve yerel isaretlemenin rolii konusunu ele
almiglardir. Arastirmanin amaci gastronomi turizmi ile cografi isaretleri bir arada
diisiinebilmek ve bunu bir turizm {riinii haline getirmekte karsilagilan sorunlari
irdeleyerek ¢oziim oOnerileri sunmaktir. Sonug olarak da Tiirkiye’de gastronomi
turizmine yonelik olarak faaliyet gosteren yalnizca 94 kurum, sirket veya topluluk
bulundugu, bu rakamin diinya geneline gore oldukca az oldugu ve Tiirkiye’de cografi
isaret konusunda bilincin yeterli olmadigi tespit edilmistir. UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1 kapsaminda 2015 yilinda gastronomi sehri secilen Gaziantep’in 291
cesit yiyecek ve icecege sahip olmasina ragmen sadece Antep baklavasi ve Antep
fistig1 cografi isarete sahip oldugu belirlenmistir. Son yillarda cografi isaretlere
yonelik bagvuru sayisinda artiglar yasanmis olmasina ragmen tescil sayilart gegmis

yillara benzer sayilarda devam ettigi goriilmiistiir.

1.6. AFYONKARAHISAR'DA  COGRAFI  ISARETLEME  ALMIS,
BASVURU ASAMASINDA OLAN GASTRONOMIK URUNLER

2019 yili Mart ay1 itibariyle Tiirkiye’de gastronomik iiriin olarak 310 tane
iiriin cografi isaretleme ile tescillenmistir. Tescil almig {irlinlerin tamami Ek-1
igeriginde verilmis olup, listede Afyon Kaymagi, Afyon Pastirmasi, Afyon Sucugu,
Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi, Cay Ilcesi Visnesi ve Suhut Keskegi de
bulunmaktadir. Bunun yaninda tescillenmis {iriinlerden “Antep Baklavasi/Gaziantep
Baklavas1”, “Aydmn Inciri’nden sonra “Malatya Kayisis” Avrupa Birligi (AB)
nezdinde yapilan bagvuru sonuglanarak cografi isaret (mense adi) olarak Tiirkiye’den
tescil edilen ii¢lincli tirlin olmustur. Bunlarin disinda “Afyon Sucugu”, “Afyon
Pastirmas1”, “Inegdl Kofte”, “Aydin Kestanesi”, “Bayrami¢ Beyaz1”, “Taskdprii
Sarmmsag1”, “Kayseri Mantis1”, “Kayseri Sucugu” ve “Kayseri Pastirmasi” i¢in
cografi isaret almak tlizere gerekli basvurular yapilmis olup, Avrupa Komisyonu
tarafindan inceleme siireci devam etmektedir. Goriildiigli iizere basvurusu yapilan
tirtinler arasinda Afyonkarahisar’dan “Afyon Sucugu” ve “Afyon Pastirmasi” da
bulunmaktadir. TPMK tarafindan Afyon Kaymagi 10.07.2007, Afyon Sucugu
28.05.2004, Afyon Pastirmast 13.06.2004 Cay Ilgesi Visnesi 10.09.2007,
Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi 30.07.2018 ve Suhut Keskegi ise 11.12.2018
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tarihinde tescillenerek cografi isaret sahibi iiriinler arasina girmislerdir. Bu tiriinlerle
ilgili tescil belgeleri ekler boliimiinde verilmistir. Ayrica Afyonkarahisar’da Afyon
Haghasi Tohumu, Afyon Kaymakli Ekmek Kadayifi, Afyon Lokumu, Sultandag:
Gilli Kiraz1 ve Sultandagi Kiraz1 i¢in TPMK’ ye cografi isaret bagvurusunda
bulunulmustur, ancak heniiz tescil durumu mevcut degildir. Tescillenmis ve
basvurusu yapilmis iiriinlerin disinda Afyonkarahisar ili i¢in cografi isaret almayan
aday dtirtinlerle ilgili olarak Afyonkarahisar Valiligi onciiliiglinde ¢alismalar devam

etmektedir.

1.6.1. Cografi Isaret Almis Gastronomik Uriinler

Afyonkarahisar ili i¢in niifusun biyiik ¢ogunlugunun tarimdan ve
hayvanciliktan gegimini saglamasi sebebiyle tescil almis driinlerin gastronomik
kimlik agirlikli olmas1 olagandir. Afyonkarahisar i¢in tescil almis {irtinlerin bagvuru
tarihlerine bakildiginda, kaymak, pastirma ve sucuk icin ayni tarihte bagvuru
yapilmasina ragmen ilk olarak Afyon Sucugu 28.05.2004 tarihinde tescillenmistir.
Daha sonra tescillemelerTablo-5te goriilecegi lizere devam etmis ve son olarak
Suhut Keskegi 11.12.2018 tarihinde tescillenmistir. Bu tiriinlerden 3 tanesi menge ad1
ile tescillenirken, diger 3 iirlin ise mahreg isareti ile tescillenmistir. Bu iiriinlerin ayirt
edici oOzellikleri, iiretim teknikleri ve denetimlerinden sorumlu kurum ve kuruluslar

ile ilgili bilgiler ekler kismindaki iirtinlere ait tescil belgelerinde bulunmaktadir.

Tablo 5: Cografi Isaretleme Almis Gastronomik Uriinler

Dosya Basvuru Tescil Tescil o
Geleneksel tiriin ad1 numaras1 | tarihi numarasi tarihi Tird
Afyon Sucugu C2003/027 | 31.12.2003 74 28.05.2004 | Mahreg isareti
Afyon Pastirmast C2003/028 | 31.12.2003 73 13.06.2004 | Mahreg Isareti
Cay Ilgesi Visnesi C2005/027 | 21.10.2005 91 10.09.2007 Mense Adi
Afyon Kaymagi C2003/030 | 31.12.2003 115 10.07.2009 | Mense Ad:
'safégz;?rgzzi;l C2018/033 | 29.01.2018 371 30.07.2018 | Mense Adi
Suhut Keskegi C2017/012 | 30.01.2017 399 11.12.2018 | Mahreg isareti

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019
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1.6.2. Basvurusu Yapilmis Gastronomik Uriinler

Afyonkarahisar ili i¢in basvuru asamasinda 5 adet gastronomik iirlin
bulunmaktadir. Bu friinlerin adi, dosya numarasi, bagvuru tarihi ve tirt ile ilgili
ayrintili bilgi Tablo 6’da verilmistir. Tiirk Patent ve Marka Kurumuna yapilan
cografi igaret basvurulari, sekilsel incelemenin devaminda esasa yonelik olarak 555
sayili KHK’ye gore degerlendirilmektedir. Bu iiriinlerin ayirt edici 6zellikleri, iiretim
teknikleri ve denetimlerinden sorumlu kurum ve kuruluslar gibi bilgiler i¢in Tiirk

Patent ve Marka Kurumu biinyesinde incelenmesine devam edilmektedir.

Tablo 6: Basvuru Asamasinda Olan Gastronomik Uriinler

Geleneksel iiriin adi Dosya numarasi Bagvuru tarihi Tiirii

Afyon Lokumu C2017/082 07.08.2017 Mahrec Isareti
Afyon Kaymakli Ekmek Kadayi1fi C2017/117 15.08.2017 Mahreg Isareti
Afyon Haghast Tohumu C2018/014 10.01.2018 Mahreg Isareti
Sultandag1 Gilli Kirazi C2018/194 18.10.2018 Mahreg Isareti
Sultandag: Kirazi C2018/195 18.10.2018 Mahrec Isareti

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019

1.6.3. Potansiyeli Olan Uriinler

Afyonkarahisar’in sahip oldugu cografi isaret potansiyeli olan iirlinler
bunlarla da smirli degildir. Afyonkarahisar’in; Afyonkarahisar (Kizilay) Maden
Suyu, Sandikli Patatesi, Suhut Patatesi, Sandikli Leblebisi/Leblebi Sekeri, Afyon
Manda Yogurdu, Afyon Hashas Tohumu, Afyon Hashas Ezmesi, Afyon Haghas
Yagi, Afyon Hashashh Katmeri, Afyon Sucuk Doneri, Afyon Biikmesi, Afyon
Agziag181 olmak lizere en az 13 iriinii daha cografi isaret almay1 hak etmektedir.
Afyonkarahisar Valiligi tarafindan bu iriinlerin cografi isaret tescil siireglerinin
yapilmast i¢in il genelinde kurum ve kuruluslar arasinda gérevlendirme yapilmistir

(Afyon Haber, 2017).
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UCUNCU BOLUM

GASTRONOMIK KiMLiK OLUSTURMADA COGRAFI iSARETLI
URUNLERIN ETKISINE YONELIK AFYONKARAHISAR’DAKI BES
YILDIZLI OTEL ISLETMELERINDE BiR ARASTIRMA

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin amaci, onemi ve temel amacina yer
verilmis olup, diger taraftan bulgular kisminda Afyonkarahisar Merkez ve Sandikli
ilgesindeki bes yildizli otel isletmelerinde gerceklestirilen arastirmanin bulgularina
yer verilmistir. Elde edilen bulgular aragtirmanin amaci dogrultusunda yorumlanmis
ve konuyla ilgili yapilan ¢aligmalarla karsilastirilmasina yer verilerek tartigilmis ve

konuyla ilgili 6neriler getirilmistir.

1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu arastirma Afyonkarahisar’a yonelik gastronomik kimlik olusturmada
cografi isaretli TUrilinlerin etkisinin belirlenmesine yoneliktir. Son ddnemlerde
Tiirkiye’de de cografi isaretlemenin dnemi zamanla artmakta olup, yoresel iiriinlerin
stirdiiriilebilirligi, korunmast ve tanitimi anlaminda pozitif katkilari bulunmaktadir.
Bu sebeple bu arastirmada, Afyonkarahisar iline ait olan ve kendine has 6zellikleri
bulunan ve taklidi miimkiin olmayan cografi isaretli lirlinlerin gastronomik kimligin

olusturulmasinda etkisinin olup olmadiginin arastirilmasi amaglanmastir.

Gastronomik kimligi Afyonkarahisar icin ele alindigimizda kaymak, hashas,
sucuk, pastirma, sekerleme (lokum vb.), patates, patatesli ekmek, visne, kiraz ve
yumurta, et ve et tiriinleri gastronomik kimlik unsurlari olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Afyonkarahisar’in gastronomik kimlik unsurlarinin nitel ve nicel yontemlerle
yapilacak arastirmalarla ve analizlerle desteklenmesi gerekmektedir. Literatiirde bu
alanda yapilmis sinirh sayida ¢aligmaya rastlanmis olmasi da literatiirdeki 6nemli bir
boslugu gostermekle beraber, gelecekte yapilmast muhtemel arastirmalarin bu
kapsamda ele alinmasina yonelik bir Oneri niteligi tasiyabilir. Ayrica her bir
ilin/ilgenin/yorenin/bdlgenin  kendine has oOzellikleri ve {irlinleri bulunmasindan

dolay1, kendilerine 6zgii gastronomik kimlik unsurlarinin tanimlanmasi ve akademik
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arastirmalarla desteklenmesi agisindan bu arastirma oncii bir nitelik tasimaktadir. Bu
yonii itibariyle gelecekte bu alanda yapilacak c¢aligmalar literatiirdeki Gnemli bir
boslugu doldurmasinin yani sira illerin/ilgelerin/yorelerin/bdlgelerin - kalitsal
hafizalarini olusturarak, gelecek nesillere gastronomik kimlik unsurlarinin aktarimini
gerceklestirecektir. Gastronomi turizmi kapsaminda Afyonkarahisar ili var olan
termal turizm, saglik turizmi ile Ortiisen kaynaklarini, ¢ekiciliklerini ve gastronomik
kimlik calismalarin1 akademik ve uygulamali olarak tamamlayarak, gastronomi
turizminde giiclii olan gastronomik {riinlerinin cografi isaretleme sistemi ile

birlestirmesiyle konumu itibariyle de rekabet¢i bir {istiinliik elde edebilecektir.

Arastirmanin literatiire katkisina ek olarak, Afyonkarahisar’da bdyle bir
arastirmanin yapilmamis olmasi nedeniyle bu tezin ilgili isletmelere, girisimcilere,
kurum ve kuruluslara arastirmanin gergeklestirildigi bolgeye katki saglayacagi
diisiiniilmektedir. Bu bakimdan arastirma Afyonkarahisar 6zeli agisindan da dnem
tasimakta olup, arastirmaya iliskin gelistirilen temel amacin ve bu amag

dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aramistir.

. Afyonkarahisar denilince akla gelen gastronomik {iriinlerin siralamasi
nasildir?
. Yerli turistlerin Afyonkarahisar’in gastronomik tiiriinleri hakkindaki

gortsleri nelerdir?

. Sehre 6zgii gastronomik iiriinlerin cografi isaret almis olmasi sehrin
gastronomik kimliginin olugmasinda etkili midir?

. Cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehrin bilinirliginde etkisi var

mudir?

2. ARASTIRMANIN KAPSAM VE SINIRLILIKLARI

Bu arastirma Afyonkarahisar’a yonelik gastronomik kimlik olusturmada
cografi isaretli {rlinlerin etkisinin belirlenmesine yoneliktir. Bu cercevede
Afyonkarahisar il merkezinde ve Sandikli ilgesinde faaliyet gosteren bes yildizli otel
isletmelerinde 1 Ekim 2018 — 31 Aralik 2018 tarihleri arasinda konaklayan yerli

turistler arastirmanin kapsamini olusturmaktadir.
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Arastirmaya yonelik sinirlilik durumu ise zaman, maliyet ve ulasilabilirlik
gibi sebeplerden dolay1 evrenin tamamima ulagsmanin miimkiin olmadigidir. Ozellikle
Afyonkarahisar’da ve Sandikli’daki konaklama isletmelerinin ve konaklayan turist
sayisindaki artiglarda, arastirmada evreninin tamamina ulasmada ve her katilimcinin
da kabul etmemesi gibi sorunlar da ¢ikabilecektir. Bu kapsamda, evren hacminin
tamamina ulagsmakta ¢ikabilecek sorunlar géz Oniine alinarak arastirmada belirli bir
ornekleme anket uygulanip veri toplanmustir.

Ozetle; arastirmada gastronomi, gastronomik kimlik, cografi isaretleme konu
kapsaminda degerlendirilen Afyonkarahisar’in cografi isaretli gastronomik
tiriinlerinin gastronomik kimlik olusmasinda etkisi arastirilmis, cografi alan olarak da
Afyonkarahisar ve Sandikli ilgesindeki bes yildizli otel isletmeleri ile siirh

tutulmustur.

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu boliimde arastirmanin yontemi, evren ve 6rneklemi, veri toplama yontemi

ve araglar1 ve verilerin analizleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

3.1. EVREN VE ORNEKLEM

Afyonkarahisar il merkezinde ve Sandikli ilcesinde faaliyet gosteren bes
yildizli otel isletmelerinde konaklayan yerli turistler bu arasgtirmanin evrenini
olusturmaktadir. Arastirmada zaman, maliyet ulasilabilirlik gibi kisitlardan dolay:
Kiiltir ve Turizm Bakanligimin 2017 yili verilerine goére yaklagik 420 bin yerli
turistin tamami yerine 6rneklem alma yoluna gidilmistir. Bu sebeple, aragtirmada
evren igin orneklem hesaplanmasinda Ozdamar’in  (2013: 108) formiilii
kullanilmistir. Orneklem hesaplama formiilii dogrultusunda arastirmada en az 385
calisana anket uygulanmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir. Anketlerin uygulama
stirecinde ise istege bagli anket uygulamasini iceren “kolay Ornekleme yontemi”
tercih edilmistir. Anket Afyonkarahisar’daki ve Sandikli’daki bes yildizli otellerde 1
Ekim 2018 — 31 Aralik 2018 tarihleri arasinda konaklayan yerli turistlere
uygulanmistir. Anket uygulamasi yapilmadan gergeklestirilen 6n goriigme esnasinda

Afyonkarahisar il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiinden alinan bilgiler gercevesinde 10
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tane bes yildizli otelin yoneticileri ile yapilan goriigmede 9 otel yoneticisi anket
uygulamasina izin vermislerdir. Anket uygulanan otellere toplam olarak 900 anket
dagitilmis ve bu anketlerden 647 tanesi geri donmiistiir. 647 anketten bir kismi eksik
ve hatali yanitlamalardan dolay1 arastirmaya dahil edilmemis, 470 tanesi gecerli ve

giivenilir bulunarak analize dahil edilmistir.

3.2. VERILERIN TOPLANMASI

Sosyal bilimler alaninda yapilan bu arastirmada calisilan konular ve elde
edilen sonuglar bakimindan tamimlayic1 (betimleyici) arastirmalara ornek teskil
etmektedir. Arastirmada, Onceden belirlenen amaglarin gergeklestirilmesi ve
hedeflenen sonuglarin elde edilebilmesi ic¢in nicel veri toplama yontemi
kullanilmistir. Nicel verilerin elde edilmesinde yaygin olarak kullanilan anket
tekniginden faydalanilmistir. Ankette yer alan sorular hazirlanirken konu ile ilgili
genis bir literatiir taramasi1 yapilmis olup, ayrica Karakulak (2016) tarafindan yapilan
“Cografi Isaretleme Yoluyla Gastronomik Kimlik Olusturma Ve Gastronomik
Kimlik Destinasyon Pazarlamasindaki Rolii: Trakya Ornegi” adli yiiksek lisans
tezinden yararlanilmistir. Bu cer¢evede hazirlanan anket sorulari i¢in uzman
goriigleri alinmistir. Ayrica anket uygulanmadan once Afyonkarahisar’t ziyarete
gelen 30 yerli turist ile pilot calisma yapilarak, anlasilamayan sorularda tekrar
diizeltmeler ve eklemeler yapilmistir ve ankete son hali verilmistir. Bu dogrultuda
veri toplama teknigi olarak kullanilan anket temel olarak bes bdliimden
olusmaktadir:

Birinci boliimde katilimcilarin demografik ve bazi bireysel o6zelliklerini
iceren 8 adet kapali uglu soruya (cinsiyet, yas, 6grenim durumu, medeni durum,
meslek, gelir durumu, Afyonkarahisar’a gelis sayis1 ve Afyonkarahisar’a gelis
sebebi) yer verilmistir.

Ikinci boliimde Afyonkarahisar’m bilinirliginde etkili olan gastronomik
triinlerin 6nem diizeyini belirlemeye yonelik 11 adet iriin (kaymak, sucuk,
sekerleme, patates, hashas, pastirma, patatesli ekmek, visne, afyon yemegi, kiraz ve

yumurta) sunulmustur.
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Anketin {iglincli bolimiinde katilimcilarin Afyonkarahisar’daki gastronomik
tirtinlere iliskin genel goriisleri (bilgim yok, satin aldim, begendim, tattim ve sadece
biliyorum) sorulmustur.

Dordiinci  boliimde ise cografi isaret almig gastronomik {iriinlerin
gastronomik kimlik olusturmadaki sehre etkisini belirlemeye yonelik 8 tane maddeye
yer verilmisgtir.

Anketin son boliimii olan besinci boliimde ise gastronomik triinlerin sehrin
bilinirligini tizerine etkisini belirlemeye yonelik 10 tane maddeye yer verilmistir.

Anketin dordiincii ve besinci boliimiindeki her bir madde igin 5°li Likert tipi
derecelendirmeli ifadelere (1=Hi¢ Katilmiyorum, 2=Az Katilmiyorum, 3=Orta

Diizeyde Katiliyorum, 4= Cok Katiliyorum, 5=Tam Katiliyorum) yer verilmektedir.

3.3. VERI ANALIZ YONTEMI

Bu aragtirmada anket teknigi ile elde edilen veriler istatistik paket programlari
kullanilarak analiz edilmistir. Bu ¢er¢evede oncelikle katilimeilarin demografik ve
bazi bireysel Ozellikleri frekans ve yiizde dagilimlariyla sunulmustur. Bununla
birlikte  Afyonkarahisar’in  bilinirligine iligkin iriinlerin 6nem  diizeyinin
belirlenmesinde frekans ve yiizde dagilimlariyla birlikte her bir iiriin i¢in énem puani
elde edilmistir. (Kilic ve Dogan, 2011: 20). Onem puani Kili¢ ve Dogan (2011)
tarafindan yapilan “Veteriner Fakiiltesi Laboratuvarlarindaki Biyogiivenlik
Durumuna Yo6nelik Akademisyen Gériisleri: Afyon Kocatepe Universitesi'nde Bir
Uygulama” ¢alisma baz alinmis olup 1. derecedeki 6nem igin her bir iriin 3 ile, 2.
derecedeki 6nem igin her bir iiriin 2 ile ve 3. derecedeki {iriin i¢in 1 ile iirtine iliskin
frekans degerlerinin ¢arpilmasi sonucunda elde edilmistir. Elde edilen veri her bir
irlin i¢in toplam Onem puanini olusturmaktadir. Diger taraftan katilimcilarin
Afyonkarahisar’daki gastronomik iiriinlere iligkin genel goriisleri frekans ve yilizde
dagilimlariyla sunulmustur. Ayrica cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre
etkisinin ve cografi isaretli gastronomik tiriinlerin sehrin bilinilirligi iizerine etkisinin
demografik ve bazi bireysel Ozelliklere gore karsilastirlmasinda parametrik test
varsayimlari (verilerin normal dagilmasi, varyanslarin homojenligi, gruplardaki birey
sayist vb.) gerceklestigi i¢cin parametrik testlerden t testi ile varyans analizi

kullanmustir.
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3.4. BULGULAR VE TARTISMA

Katilimcilara ait demografik bilgilerin dagilimi Tablo 7°de sunulmustur.
Tablo 7 incelendiginde katilimcilarin %57,4°t4 erkek, %42,6’s1 ise kadindir.
Katilimcilarin yaglarina gore dagilimi incelendiginde katilimcilarin %23,0°i 18-25
yas, %32,1’1 26-35 yas, %16,40 36-45 yas ve %28,5’1 ise 46 yas ve lizeri yas
grubunda yer almaktadir. Katilimcilarin egitim diizeylerine gore dagilimi
incelendiginde katilimcilarin %12,8’1 ilkdgretim, %26,4°li ortadgretim ve lise,
%23,6’s1 On lisans ve %37,2’si ise lisans ve lisansiistii mezunudur. Katilimcilarin
medeni durumlarina gore dagilimi incelendiginde katilimeilarin %61,3°1 evli iken
%38,7’si ise bekardir. Katilimcilarin mesleklerine gore dagilimi incelendiginde
%28,9’u is¢i, %26,0’1 memur, %14,5’1 emekli, %21,3’i serbest meslek ve %9,4’1
diger meslek gruplarinda ¢alistiklarini belirtmislerdir. Katilimcilarin aylik gelirlerine
gore dagilimina bakildiginda katilan bireylerden %13,6’s1 1600-3000 TL arasi,
%38,1°1 3001-4500 TL arasi, %23,4’1 4001-6000 TL aras1, %24,9’u ise 6001 TL ve
tizeri aylik gelirinin oldugunu belirtmislerdir. Katilimeilarin Afyonkarahisar’a gelis
sayilarina gore dagilimlarina bakildiginda, ankete katilan bireylerin, %21,3’1 ilk
defa, %17,9’u ikinci defa, %15,1°1 tiglincti defa ve %45,7’s1 ise dort ve daha fazla
Afyonkarahisar iline geldiklerini bildirmiglerdir. Arastirmamizdaki katilimcilarin
demografik ve bazi 6zelliklerine baktigimizda erkeklerin kadinlara oranla daha fazla
seyahat ettiklerini gormekteyiz. Katilimcilarin Afyonkarahisar’a gelis sebepleriyle
birlikte bakacak olursak is amaciyla gelenlerin oran1 %29,1 olmasi ve bunun en
bliylik sebebinin erkeklerin calisma hayatinda kadinlara oranla daha fazla olmasi
gosterilebilir. Katilimcilardan 26-35 yas grubunun diger yas gruplarina oranla daha
fazla olmasinda, Afyonkarahisar’in hizmet i¢i egitimlerde destinasyon olarak tercih
edilmesi sebebiyle bu yas araliginin dinamik ¢alisma grubunda yer almasi
gosterilebilir. Katilimcilarin egitim diizeylerine baktigimizda lisans ve lisansiistii
grubunun 9%37,2 ile en yiiksek orana sahip olmasi, grubun gelir seviyesinin
yiiksekligi, tatil kiiltiiriiniin  yerlesmis olmas1 gibi sebeplere baglanabilir.
Katilimeilarin gelir diizeylerine bakacak olursak 3001- 4500 TL araliginin %38,1 ile
en yiiksek orana sahip olmasi yine is amacli gelenlerin oranin yiiksek olmasiyla

bagdastirilabilir. Ciinkii daha yiiksek gelir gruplarinin oranin diisiik olmasinda saglik
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ve seyahat sebebinin daha on planda oldugu yani istege baglilifina yorulabilir.
Katilimcilarin gelis sayilarinda dort ve daha fazla cevabini veren grup %45,7 ile en
yiiksek orana sahip olmasi Afyonkarahisar’in tercih edilen bir destinasyon olduguna
ve yol giizergahlarinin bu bdlgeden geg¢mesine baglanabilir. Ayrica katilimcilarin
bolgenin tanitiminda ve cografi isaretli gastronomik iirtinlerle gastronomik kimlik

olusturmadaki etkileri gastronomi turizmi ile avantaja gevrilebilir.

Tablo 7:Katilimcilara Ait Demografik Bilgiler

Degisken Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Cinsiyet Kadin 200 42,6
Erkek 270 57,4
18-25 yas 108 23,0
Yas 26-35 yas 151 32,1
36-45 yas 77 16,4
46 yas ve lzeri 134 28,5
[kdgretim 60 12,8
Egitim Diizeyi (?rtaéfgretim/ Lise 124 26,4
On lisans 111 23,6
Lisans ve Lisanstisti 175 37,2
Medeni Durum Evli 288 61,3
Bekar 182 38,7
Isci 136 28,9
Memur 122 26,0
Meslek Emekli 68 14,5
Serbest meslek 100 21,3
Diger 44 9,4
1600-3000 TL 64 13,6
Aylik Gelir 3001- 4500 TL 179 38,1
4501-6000 TL 110 23,4
6001 TL ve tlizeri 117 24,9
Ik 100 21,3
Afyonkarahisar’a Gelis [ TJxinci 84 17.9
Sayisi Ugiincii 71 15,1
Dort ve daha fazla 215 457

Katilimcilarin Afyonkarahisar’a gelis sebeplerine gore dagilimi Tablo 8’de
sunulmustur. Tablo 8’e gore ankete katilan bireylerin %28,1°1 tatil amacl, %17,2’si
saglik amagli, %29,1°1 is amacl, %15,7’si ziyaret amagli, %3,8’1 afyon mutfagi icin
ve %20,4°1 ise diger amagclar dogrultusunda Afyonkarahisar’a gelmis olduklarini
bildirmiglerdir. Katilimcilarin Afyonkarahisar’a gelis sebeplerine bakacak olursak
sirastyla is, tatil ve saghk ilk {i¢ swrayr almaktadir. Is, tatil ve saglik amaciyla

gelenlerin oram1  %74,4’1 olusturmaktadir. Buradan yola ¢ikacak olursak burada
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konaklayan bir kitle olmast sebebiyle bu durum avantaja cevrilebilir. Yani
Afyonkarahisar’daki cografi isaretli gastronomik {rlinlerin tanitiminda ve
gastronomik kimlik olusturmada katk1 saglayacak bir ziyaretci gelmektedir.

Tablo 8: Katilimcilarin Afyonkarahisar’a Temel (Birincil )Gelis Sebeplerine Gore
Dagilimi

Afyonkarahisar’a Gelis Sebebi Say1 (f) Yiizde (%)
Tatil 132 28,1
Saglik 81 17,2
Is 137 29,1
Ziyaret 74 15,7
Afyon mutfag: 18 3,8
Diger 96 20,4

Afyonkarahisar denildiginde akla gelen gastronomik iirtinlere iligkin betimsel
istatistikler Tablo 9’da sunulmustur. Tablo 9 incelendiginde Afyonkarahisar
denildiginde katilimcilarin aklina gelen gastronomik ilk {i¢ iiriin 1015 6nem puani ile
kaymak, 864 6nem puani ile sucuk ve 276 6nem puani ile sekerleme olurken bunu
sirastyla 261 6nem puani ile patates, 191 6nem puani ile haghas, 72 dnem puani ile
pastirma, 62 6nem puani ile patatesli ekmek, 31 6nem puani ile visne, 21 dnem puant
ile afyon yemegi, 14 6nem puani ile kKiraz ve 13 6nem puani ile yumurta izlemistir.
En 6nemli gastronomik iiriin olan kaymaga baktigimizda %55,7 1. derecede 6nemli
oldugu, %18,9 2. derecede Onemli oldugu ve %10,9 ise 3. derecede Onemli
gastronomik {iriin oldugu, 2. sirada gelen sucuk iiriiniiniin %23,6 1. derecede 6nemli
oldugu, %49,6 2. derecede 6nemli oldugu ve 9%13,8 ise 3. derecede Onemli
gastronomik iiriin oldugu bunun yani sira 3. siradaki gastronomik {irlin olan
sekerleme ise %6,6 1. derecede onemli oldugu, %8,5 2. derecede 6nemli oldugu ve
%21,9 3. derecede Onemli gastronomik {riin oldugu goriilmektedir. Katilimcilar
Afyonkarahisar denildiginde akla gelen gastronomik iirlinlere birinci sirada kaymak
cevabin1 vermislerdir. Kaymak bdlgenin bilinirlige sahip en popiiler gastronomik
triiniidiir. Yapilan 6nem puani hesaplamasinda kaymak 1015 puanla katilimcilar
nezihinde Afyonkarahisar’in en 6nemli gastronomik {iriinii olarak belirlenmistir.
Daha sonra ikinci sirada 864 puanla sucuk, tigiincii sirada ise 276 puanla sekerleme
yer almistir. Daha &nceki yapilan Ozdemir ve Karaca’nin (2012) ¢alismasinda da
Afyon denince ilk akla gelen kelimenin “kaymak” oldugu tespit edilmistir.

Calismamizda elde edilen bulgularla Ozdemir ve Karaca tarafindan yapilan bu
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calisma ile benzerlik gostermektedir. Elde edilen bulgularla cografi isaret almis
trtinlerin yani1 sira bagvuru asamasindaki ve aday olan gastronomik iriinlerinde

katilimcilar tarafindan bilinirligin sonucu ¢ikmaktadir.

Tablo 9: Afyonkarahisar Denildiginde Akla Gelen Gastronomik Uriinlere Iliskin
Betimsel Istatistikler

Onem Uriinler 1. Derecede 2. Derecede 3. Derecede Onem

Sirasi f % f % f % Puani
1 Kaymak 262 55,7 89 18,9 51 10,9 1015
2 Sucuk 111 23,6 233 49,6 65 13,8 864
3 Sekerleme 31 6,6 40 8,5 103 21,9 276
4 Patates 18 3,8 36 7,7 135 28,7 261
5 Hagshas 30 6,4 28 6,0 45 9,6 191
6 Pastirma 7 15 11 2,3 29 6,2 72
7 Patatesli Ekmek 2 0,4 16 34 24 51 62
8 Visne 2 0,4 8 1,7 9 1,9 31
9 Afyon Yemegi 2 0,4 5 1,1 5 1,1 21
10 Kiraz 3 0,6 2 04 1 0,2 14
11 Yumurta 2 0,4 2 04 3 0,6 13

Katilimeilarin kaymak hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 10’da
sunulmustur. Tablo 10 incelendiginde katilimcilarin Afyonkarahisar kaymagi,
%19,1’1 satin aldigini, %18,1°1 begendigini, %6,6’s1 tattigini, %5,5’1 sadece bildigini,
%46,2’si hem tattigini hem begendigini hem de satin aldigmi ve %4,5°1 ise
Afyonkarahisar kaymagi hakkinda hi¢ bilgisinin  olmadigint  bildirmistir.
Katilimcilarin kaymak hakkinda sadece bildigini ve bilgisi olmadigini bildirenlerin
orant %10’dur. Bu oran kaymagin katilimcilarin %901 tarafindan bilindigini ayrica
kaymak Afyonkarahisar i¢in gastronomik kimlik olusturulmasi asamasinda onemli
bir yere sahip oldugunu gostermektedir. Afyonkarahisar’la 6zdeslesmis olan

kaymagin bilinirligi katilimcilarin goriisleri ile elde edilen bulgularla desteklenmistir.

Tablo 10: Kattlimciarin Kaymak Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Uriin Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 90 19,1
Begendim 85 18,1

Kaymak Tattim 31 6,6
Sadece biliyorum 26 55
Tattim, begendim ve satin aldim 217 46,2
Bilgim yok 21 4,5
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Katilimcilarin sucuk hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 11°de
sunulmustur. Tablo 11°e gore katilimcilarin Afyonkarahisar sucugu, %?20,0’si satin
aldigini, %17,2’si begendigini, %5,3’1 tattigini, %6,2°si sadece bildigini, %46,4’1
hem tattigin1 hem begendigini hem de satin aldigin1 ve %4,9’u ise Afyonkarahisar
sucugu hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigini bildirmistir. Afyon sucugunun cografi
isaret almig olmasi ve Onem puani siralamasinda da ikici sirada yer almasi
katilimeilar tarafindan da bilinirligini kanitlamis sonucuna ulagilabilir. Katilimcilar
tarafindan sucugun degerli bir gastronomik {iriin olarak begendiklerini ve satin
aldiklarini bildirmeleri, sucugun kaliteli olmasina ve bolgeden kaynaklanan (iklim,
bitki ortiisii, beslenme bi¢imleri) faktorlere, bunun yaninda sucuk sektoriiniin entegre
tesisler bazinda gelismis olmasi ve standart iiretimlerle Afyonkarahisar sucugunun

belirli bir marka degerine sahip olmasina baglanabilir.

Tablo 11: Kattlimcilarin Sucuk Hakkindaki Goriiglerine Iligkin Bulgular

Uriin Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 94 20,0
Begendim 81 17,2

Sucuk Tattim 25 5,3
Sadece biliyorum 29 6,2
Tattim, begendim ve satin aldim 218 46,4
Bilgim yok 23 4,9

Katilimcilarin sekerleme hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 12°de
sunulmustur. Tablo 12 incelendiginde katilimcilarin Afyonkarahisar sekerleme
triinlerini, %23,0’0 satin aldigini, %14,3°1 begendigini, %1,9’u tattigini, %1,1°1
sadece bildigini, %54,0’( hem tattigin1 hem begendigini hem de satin aldigini ve
%S35,7’s1 ise Afyonkarahisar sekerleme triinleri hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigini
bildirmistir. Sekerleme adi altinda cografi isaret almamis olmasmna ragmen
katilimcilarin sadece %35,7’s1 tarafindan bilgim yok cevabi verilmis, %54 lik bir
oranda tattim, begendim ve satin aldim cevab1 verilmislerdir. Sekerlemenin hediyelik
esya olarak yiiksek oranda tercih edilmesinde, maddi olarak uygun olmasi ve bazi
cesitlerinin raf dmriiniin uzun olmasi sekerlemenin 6nem puanin yiliksek olmasinin
arkasindaki nedenlere baglanabilir. Bunun yaninda sekerlemenin alt {iriinleri olan

lokum, kaymakli seker ve pismaniye i¢inde tescil bagsvurusu yapilabilir.
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Tablo 12: Katilimcilarin Sekerleme (Lokum

vb.) Hakkindaki Gériiglerine Iliskin

Bulgular

Uriin Grup Say (f) Yiizde (%)
Satin aldim 108 23,0
Begendim 67 14,3

Sekerleme Tattim _ 9 1,9
Sadece biliyorum 5 1,1
Tattim, begendim ve satin aldim 254 54,0
Bilgim yok 27 5,7

Katilimeilarin patates hakkindaki gortislerine iliskin bulgular Tablo 13’te
sunulmustur. Tablo 13 incelendiginde katilimcilarin Afyonkarahisar patatesi,
%19,1°1 satin aldigini, %20,0’si begendigini, %6,0’s1 tattigini, %10,4’1i sadece
bildigini, %33,0’i hem tattigin1 hem begendigini hem de satin aldigini ve %11,5°1 ise
Afyonkarahisar patates hakkinda hi¢ bilgisinin  olmadigin1  bildirmistir.
Afyonkarahisar’in tarim trilinleri arasinda 6nemli bir yere sahiptir. Afyonkarahisar
patates iiretiminde 3. Sirada yer almakta olup, Nigde ve Konya’dan sonra 3. sirada
yer almaktadir. Ilcelerde de sirasiyla Sandikli, Suhut ve Dinar ilk ii¢ siray1
almaktadir (Afyon Haber, 2018). Patates cografi isaret almamis olmasina ragmen
261 onem puani ile 4. sirada yer almaktadir. Katilimcilarin goriislerinde de sadece
%11,5 tarafindan bilgim yok cevabini vermislerdir. Sandikli ve Suhut patatesi diye
satilmakta olan patates pazarlarda aranan ve tercih edilen bir gastronomik {irliniin

tescil bagvurusunun yapilmasi saglanabilir.

Tablo 13: Kattlimcilarin Patates Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Uriin Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 90 19,1
Begendim 94 20,0

Patates Tattim 28 6,0
Sadece biliyorum 49 10,4
Tattim, begendim ve satin aldim 155 33,0
Bilgim yok 54 11,5

Katilimcilarin hashas hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 14’te
sunulmustur. Tablo 14’e gore katilimcilarin Afyonkarahisar hashasini, %20,0’si satin
aldigini, %19,4’1 begendigini, %8,3’1 tattigini, %10,0’u sadece bildigini, %32,6’s1
hem tattigin1 hem begendigini hem de satin aldigim1 ve %9,8’1 ise Afyonkarahisar
hashas1 hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigin1 bildirmistir. Sehre ismini veren hashas

katilimcilar tarafindan 6nem puanlamasinda 5. sirada yer almis ve sadece %9,8’lik
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bir katilimc tarafindan bilgim yok cevabi verilmistir. Afyon Hashasi Tohumu adi

altinda cografi isaret bagvurusu yapilan {iriiniin Afyonkarahisar i¢in 6nemi bir yere

sahiptir.
Tablo 14: Kattlimcilarin Hashas Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular
Uriin Grup Say (f) Yiizde (%)
Satin aldim 94 20,0
Begendim 91 19,4
Hashas Tattim 39 8,3
Sadece biliyorum 47 10,0
Tattim, begendim ve satin aldim 153 32,6
Bilgim yok 46 9,8

Katilimcilarin pastirma hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 15°te
sunulmustur. Tablo 15’e bakildiginda katilimcilarin Afyonkarahisar pastirmasi,
%10,9’u satin aldigini, %16,2’si begendigini, %38,7’si tattigini, %14,9’u sadece
bildigini, %20,4’1 hem tattigin1 hem begendigini hem de satin aldigini ve %28,9’u
ise Afyonkarahisar pastirmast hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigini1 bildirmistir.
Pastirma cografi isaret almis olmasina ragmen 6nem puani siralamasinda 72 puanla
6. sirada yer almaktadir. Pastirma konusunda katilimcilarin yaklasik %29 unun bilgi
sahibi olmamasindaki nedenler arasinda Tirkiye'nin degisik sehirlerinde ve

bolgelerinde pastirma iiretiminin yapilmasi gosterilebilir.

Tablo 15: Kattlimcilarin Pastirma Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Uriin Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 51 10,9
Begendim 76 16,2
Tattim 41 8,7

Pastirma _
Sadece biliyorum 70 14,9
Tattim, begendim ve satin aldim 96 20,4
Bilgim yok 136 28,9

Katilimcilarin patatesli ekmek hakkindaki goriislerine iligkin bulgular Tablo
16’da sunulmustur. Tablo 16 incelendiginde katilimcilarin Afyonkarahisar patatesli
ekmegini, %18,3’l satin aldigini, %16,6’s1 begendigini, %6,0’s1 tattigini, %10,6’s1
sadece bildigini, %33,0’ti hem tattigin1 hem begendigini hem de satin aldigini ve
%15,5’1 ise Afyonkarahisar patatesli ekmegi hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigim
bildirmistir. Patatesli ekmek yakin zamanda cografi isaret almistir. Katilimcilarin

sadece %15,5’inin bilgisi olmadigin1 beyan etmislerdir. Patatesli ekmegin yaklasik
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%85’lik bir kesim tarafindan bilinmesinin nedenlerine bakacak olursak; yaygin
olarak iiretiminin yapilmasi, ekmegin tas firinda, odun atesinde (sadece mese, giirgen
ve kizilaga¢ odunlari) pisirilmesi, ekmegin bayatlama siiresinin uzun olmasi, lezzet

olarak hosa giden bir aromasinin olmasi gosterilebilir.

Tablo 16: Kattlimcilarin Patatesli Ekmek Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Uriin Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 86 18,3
Begendim 78 16,6
Patatesli ™ Tatim 28 6.0
Ekmek Sadece biliyorum 50 10,6
Tattim, begendim ve satin aldim 155 33,0
Bilgim yok 73 155

Katilimcilarin  visne hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 17°de
sunulmustur. Tablo 17’ye bakildiginda katilimcilarin Afyonkarahisar visnesini,
%8,7’si satin aldigini, %14,7°si begendigini, %8,1’1 tattigini, %15,7’si sadece
bildigini, %14,0’1 hem tattiZin1 hem begendigini hem de satin aldigini ve %38,7’si
ise Afyonkarahisar visnesi hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigini bildirmistir Visne
denildigi zaman Afyon Visnesi akla gelmektedir. Tirkiye’de visne iiretiminde
Afyonkarahisar (yaklasik %25) birinci il konumundadir (Milliyet Gazetesi, 2018).
Cay llgesi Visnesi 2007 yilinda cografi isaretlemeyi almistir. Cay ilgesi visnesi
ziyaretgiler tarafindan bilinmemesinin nedenleri arasinda sadece hasat mevsiminde
bulunmasi, tasinmasinin mesakkatli olmasi, daha ¢ok ticari amagli {iretiminin

yapilmas1 gosterilebilir.

Tablo 17: Kattlimciarin Visne Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Uriin | Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 41 8,7
Begendim 69 14,7

. Tattim 38 8,1

Visne _

Sadece biliyorum 74 15,7
Tattim, begendim ve satin aldim 66 14,0
Bilgim yok 182 38,7

Katilimcilarin  kiraz hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 18°de
sunulmustur. Tablo 18’e bakildiginda katilimcilarin Afyonkarahisar kirazi, %11,5’1
satin aldigini, %18,9’u begendigini, %10,9’u tattigini, %10,6’s1 sadece bildigini,

%21,5’1 hem tattigim1 hem begendigini hem de satin aldigimi ve %26,6°s1 ise
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Afyonkarahisar kiraz1 hakkinda hi¢ bilgisinin olmadigini bildirmistir. Yine kirazin
bilinmemesindeki en o©nemli nedenlerin basinda iiriinlin mevsimlik olmast,
dayaniksizligt ve Tirkiye’nin biiylik bir boliimiinde {iretiminin yapilmasi
gosterilebilir. Ayrica kirazin daha ¢ok ticari amagli {iretiminin yapilmasi, tretilen
kirazin yaklasik %80 kadar1 ihra¢ edilmesi, %20’lik kismi ise ilgedeki konserve ve
meyve suyu fabrikalarinda islenmesi de gosterilebilir. (Aydin, 2015: 27).
Tirkiye'nin, kiraz iiretimi ve ihracatinda dncii bolgelerinden Sultandagi ilgesinde
yetistirilen "gilli" cesidi ise, kozmetik, boya, gida ve bebek mamasi {iretiminde
kullanilmak tizere bazi Avrupa iilkelerine ihrag edilmesi gosterilebilir (Hiirriyet

Gazetesi, 2018).

Tablo 18: Kattlimcilarin Kiraz Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Uriin | Grup Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 54 11,5
Begendim 89 18,9

Kiraz Tattim 51 10,9
Sadece biliyorum 50 10,6
Tattim, begendim ve satin aldim 101 215
Bilgim yok 125 26,6

Katilimeilarin yumurta hakkindaki goriislerine iliskin bulgular Tablo 19°da
sunulmustur. Tablo 19’a gore katilimcilarin Afyonkarahisar yumurtasini, %7,4’l
satin aldigini, %12,3’i begendigini, %6,4’1 tattigini, %25,3’li sadece bildigini,
%6,8’1 hem tattifim1 hem begendigini hem de satin aldigimi ve %41,7’si ise
Afyonkarahisar yumurtas1 hakkinda hi¢ bilgisinin  olmadigim1  bildirmistir.
Katilimeilarin %41,7’sinin yumurta hakkinda bilgim yok cevabini vermesinde en

biiyiik etken yumurtanin da ticari amacl iiretiminin yapilmasi gosterilebilir.

Tablo 19: Kattlimcilarin Yumurta Hakkindaki Goriiglerine Iligkin Bulgular

Uriin Grubun Sayi (f) Yiizde (%)
Satin aldim 35 7,4
Begendim 58 12,3

Yumurta Tattim 30 6,4
Sadece biliyorum 119 25,3
Tattim, begendim ve satin aldim 32 6,8
Bilgim yok 196 41,7

Cografi isaretli gastronomik {riinlerin gsehre etkisine yonelik betimsel

istatistikler Tablo 20°de sunulmustur. Tablo 20 incelendigine katilimcilarin %94,9°u
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“cografi igaret almig sehre Ozgii gastronomik iiriinleri olmasi sehrin tanitiminda
onemlidir’ (X=4,67) maddesine “cok” ve “tam” segenekleri ile; %94,8’i “cografi
isaret almis sehre Ozgii gastronomik iiriinleri olmasi sehre 6zgii {iriin oldugunu

5: 6
1

tanimlar” (X=4,61) maddesine “cok” ve “tam” secenekleri ile; %94,5°1 “cografi isaret

almis sehre 6zgii gastronomik iiriinleri olmast sehrin bilinirligini artirir” (X=4,61)
maddesine “¢cok” ve “tam” segenekleri ile; %94,3’1 “cografi isaret almis sehre 6zgi
gastronomik iiriinleri olmasi sehrin ekonomisine katk: saglar” (X=4,59) maddesine
“cok” ve “tam” segenekleri ile; %90,8’1 “cografi isaret almis gastronomik {iiriinler
sehre bir kimlik kazandirir” (X=4,53) maddesine “cok” ve “tam” secenckleri ile;
%90,0’1;“cografi isaret almis sehre 0zgii gastronomik iiriinleri olmasi sehre olan
turistik talebi arttirr” (X=4,48) maddesine “cok” ve “tam” secenekleriyle ve %88,5’1
“cografi isaret almis sehre 0zgii gastronomik {irtinleri olmasi sehrin gastronomik
amagch ziyaretini artirir” (X=4,49) maddesine “¢ok” ve “tam” secenekleri ile olumlu
goriis bildirmislerdir. Cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehre etkisine yonelik
betimsel istatistiklerde her bir 6nerme i¢in katilimcilarin ¢ogunlugundan yiiksek bir
ortalama ile olumlu sonu¢ elde edilmistir. “Cografi isaret almis sehre ozgi
gastronomik triinleri olmasi sehrin tanitiminda 6nemlidir” Onermesi 4,67 ile en
yiikksek ortalama alirken, “Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik iiriinleri
olmasi sehre olan turistik talebi arttirir” 6nermesi 4,48 ile en diisiik ortalamaya
sahiptir.

Tablo 20: Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehre Etkisine Yonelik Betimsel
Istatistikler

Katilim Diizeyi
ifadeler = |8 | | ©
< _
o — < e
2 X SS
z (< |6 |& | F
Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik f 14 2 8 75 371
e . . . 4,67 | 0,80
tirtinleri olmasi sehrin tanitiminda dnemlidir. | o4 30 | 04 | 1,7 | 16,0] 789
Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik | T 6 5 15 | 114 | 330
g $ $$ gu g 461|072
iirtinleri olmasi sehrin bilinirligini artirir. % | 13 | 11 | 32 | 243 702
Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik | f | 10 4 10 | 110 | 336 | 4,61 | 0,77
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iiriinleri olmasi sehre 6zgii liriin oldugunu

ammlar % 21|09 |22 |233| 715

Cografi isaret almis sehre 6zgili gastronomik f 12 3 12 | 114} 329

iiriinleri olmasi1 sehrin ekonomisine katki 4,59 | 0,80

saglar % | 26 | 06 | 26 | 243 | 70,0

Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik f 16 2 25 | 118 | 309 249 | 0.89

iriinler sehre bir kimlik kazandirir. % | 34| 04 | 53 |251| 657 ’ ’

Cografi isaret almis sehre 6zgii gastronomik f 10 7 37 | 107 | 309

iiriinleri olmasi gehrin gastronomik amaglt 4,49 | 0,87
. . % | 21|15 | 79 |228 | 657

ziyaretini artirir. ' ' ' ' '

Cografi isaret almis sehre 6zgili gastronomik fl12 7 28 | 118 | 305

tirtinleri olmasi sehre olan turistik talebi 4,48 | 0,88

st % |26 | 15| 60 |251| 649

Katilimcilarin “cografi isaret almis gastronomik iiriinler sehrin gastronomik

kimliginin olusmasinda etkilidir” maddesine iliskin goriigleri Tablo 21°de verilmistir.

Buna gore orneklem gurubunda yer alan turistlerin %91,5’1 “cografi isaret almis

sehre 0zgii gastronomik {irlinleri olmasi sehre gastronomik kimlik kazandirir”

(§=4,49) maddesine “cok” ve “tam” secenekleri ile olumlu goriis belirtmislerdir. Bu

sonuglarin yaninda “cografi isaret almis gastronomik lriinler sehrin gastronomik

kimliginin olusmasinda etkilidir” maddesi katilimcilar tarafindan (4,53) ytiksek bir

ortalama ile temel amacimizi destekler nitelikte bir sonuca ulagilmistir.

Tablo 21: Katilimcilarin “Cografi Isaret Almus Gastronomik Uriinler Sehrin
Gastronomik Kimliginin Olusmasinda Etkilidir” Maddesine Iligkin Goriigleri

Katilim Diizeyi f % X SS
Hig 9 1,9
Az 4 0,9
Orta 27 5,7 4,53 0,80
Cok 118 251
Tam 312 66,4

Cografi isaretli gastronomik iirlinlerin sehrin bilinilirligi iizerine etkisine

istatistikler Tablo 22’de

yonelik  betimsel

katilimcilarin,

%94,9’u

“kaymak  denildiginde
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Tablo 22’ye gore
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gelen

sehir



Afyonkarahisar’dir” (X=4,70) maddesine ¢ok ve tam segenekleri ile %92,3{i “lokum
denildiginde ilk aklima gelen sehir Afyonkarahisar’dir” (X=4,57) maddesine cok ve
tam secenekleri ile, %89,5’1 “sucuk denildiginde ilk aklima gelen sehir
Afyonkarahisar’dir” (X=4,5 1) maddesine ¢ok ve tam secgenekleri ile, %87,0’1 “haghas
denildiginde ilk aklima gelen sehir Afyonkarahisar’dir” (X=4,47) maddesine cok ve
tam secenekleri ile, %77’si “patatesli ekmek denildiginde ilk aklima gelen sehir
Afyonkarahisar’dir” (X=4,24) maddesine ¢ok ve tam segenekleri ile, %73,9’u
“patates denildiginde ilk aklima gelen sehir Afyonkarahisar’dir” (X=4,12) maddesine
cok ve tam segenekleri ile, %64,9’u “visne denildiginde ilk aklima gelen sehir
Afyonkarahisar’dir” (X=3,89) maddesine ¢ok ve tam segenekleri ile, %63,2’si “kiraz
denildiginde ilk aklima gelen sehir Afyonkarahisar’dir” (X=3,86) maddesine ¢ok ve
tam secenekleri ile, %56,3’ti “pastirma dendiginde ilk aklima gelen sehir
Afyonkarahisar’dir” (X=3,55) maddesine ¢ok ve tam segenekleri ile ve %40,7’si ise
“yumurta denildiginde ilk aklima gelen sehir Afyonkarahisar’dir” (X=3,09)
maddesine ¢ok ve tam segenekleri ile olumlu goriis bildirmislerdir. Burada
katilimcilarin - %94,9’u (446) kaymak hakkinda ¢ok ve tam secenekleri tam goriis
bildirirken, %40,6’s1 (191) yumurta hakkinda ¢ok ve tam secenekleri tam goriis
bildirmislerdir. Katilimcilar tarafindan kaymak Afyonkarahisar ile birlikte animsanan
en Oonemli {iriin olarak karsimizi ¢ikmakta iken yumurta ise en az animsanan {iriin

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 22: Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehrin Bilinilirligi Uzerine
Etkisine Yonelik Betimsel Istatistikler

Katilim Diizeyi

ifadeler sl le |5 ©

> | N | & | = £ <

= < 6 S S X SS
Kaymak denildiginde ilk aklima gelen sehir f 11 3 10 66 380 470 | 0.76
Afyonkarahisar’dir. % | 23|06 | 21 |140]| 80,9
Lokum denildiginde ilk aklima gelen sehir f 6 5 25 | 111} 323 457 | 075
IAfyonkarahisar’dir. % | 13| 11 | 53 |236| 687

e 4 . f 20 | 12 17 | 81 340

Sucuk denildiginde ilk aklima gelen sehir 451 | 0,99
IAfyonkarahisar’dir. % 43 | 26 | 36 | 17,2 | 72,3
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s g . f 11 8 42 | 97 312
Hashas denildiginde ilk aklima gelen sehir 4.47 | 0,90
IAfyonkarahisar’dir. % | 23 | 17 | 89 |206| 664
Patatesli ekmek denildiginde ilk aklima PlM2o o] 28 s
gelen sehir Afyonkarahisar’dir. % | 30 | 43 | 157|200 57,0
Patates denildiginde ilk aklima gelen sehir f 19 21 83 | 108 | 239 412 | 110
Afyonkarahisar’dir. % | 40 | 45 | 17,7230 | 50,9
Visne denildiginde ilk aklima gelen sehir f 31 35 99 o7 208 389 | 124
IAfyonkarahisar’dir. % | 66 | 74 | 21,1206 | 443
Kiraz denildiginde ilk aklima gelen sehir f 28 34 | 111 ) 99 198 386 | 121
Afyonkarahisar’dir. % | 60 | 72 |236|21,1| 421
Pastirma denildiginde ilk aklima gelen sehir f 58 58 89 97 168 355 | 140
Afyonkarahisar’dir. % |12,3 1123189 |206 | 357
'Yumurta denildiginde ilk aklima gelen sehir| f 115 | 43 (121 | 69 122 309 | 150
Afyonkarahisar’dir. % | 245 91 | 257|147 | 26,0

Cografi isaretli gastronomik liriinlerin sehre etkisinin demografik 6zelliklerle

karsilagtirillmasina yonelik t-testi

ve varyans analizi

sonuglari

Tablo 23’te

sunulmustur. Tablo 23’e gore cografi isaretli gastronomik iriinlerin sehre etkisi

katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim diizeyi, medeni durum, meslek, aylik gelir ve

Afyonkarahisar’a gelis sayilarina gore anlamli bir farklilik gostermedigi istatistiksel

olarak %95 giiven diizeyinde (0,05 anlamlilik diizeyinde sdylenebilir (p>0,05).

Tablo 23: Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Sehre Etkisinin Demografik

Ozelliklerle Karsilastirilmast

Degisken Grup X SS t/F

Cinsiyet Kadin 4,57 0,60 0,306 0,760
Erkek 4,55 0,66
18-25 yas 4,49 0,63

Yas 26-35 yas 4,64 0,60 1,298 0,275
36-45 yas 4,54 0,52
46 yas ve lizeri 4,54 0,72
[lkogretim 451 0,59

Egitim Diizeyi Ortadgretim/Lise 4,59 0,66 0,176 0,912
Onlisans 4,56 0,55
Lisans ve Lisansiistii 4,56 0,68

Medeni Durim Evli 4,54 0,68 -1,012 0,312
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Bekar 4,60 0,56
Isci 4,44 0,70
Memur 4,59 0,52
Meslek Emekli 4.42 0,84 2,340 0,054
Serbest meslek 4,66 0,56
Diger 4,63 0,61
1600-3000 TL 4,48 0,61
Ayhik Gelir 3001- 4500 TL 4,57 0,68 1,812 0,144
4501-6000 TL 4,67 0,49
6001 TL ve iizeri 4,60 0,71
1S 4,52 0,66
Afyonkarahisar’a Ikinci 4,52 0,70
" 0,438 0,726
Gelis Sayist Uglincii 4,59 0,76
Dort ve daha fazla 4,59 0,55

Cografi isaretli gastronomik iiriinlerin sehrin bilinilirligi {izerine etkisinin
demografik o6zelliklere gore karsilagtirilmasina yonelik t-testi ve varyans analizi
sonuclart Tablo 24’te sunulmustur. Tablo 24 incelendiginde, cografi isaretli
gastronomik tirlinlerin sehrin bilinilirligi iizerine etkisi katilimcilarin cinsiyetlerine,
medeni durumlarina, aylik gelirlerine ve Afyonkarahisar’a gelis sayilarina gore
anlamli bir farkliik gdstermezken (p>0,05), katilimcilarin yaslarina, egitim
diizeylerine ve mesleklerine gore anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir

(p<0,05). Aritmetik ortalamalar incelendiginde 46 yas ve lizeri yas gruplarinda
olanlar (X=4,21); ilkdgretim (X=4,34), ortadgretim ve lise mezunlarn (X=4,18); isci
(X=4,19) ve serbest meslek ¢alisanlar1 (X=4,35) diger gruplara gore cografi isaretli
gastronomik iriinlerin sehrin bilinirligi tizerinde daha fazla etkisi oldugunu

diistinmektedirler.

Tablo 24: Cografi igqretli Gastronomik Uriinlerin Sehrin Bilinirligi Uzerine
Etkisinin Demografik Ozelliklere Gore Karsilastirilmast

Grup X SS t/F p
Cinsiyet Kadin 4,08 0,66 -0,417 0,677
Erkek 411 0,72
18-25 yas 3,96° 0,64
Yas 26-35 yas 413" | 067 2,899 0,035*
36-45 yas 4,05® 0,70
46 vas ve lizeri 4,21% 0,74
[lkogretim 4,34% 0,59
Egitim Diizeyi Ortadretim/Lise 4.18° 073 4,898 0,002*
Onlisans 4,05° 0,65

75



Lisans ve Lisansiistii 3,99b 0,70
Medeni Durum Evli 4,14 0,72 1,395 0,164
Bekar 4,04 0,64
Isci 4,19° 0,64
Memur 3,95° 0,71
Meslek Emekli 4,01° 0.82 4,482 0,001*
Serbest meslek 4,35 0,62
Diger 4,02° 0,68
1600-3000 TL 4,07 0,63
Aylik Gelir 3001- 4500 TL 4,14 0,69 0,789 0,500
4501-6000 TL 4,17 0,65
6001 TL ve iizeri 4,03 0,85
. ik 4,13 0,67
Afyonkarahisar’a ikinci 4,02 0.77 0.451 0717
Gelis Sayist Ugiincii 4,13 0,69
Dort ve daha fazla 4,10 0,67

*n<0,05 a,b: farkll harfleri iceren gruplar arasinda anlamh farklilik vardir.
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SONUC VE ONERILER

Bu aragtirmada Afyonkarahisar’a ait yoresel gastronomik iiriinlere yapilan
cografi isaretlemenin gastronomik kimlik olusturmadaki etkisi incelenmistir.
Aragtirmanin evrenini Afyonkarahisar’a farkli amaclarla gelen yerli ziyaretgiler,
orneklemin ise il merkezinde ve Sandikli ilgesinde bulunun bes yildizli otellerde 1
Ekim 2018 - 31 Aralik 2018 tarihleri arasinda konaklayan yerli turistler
olusturmaktadir. 470 tane anket gecerli ve giivenilir bulunup, veriler istatistik paket
programlar1 kullanilarak analiz edilmistir. Bu ¢alismada frekans ve yiizde dagilima,
Onem puani, parametrik test varsayimlari (verilerin normal dagilmasi, varyanslarin
homojenligi, gruplardaki birey sayis1 vb.) gerceklestigi icin parametrik testlerden t
testi ile varyans analizi kullanmistir.

Afyonkarahisar denildiginde akla gelen gastronomik iirlinlere katilimcilar
sirastyla kaymak, sucuk ve sekerleme cevabini vermislerdir. Bu iriinleri sirasiyla
patates, hashas, pastirma, patatesli ekmek, visne, afyon yemegi, kiraz ve yumurta
izlemektedir. Elde edilen bulgularla cografi isaret almis {irlinlerin yan1 sira bagvuru
asamasindaki ve aday olan gastronomik iiriinlerinde katilimcilar tarafindan bilinirligi
sonucu ¢ikmaktadir.

Katilimcilarin Afyonkarahisar’daki gastronomik iiriinlerden en ¢ok kaymak,
sucuk ve sekerlemeyi bildikleri ve begendikleri goriilmekte olup, yumurta, kiraz ve
Afyon yemegi hakkinda bilgisi olmayanlarin sayisinin fazla oldugu bulgusuna
ulagilmistir. Bu sonugla Afyonkarahisar’a 6zgii bazi gastronomik {irlinlerin
tanitiminda eksik kalindigi goriilmekte olup, bu iiriinlere tanitim boyutunda agirlik
verilmesi gerekmektedir. Ciinkii visnede, kirazda ve patateste Tiirkiye ihracatinda
onemli yere sahip Afyonkarahisar’in bu {rlinlerinin marka olmas1 hak ettigi degeri

gormesi i¢in ¢aligmalarin yapilmasi gerekmektedir.

Afyonkarahisar zengin gastronomik T{riin yelpazesine sahiptir. Kaymak,
sucuk, sekerleme disinda da farkl: Giriinleri barindirmaktadir. Tiirkiye’nin batisindan
i¢ bolgelere gegiste kavsak noktasinda olan Afyonkarahisar’a ulagimin kolay olusu,
birgok ile yakin olmasi, gastronomik {iiriin ¢esitliliginin fazla olmasi, termal ve saglik
turizmi, zafer cografyasi unvani ile tarihi bir sehir olmasi ¢esitli turizm faaliyetlerinin

yapilmasina uygun bir sehir 6zelligi tasimaktadir.
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Arastirmanin literatlire katkisina ek olarak, Afyonkarahisar’da boyle bir
arastirmanin yapilmamis olmasi nedeniyle bu tezin ilgili isletmelere, girisimcilere,
kurum ve kuruluslara arastirmanin gergeklestirildigi bdlgeye katki saglayacagi
diistiniilmektedir. Aragtirmanin temel amacinda “cografi isaret almis gastronomik
tirtinler sehrin gastronomik kimliginin olugmasinda etkilidir” Onermesine iliskin
katilimcilarin goriislerinde %91,5’1 “cografi isaret almig sehre Ozgii gastronomik
iirtinleri olmasi sehre gastronomik kimlik kazandirir” (X=4,49) maddesine “cok” ve
“tam” segenekleri ile olumlu goriis belirtmislerdir. Bu sonuglarin yaninda “cografi
isaret almis gastronomik {riinler sehrin gastronomik kimliginin olusmasinda
etkilidir” onermesi katilimcilar tarafindan (4,53) yiiksek bir ortalama ile arastirmanin

temel amacini destekler nitelikte bir sonuca ulasilmigtir.

Calismamizin sonucunda ulasilan bulgular degerlendirmeye alindiginda
geleneksel iiretim kapsaminda yer alan gastronomik {iriinler cografi isaret tescili ile
birlikte hem bdlge halkinin kalkinma hem de siirdiirebilirlik konusunda olumlu
katkilar saglayacagi goriisiine varilmistir. Afyonkarahisar’a ait gastronomik tirtinlerin
tanitimin yapilmasinda ve bilinirliginin arttirilmasinda kiiltiirel etkinlikler, festivaller
ve biiyiik organizasyonlarda yer alarak basarili olunabilir. Bunun i¢in de ulusal ve
uluslararasi fuarlara katilimin saglanmasi i¢in tesvik, finans ve sponsor destegi
saglanmalidir.

Cografi isaretli gastronomik {irtinlerin gastronomik kimlik olusturmadaki
etkisi lizerine yapilan bu ¢alismanin igerigi, bilgi ve bulgular bakimindan konu ile
ilgili yapilacak yeni caligmalara kaynak ve ¢ikis olusturabilecek bir ozellik
tasimaktadir. Bu ylizden Afyonkarahisar iline ait yoresel triinlerin ekonomik ve
kiltiirel bakimdan hak ettigi yere ulagsmasi icin yeni caligmalarla bilimsel yonden
desteklenmesi ve konu olarak ¢alisilmasi1 gerekmektedir.

Arasgtirmanin bulgular1 sonucunda asagidaki hususlar nerilmektedir:

e Yoresel gastronomik iirlinlerin cografi isaretle tescillenmesi saglanarak,
ilke disinda da korunmasmin saglanmasi amaci ile ilgili kurum ve
kurulusglarin bagvurularinin yapilmasi saglanmalidir.

e Gastronomik iiriinlerin tanmitim faaliyetleri kapsaminda il turizm ve kiiltiir
miidirliiklerinin web sitelerinde ayr1 bir bashik altinda ziyaretgilerin

dikkatini ¢ekecek sekilde diizenlenmelidir.

78



Afyonkarahisar’da ve gastronomik kimlige sahip nitelikteki diger illerde
sirdiiriilebilir  6zellikte festivaller diizenlenmeli ve ortak tanitim
faaliyetleri ile hem il bazinda hem de iilke bazinda tescillemis, basvurusu
yapilmis ve aday gastronomik iirlinler i¢in yeni stratejiler belirlenmelidir.
Tatil planlar1 yapan miinferit misafirler i¢in de internet sitelerinde tanitima,
ayrica konaklama tesislerinin biifelerinde ve yiyecek icecek isletmelerinin
meniilerinde Afyonkarahisar’a 6zgili yemek ve diger gastronomik iiriinler
bulundurulmalidir.

Afyonkarahisar’1 tanitan ve igerisinde gastronomik tiriinlerin de yer aldigi
kitap vb. yayinlar yaymlanmalidir.

Uretime katilan isletmelerin ve halkin da iiretim asamasinda tescil
belgesindeki standartlara uygun sekilde iiretim yapmalar1 ve yetkililer
tarafindan da kontrol ve denetim saglanmalidir.

Afyonkarahisar Valiligi, Belediyesi, tiniversiteler, ilge belediyeleri, sivil
toplum kuruluslari, 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ve Zafer Kalkinma
Ajanst gibi kurum ve kuruluslarin isbirligi i¢inde il genelinde calismalarla
gastronomik ftriinlerin kayit altina alinmasi ve Tirk Patent ve Marka
Kurumuna tescil i¢in bagvurularinin yapilmasi saglanmalidir.

18-35 yas araligindaki katilimcilarin sehir bilinirligi diizeylerinin disiik
oldugu bu ziyaret¢i grubuna yonelik belediye koordinesinde &grenci
gruplar i¢in iiniversitede, konaklama yapan misafirler i¢in konaklama
tesislerinde  Afyonkarahisar hakkinda bilgilendirme faaliyetlerinin
yapilmasi saglanmalidir.

Calismada katilimcilara yoneltilen sorulardaki tirtinlerin hem tescilli hem
de tescillenmemis gastronomik iiriinlerin de olmasi potansiyel iiriinlerin de
varhigim1 ve katilimcilar tarafindan bilindigini ortaya koymustur. Bu
yiizden literatiirde bahsettigimiz potansiyel {irlinlerin de c¢alismalari
yapilarak bagvurularinin yapilmasi 6nerilmektedir.

Bu calisma Afyonkarahisar’a gelen yerli turistler ile smirlandirilmistir.
Bundan sonraki arastirmalar i¢in cografi isaretleme-gastronomik kimlik
arasindaki iliskiyi inceleyen, farkli iller i¢in hem yerli hem de yabanci

ziyaretgilerle ¢alismalarin yapilmasi onerilmektedir.

79



KAYNAKCA

Addor, F., Grazioli, A., (2002). Geographical Indications Beyond Wines and Spirits
(A Roadmap for A Better for Geographical Indications in the WTO TRIPS
Agreement). The Journal of World Intellectual Property. 5(6), 865-897.

Afyon Haber. (2017). Afyonkarahisarin  Cografi Isaretleri Tespit Edildi.
https://www.afyonhaber.com/afyonkarahisar-in-cografi-isaretleri-tespit
edildi/152022/. (Erisim Tarihi: 30.10.2018)

Afyon Haber. (2018). Afyonkarahisar Patates Uretiminde 3. Sirada.
https://www.afyonhaber.com/afyonkarahisar-patates-uretiminde-3-
sirada/159688/. (Erisim Tarihi: 05.01.2019)

Akinci, Z., Bayram, I. ve Ozdemir, S. (2001). Afyon ili Yumurta Tavukculugu Ii-
Isletme Biiyiikliigii Ve Uretim Faktorleri. Van VYiiziicii Yil Universitesi.
Veterinerlik. Fakiiltesi Dergisi, 12(1-2), 82-88.

Aksoy, M. ve Sezgi, G. (2015). Gastronomi Turizmi ve Glineydogu Anadolu Bdlgesi
Gastronomik Unsurlari. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 3(3),
79-809.

Aktas, A. (2009). Sakarya’'min Yemek Kiiltiirii, Istanbul: Degisim Yayimlari.

Aktas, A. ve Ozdemir, B. (2007). Otel Isletmelerinde Mutfak Yonetim. Ankara: Detay
Yayincilik.

Albayrak, A. (2013). Farkli Milletlerden Turistlerin Tiirk Mutfagina Iligkin
Goriislerinin Saptanmas1 Uzerine Bir Calisma. Journal of Yasar University.
30(8), 5049-5063.

Alyakut, O. (2016). Kiiltiirel Uriinlerde Cografi Isaretleme Konusunun Medyaya

Yansimasi. Journal of International Social Research, 9(45).

Aslan, H. (2010). Gastronomi Turizminin Turizm Egitimi Programlarimdaki Yeri ve
Onemi-Bir Uygulama. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Selcuk

Universitesi, Konya.

80


https://www.afyonhaber.com/afyonkarahisar-in-cografi-isaretleri-tespit%20edildi/152022/
https://www.afyonhaber.com/afyonkarahisar-in-cografi-isaretleri-tespit%20edildi/152022/
https://www.afyonhaber.com/afyonkarahisar-patates-uretiminde-3-sirada/159688/
https://www.afyonhaber.com/afyonkarahisar-patates-uretiminde-3-sirada/159688/

Ates, U. (2014). Gastronomi Turizminin Canakkale Turizmine Katkisi.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Canakkale On Sekiz Mart Universitesi,

Canakkale.

Avcikurt C., Sarioglan M.ve Girgin G. K. (2007) Yiyecek-icecek Olgusuna
Sosyolojik Bir Bakig, 1. Ulusal Gastronomi Sempozyumu ve Sanatsal
Etkinlikler, Antalya

Aydin, E. (2015). Gastronomi Turizminin Sehir Markalasmasina Etkisi:
Afyonkarahisar Ili Ornegi. Yaymmlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Afyon

Kocatepe Universitesi, Afyonkarahisar.

Babcock, B. A. (2003). Geographical Indications, Property Rights and Value-
AddedAgriculture. lowa Ag Review. 9(4), 1-3.

Basat, H. T., Sandik¢1, M., ve Celik, S. (2017). Gastronomik Kimlik Olusturmada
Yéresel Uriinlerin Rolii: Uriinlerin Satis Ve Pazarlanmasina Yénelik Bir
Ornek Olay Incelemesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 5(2),
64-76.

Baysal, A. (1993). Tirk Yemek Kiiltiiriinde Degismeler, Beslenme ve Saglik
Yéniinden Degismeler. Tiirk Mutfak Kiiltiirii Uzerine Arastirmalar. AnKara:
Tiirk Halk Kiiltiiriinii Aragtirma ve Tanitma Vakfi Yaymlar1 Yayin No:3, 12-
20.

Baysal, A. ve Kiigiikaslan, N., (2003), Beslenme Ilkeleri ve Menii Planlamasi, Bursa:
Ekin Basim Yayin Dagitim 2.Baski.

Baytok, A., Pekyaman, A., Yilmaz, H., Basat, T. H., Emren, A., Celik, T., Celik E.,
Kara, A. M., Giirel, N., Uyan, M. (2013). Afyonkarahisar Yemek Kiiltiirii.

Afyon Kocatepe Universitesi.
Besirli, H. (2010). Yemek, Kiiltiir ve Kimlik. Milli Folklor, 22(87), 159-169.

Besirli, H. (2012). Yemek Sosyolojisi Yiyeceklere ve Mutfaga Sosyolojik Bakas.

Ankara: Phoenix Yaymevi.

81



Birdir, K., ve Akgol, Y. (2015). ‘Gastronomi Turizmi ve Tiirkiye’yi Ziyaret Eden
Yabanci Turistlerin Gastronomi Deneyimlerinin Degerlendirilmesi’. Isletme

ve Iktisat Calismalar: Dergisi, 3 (2), 57-68.

Bowen, S., Zapata, A. V. (2009). Geographical Indications, Terroir, and
Socioeconomic and Ecological Sustainability: The Case of Tequila. Journal
of Rural Studies, 25(1), 108-119.

Boyraz, M. (2018). Turizm Kongrelerinde Yer Alan Cografi isaretle ilgili Bildirilerin

Degerlendirilmesi, Yénetim, Ekonomi ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi,
2(6):36-49.
Brillat-Savarin, J. A. (1848). Physiologie Du Gout. Gabriel de Gonet, Rue Des

Beaux — Arts 6 Paris.

Bucak, T. ve Ates, U. (2014). Gastronomi Turizminin Il Turizmine Etkisi: Canakkale
Ornegi. International Journal of Social Science, 28(2), 315-328.

Can, A., Siinnet¢ioglu, S. ve Durlu Ozkaya, F. (2012). Fiizyon Mutfag:
Uygulamalarimin Gastronomi Turizminin Geligimine Katkisi’. 13. Ulusal

Turizm Kongresi Bildiri Kitabi. 6-9 Aralik 2012, Antalya, s. 873-882.

Coskun, Y. A. (2001). Cografi Isaretler. Basilmamis Uzmanlik Tezi, Tiirk Patent
Enstitiisii, Ankara, 3-5.

Comert, M., ve S6kmen, A. (2017). Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi: Antalya’da
Konaklayan Turistler Uzerine Bir Arastirma. Seyahat ve Otel Isletmeciligi
Dergisi, 14(3), 6-26.

Cagl, L., B. (2012) Tiirkiye’'de Yerel Kiiltiiriin Turizm Odakli Kalkinmadaki Rolii:
Gastronomi Turizmi Ornegi. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul

Teknik Universitesi, Istanbul.

Caligkan, O. (2013). Destinasyon Rekabet¢iligi ve Seyahat Bakimindan Gastronomik
Kimlik. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 1(2), 39-51.

Cimat, A., ve Bahar, O. (2003). Turizm Sektdriiniin Tiirkiye Ekonomisi I¢indeki Yeri

Ve Onemi Uzerine Bir Degerlendirme. Akdeniz University Faculty of

82



Economics & Administrative Sciences Faculty Journal/Akdeniz Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakultesi Dergisi, 3(6).

Demirer, H., R. (2010). Yéresel Uriin ve Cografi Isaretler; Fransa ve Tiirkiye
Uzerine Bir Inceleme. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Akdeniz Universitesi,

Antalya.

Demirkol, S. ve Sahinoglu, S. (2016). Gastronomi Turizmi ile Cografi Isaretlerin
Entegrasyonunda Karsilasilan Sorunlar ve Co6ziim Onerileri, 17. Ulusal
Turizm Kongresi, 20-23 Ekim 2016, Mugla: Sitki Kogman Universitesi,
1365-1374

Deveci, B., Tiitkmen, S. ve Avcikurt, C. (2013). Kirsal Turizm ile Gastronomi
Turizmi Iliskisi: Bigadi¢ Ornegi. Uluslararas: Sosyal ve Ekonomik Bilimler
Dergisi, 3(2), 29-34.

Dilsiz, B. (2010). Tiirkive’de Gastronomi ve Turizm: Istanbul Ornegi,
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Turizm Isletmeciligi ABD. Istanbul.

Dogdubay, M. ve Giritlioglu, 1.(2008), Turistik Uriin Cesitlendirmesi. N. Hacioglu
ve C. Avcikurt (Ed.), Mutfak Turizmi i¢inde (433-456). Ankara: Nobel Yayin
Dagitim.

Dogdubay, M., Siinnetgioglu, A. (2015). Gastronomik Kimligin Korunmasinda
Cografi Isaretlemenin Rolii: inegdl Koftesi Ornegi. Eko-Gastronomi Dergisi.
1(2).

Du Rand, G. E., ve Heath, E. (2006). Towards A Framework For Food Tourism As
An Element Of Destination Marketing. Current Issues In Tourism, 9(3), 206-
234.

Duran, E., 2011, Turizm, Kiiltiir ve Kimlik Iliskisi: Turizmde Toplumsal ve Kiiltiirel
Kimligin Siirdiiriilebilirligi, Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler

Dergisi Y11:10 Say1:19, s.291-313.

Durlu-Ozkaya, F., Siinnetcioglu, S. ve Can, A. (2013). Siirdiiriilebilir Gastronomi
Turizmi Hareketliliginde Cografi Isaretlemenin Rolii. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 1(1), 13-20.

83



Durusoy, Y.Y. (2017). Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Bolge Halki
Tarafindan Algilanmas: Uzerine Analitik Bir Arastirma: Kars Kasart Ornegi.

Doktora Tezi. Sosyal Bilimler Enstitiisii, Hali¢ Universitesi. Istanbul.

Diigeroglu E. (2000). Kalkinma Ekonomisi. Besinci Baski, Bursa: Vipa A.S., Yaymn
No: 24.

Eren, S. (2007). Tirk Mutfagt ve HACCP Sistemi; Mutfak Profesyonellerinin
HACCP Bilgilerinin Olgiilmesi. Ulusal Gastronomi Sempozyumu, Antalya.

Eroglu, A. H. (2007). Sehirlerin Markalasmasi. Yerel Siyaset Dergisi, (23), 65-68,
Istanbul.

Filippi, M., ve Triboulet, P. (2004). Traditional Products And Industrialization
Processes: The Coherence of Geographical Indications. Farming And Rural

Systems Resaerch And Extension, 69.

Freedman, D. A. (2009). Local Food Environments: They’re All Stocked Differently.
American Journal of Community Psychology, 44(3-4), 382-393.

Gazete, R. (2015). Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi Ve Eylem Plani (2015-
2018). Tarih, (29406).

Gokovali, U. (2007): Cografi Isaretler ve Ekonomik Etkileri: Tiirkiye Ornegi,
Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 21(2), Erzurum.

Goyniisen, E. S.(2011). Edirne’deki Gastronomik Kiiltiiriin Kentin Pazarlama ve
Markalagmasina Etkileri. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Trakya

Universitesi, Edirne.

Giiler, S. (2007) Tirk Mutfaginin Degisim Nedenleri Uzerine Genel Bir
Degerlendirme, 1. Ulusal Gastronomi Sempozyumu ve Sanatsal Etkinlikler,
Antalya

Giiler, S. (2010). Tiirk Mutfak Kiiltiirii Ve Yeme Igme Aliskanliklari. Dumlupinar
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 26(S 1), 24-30.

Giiven, S. (2008). Sarap Uretimi ve Kalite Kontrolii. Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi Miihendislik-Mimarlik Fakiiltesi Gida Miihendisligi Béliimii
Yayim No: 003. Canakkale.

84



Harrington, R. J. (2005). Defining Gastronomic ldentitiy Culture on Prevailing
Components, Texture and Flavors in Wine and Food. Journal of Culinary
Science and Technology. 4(2/3). 129-152.

Harrington, R. J., Ottenbacher, M. C. (2010). Culinary Tourism: A Case Study of the
Gastronomic Capital. Journal of Culinary Science & Technology. 8(1), 14-32.

Haven-Tang, C. ve Jones, E. (2005). Using Local Food and Drink to Differentiate
Tourism Destinations Through a Sense of Place. Journal of Culinary Science
& Technology. 4(4), 69-86.

Henderson, J. C. (2009). Food Tourism Reviewed. British Food Journal. 111(4),
317-326.

Horng, J. S., Tsai, C. T. (2012). Culinary Tourism Strategic Development: An Asia

Hiirriyet. (2018). Avrupa'daki Kozmetik Firmalarimin Kirazi Sultandagi'ndan
http://lwww.hurriyet.com.tr/ekonomi/avrupadaki-kozmetik-firmalarinin-
kirazi-sultandagindan-23643631. (Erisim Tarihi:14.11.2018).

Jay, T., Taylor, M. (2013), A Case Of Champagne: A Study Of Geographical

Indications. Corporate Governance Ejournal, Faculty Of Law. 1-32.

Jones, P., Shears, P., Hillier, D., Comfort, D., Ve Lowell, J. (2003). Return To
Traditional Values? A Case Study Of Slow Food. British Food Journal,
105(4/5), 297-304.

Kan, M. ve Giilgubuk B. (2008). Kirsal Ekonominin Canlanmasinda ve Yerel
Sahiplenmede Cografi Isaretler. VIII. Tarim Ekonomisi Kongresi, Uludag

Universitesi.

Karakulak, C. (2016). Cografi Isaretleme Yoluyla Gastronomik Kimlik Olusturma Ve
Gastronomik Kimligin Destinasyon Pazarlamasindaki Rolii: Trakya Ornegi.
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Mugla Sitki Kogman Universitesi,

Mugla.

Kagh, M., Cankiil, D., Kéz, E. N., ve Ekici, A. (2015). Gastronomik Miras ve
Siirdiiriilebilirlik: Eskisehir Ornegi. Eko-Gastronomi Dergisi, 1(2), 27-46.

85


http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/avrupadaki-kozmetik-firmalarinin-kirazi-sultandagindan-23643631
http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/avrupadaki-kozmetik-firmalarinin-kirazi-sultandagindan-23643631

Kaya, O. ve Yurtseven, H. R. (2010). Eko Gastronomi ve Siirdiiriilebilirlik. 11.

Ulusal Turizm Kongresi.

KHK (1995). Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname, KHK Tarihi: 24.04.1995, Resmi Gazete Tarihi: 27 Haziran 1995,
Resmi Gazete Sayisi: 22326.

Kilig, N. (2010). Tiirk Mutfaginin Ege-Akdeniz Karakteri Kiiltiirel ve Turistik A¢idan
Incelenmesi: Ayvalik Ornegi. Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Kiiltiir ve

Turizm Bakanlig1 Gilizel Sanatlar Genel Miidiirliigii, Ankara.

Kilig, 1., ve Dogan, 1. (2011). Veteriner Fakiiltesi Laboratuvarlarindaki Biyogiivenlik
Durumuna  Yonelik  Akademisyen — Gorisleri:  Afyon  Kocatepe

Universitesi’nde Bir Uygulama. Kocatepe Veterinary Journal, 4(2), 17-23.

Kivela, J., ve Crotts, J. C. (2005). Gastronomy Tourism: A Meaningful Travel
Market Segment. Journal of Culinary Science & Technology, 4(2-3), 39-55

Kivela, J., ve Crotts, J. C. (2006). Tourism and Gastronomy: Gastronomy's Influence
On How Tourists Experience A Destination. Journal of Hospitality &
Tourism Research, 30(3), 354-377.

Kiiciikaslan, N. ve Baysal, A. (2009), Beslenme Ilkeleri ve Menii Planlamasi, 1zmir:
Ekin Basim Yayin Dagitim.

Linden, E., McClements, D. J. ve Ubbink, J. (2008), Molecular Gastronomy: A Food
Fad or an Interface for Science-Based Cooking?, Food Biophysics, Vol. 3, s.
246-254.

Lison, K. (2013). The Whole Fromage: Adeventures In The Delectable World Of
French Cheese. Broadway Books, New York.

Loureiro, M. L., McCluskey, J. J. (2000). Assessing Consumer Response to
Protected Geographical Identification Labeling.  Agribusiness An
International Journal. 16(3), 309-320.

Mavis, F. (2003). Endiistriyel Yiyecek Uretimi. Ankara: Detay Yaymcilik.

86



Milliyet, (2018). Afyonkarahisar Visne Uretiminde Tiirkiye Birincisi Oldu.
http://www.milliyet.com.tr/afyonkarahisar-visne-uretiminde-turkiye-
afyonkarahisar-yerelhaber-719489/ (Erisim Tarihi:14.11.2018).

Muglaascilik. ~ (2019).  Gastronomi:  Yeme- I¢me  Bilimi ve  Sanati
https://muglaascilik.tr.gg/-Gastronomi.html. (Erisim Tarihi: 04.01.2019)

Nebioglu, O. (2016). Yerel Gastronomik Uriinlerin Turizmde Kullanilmasim
Etkileyen Faktérler. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Akdeniz Universitesi,

Antalya.

Nebioglu, O. (2017). Gastronomik Kimlik ve Gastronomik Turizm Uriinlerinin
Smiflandirilmas: Uzerine. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 39,
60.

O’Neill, J. W. ve Xiao, Q. (2006). The Role Of Brand Affiliation In Hotel Market
Value. Cornell Hotel and Restaurant Administration Quarterly, 47(3), 210-
223.

Orhan, A., (2010). “Yerel Degerlerin Turizm Uriiniine Déniistiiriilmesinde Cografi
Isaretlerin  Kullamimi: Izmit Pismaniyesi Ornegi, Anatolia: Turizm
Arastirmalart Dergisi, 2(21), s. 243-254.

Ozdamar, K. (2013). Modern Bilimsel Arastirma Yontemleri. Yenilenmis 2. Baski.
Eskigehir: Nisan Kitabevi.

Ozdemir, M. A., ve Kervankiran, 1. (2012). Afyonkarahisar ilinin Turizm Gelisimi
ve Cekicilikleri. Sosyal Bilimler Dergisi, 14(1), 123-142.

Ozdemir, S. ve Karaca, Y. (2009). Kent Markas1 ve Marka Imajmin Olgiimii:
Afyonkarahisar Kenti Imaji Uzerine Bir Arastirma. Afyon Kocatepe
Universitesi, Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Afyonkarahisar, 10(2).

Ozsoy, T. (2015). Cografi Isaretlemenin Katma Deger Olusturmada Bir Ara¢ Olarak
Kullanimi. Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 24(2),

31-46.

87


http://www.milliyet.com.tr/afyonkarahisar-visne-uretiminde-turkiye-afyonkarahisar-yerelhaber-719489/
http://www.milliyet.com.tr/afyonkarahisar-visne-uretiminde-turkiye-afyonkarahisar-yerelhaber-719489/
https://muglaascilik.tr.gg/-Gastronomi.html

Ozsoy, T. ve Madran, C. (2014). Yerel Uriinlerin Pazarlanmasinda Katma Deger
Yaratan Cografi Isaretleme. 19. Ulusal Pazarlama Kongresi Bildiri Kongresi

Bildiri Kitabi. Gaziantep Universitesi.
Pacific Perspective. International Journal of Tourism Research. 14, 40-55.

Pekyaman, A. (2008). Turistik Satin Alma Davranisinda Destinasyon Imajinin Rolii
Afyonkarahisar Bolgesinde Bir Arastirma. Yayimlanmamis Doktora Tezi.

Afyon Kocatepe Universitesi, Afyonkarahisar.

Rangnekar, D. (2004). The Socio-Economics of Geographical Indications, A Review
of Empirical Evidence from Europe. UNCTAD- ICTSD Project on IPRs and
Sustainable Development, Issue Paper No. 8, Switzerland, 1-45.

Raustiala, K., Munzer, S. R. (2007). The Global Struggle Over
Geographiclndications. The European Journal of International Law. 18(2),
337-365.

Rummens, J. (1993). Personal Identity and Social Structure in Sint Maartin/Saint
Martin: A Plural Identities Approach. Yayimlanmamis Doktora Tezi, York

University, Toronto

Sandike1, M., Boyraz, M., Mutlu, H. ve Gokge, F. (2018). Gastronomi Arastirmalari
Bibliyografyas: (Bildiri, Makale ve Tez 2013-2017). Ankara: Detay
Yayincilik.

Sarusik, M. (2013). Uluslararasi Gastronomi (Temel Ozellikler-Ornek Meniiler ve
Regeteler). Ankara: Detay Yayincilik.

Sarusik, M. (2015). Uluslararasi Gastronomi. 2.Baski. Ankara: Detay Yayincilik..

Saridzkan, S., ve Sakarya, E. (2006). Afyon ili Yumurta Tavuk¢ulugu Isletmelerinde
Karlilik Ve Verimlilik Analizleri. Lalahan Hayvancilik Arastirma Enstitiisii
Dergisi, 46(1), 29-44.

Schneider, G. K. ve Ceritoglu, A. B. (2010). Yoresel Uriin Imajmin Tiiketici
Satnalma Davramisi ve Yiiksek Fiyat Odeme Egilimi Uzerindeki Etkisi-

Istanbul Ilinde Bir Uygulama. Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart

Dergisi, 6, 29-52.

88



Seyitoglu, F., ve Caliskan, O. (2014). Turizm Literatiiriinde Tiirk Mutfag: Uzerine
Yapilan Arastirmalarin. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 23, 35.

Sezgin, M. ve Uniivar S. (2012) Yavas Sehir Siirdiiriilebilirlik ve Sehir Planlamasi
Ekseninde, Konya: Cizgi Kitabevi.
Sivrihisar.com., (2019). Sivrihisar Yemekleri

https://www.sivrihisar.com.tr/sivrihisar-yemekleri.html.  (Erisim  Tarihi:
04.01.2019)

Suna, B., ve Uguk, C. (2018). Cografi Isaret ile Tescil Edilmis Uriine Sahip Olmanin
Destinasyon Pazarlamasina Etkisi. Journal of Tourism and Gastronomy
Studies, 100, 118.

Sahin, A. (2017). Gastromilliyetcilik Kavraminin Incelenmesi: Cografi Isaret Ve

Markalasma Faktorleri. Journal of International Social Research, 10(48).

Sahin, A. ve Meral, Y. (2013). Tiiketicilerin Cografi isaretli Uriin Algis1: Gemlik
zeytini Omegi, Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi Doga Bilimleri

Dergisi, 16(4), 16-24.

Sahin, G. (2013). Cografi Isaretlerin Onemi ve Vize (Kirklareli)nin Cografi
Isaretleri. Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi. 15. 23-
37.

Sahin, S. Z. (2016). Turizmde Gastronominin Uriin Cesitlendirme Stratejisi Olarak

Kullanimi: Hatay Ornegi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Gazi Universitesi,

Ankara.
Savkay, T. (2000). Osmanli Mutfag:. Sekerbank. Istanbul.

Tanrikulu, M. (2007). Tiirkiye’de Cografi Isaretlerin Tespiti ve Tescil Edilmesinin
Onemi. Uluslararas: Sosyal Bilimler Egitimi Dergisi, 1(2), 173-184.

Tekelioglu, Y. ve Demirer, R. (2008). Kiiresellesme, Demokratiklesme ve Tiirkiye;
Uluslararas1 Sempozyumu Bildiri Kitabi. Akdeniz Universitesi, Iktisadi Idari.
Bilimler. Fakiiltesi. Ankara: Gazi Kitabevi.

89


https://www.sivrihisar.com.tr/sivrihisar-yemekleri.html

Telithaklari.gov., (2019) Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagmasi (TRIPS)
http://www.telifhaklari.gov.tr/Ticaretle-Baglantili-Fikri-Mulkiyet-Anlasmasi-
TRIPS

Tepe, S. (2008). Cografi Isaretlerin Ekonomik Etkileri. T.C. Tiirk Patent Enstitiisii
Markalar Dairesi Baskanlig1. Ankara.

This, H. (2011). Molecular Gastronomy in France. Journal of Culinary Science and
Technology, 9(3), 140-149.

This, H. (2013). Molecular Gastronomy Is A Scientific Discipline, And Note By Note
Cuisine Is The Next Culinary Trend. Flavour, 2(1), 1.

Tuncay, M. (2009). Cografi Isaretlerin Korunmasi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi. Kirikkale Universitesi, Kirikkale.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu. (2019). Cografi Isaretler ve Geleneksel Uriin Adlar
Basvuru Kilavuzu.
https://www.turkpatent.gov.tr/ TURKPATENT/commonContent/CAbout.
(Erisim Tarihi:03.12.2018).

Tirkiye Kiiltir Portali. (2019). Seyahat Hatirast https://www.kulturportali.gov.tr
(Erisim Tarihi:14.11.2018).

Tirkoglu, H., ve Kozak, M. A. (2015). Tiirk Mutfaginin Gelisiminde Gurmelerin
Rollerine Yonelik Algilamalar. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi,

26(2).
Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi ve Eylem Plani, 4 Temmuz 2015.

Uyar, H. ve Zengin, B. (2015). Gastronomi Turizminin Alternatif Turizm Cesidi
Olarak Degerlendirilmesi Baglaminda Gastronomi Turizm Indeksinin

Olusturulmasi. Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 3(17), s. 355-376.

Uzut, L. (2016). Turizm A¢isindan Stratejik Bir Kaynak Olarak Gastronomik Kimlik:
Kaynaklara Dayali  Yaklasim Modeli Cercevesinde Bir Arastirma.

Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Akdeniz Universitesi, Antalya.

90


http://www.telifhaklari.gov.tr/Ticaretle-Baglantili-Fikri-Mulkiyet-Anlasmasi-TRIPS
http://www.telifhaklari.gov.tr/Ticaretle-Baglantili-Fikri-Mulkiyet-Anlasmasi-TRIPS
https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/commonContent/CAbout
https://www.kulturportali.gov.tr/

Uziimcii, T. P., Alyakut, O. ve Akpulat, N. A. (2017). Cografi Isaretleme
Kapsaminda Kocaeli Gastronomik Uriinlerinin Degerlendirilmesi. Sosyal ve

Ekonomik Aragtirmalar Dergisi, 19(32), 132.

Visitafyon.org, (2018a). Afyonkarahisar Bulusma Noktast
http://lwww.visitafyon.org/sayfa-339-enfes-lezzetleri-tatmak.html. (Erisim
Tarihi: 04.01.2019)

Visitafyon.org, (2018b). Afyonkarahisar Bulusma Noktas1
http://lwww.visitafyon.org/sayfa-415-afyon-pastirmasi.html. (Erisim
Tarihi:14.11.2018).

Visitafyon.org, (2018c). Afyonkarahisar Bulusma Noktasi
http://visitafyon.org/sayfa-404-afyon-sucugu.html. (Erisim
Tarihi:14.11.2018).

Visitafyon.org, (2018d). Afyonkarahisar Bulusma Noktast
http://www.visitafyon.org/sayfa-403-lokum.html. (Erisim Tarihi:14.11.2018).

Yavuz, M. C. (2007). Uluslararast Destinasyon Markast Olusturulmasinda Kimlik
Gelistirme Siireci: Adana Ornegi. Yaymlanmamis Doktora Tezi, Cukurova

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Adana.

Yiiksel, I. (2004). Afyon Tarihi. M. Uyan, I. Yiiksel ve N. Avsar (Ed.), Afyon’un
Kilidi Afyon I¢inde (45-61). Afyonkarahisar: Afyonkarahisar Valiligi.

Zagrali, E. (2014). Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Mutfak Turizmi: Izmir
Yarimadasi Ornegi. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Izmir Katip Celebi

Universitesi, {zmir.

Zografos, D. (2008). Geographical Indications and Socio-Economic Development,

IQ Sensato, Working Paper 3, December: 1-12.

Zulug, A. (2010). Cografi Isaretli Gidalara Iliskin Tiiketici Tercihleri Uzerine Bir
Aragtirma: Istanbul Ornegi. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Ege Universitesi,

[zmir.

91


http://www.visitafyon.org/sayfa-339-enfes-lezzetleri-tatmak.html
file:///C:/Users/MetinPC/AppData/Roaming/Microsoft/Word/Visitafyon.org,%20(2018b).%20Afyonkarahisar%20Buluşma%20Noktası%20%20http:/www.visitafyon.org/sayfa-415-afyon-pastirmasi.html
file:///C:/Users/MetinPC/AppData/Roaming/Microsoft/Word/Visitafyon.org,%20(2018b).%20Afyonkarahisar%20Buluşma%20Noktası%20%20http:/www.visitafyon.org/sayfa-415-afyon-pastirmasi.html
http://visitafyon.org/sayfa-404-afyon-sucugu.html
http://www.visitafyon.org/sayfa-403-lokum.html

EK-1. AFYON KAYMAGI

EKLER

T. C.
TURK PATENT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
TEescit, BELGESI

Tescil No

Basvuru Tarihi

Basvuru No

Yayin Tarihi

Cografi isaretin Tiirii
Basvuru Sahibi

Basvuru Sahibinin Adresi

Uriiniin Adi

Cografi isaretin Ad:
Kullanim Bigimi
Cografi Simirlan
Diger bilgiler ektedir.

TURK PATENT[@IENSTITUSU

92

115

:31/12/2003

: C 2003/030

: 07/12/2005

: Mense Adi

: Afyon Ticaret Odasi Bagkanlig

: Dumlupinar Mah. Dumlupinar Cad. Ticaret Odasi

isham1 AFYON

: Kaymak

: Afyon Kaymag:

: Markalama

: Afyon li simirlan

Teknik &zellikleri ve denetim bigimi ekte verilen cografi isaret; 07.12.2005 tarih ve
26016 sayili Resmi Gazetede ilan edilmistir. 555 sayilh Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci maddesi geregince 31.12.2003
tarihinden gegerli olmak tizere tescil edilmistir.




Tescil No : 115
Cografi Isaret : Afvon Kaymag

Ayirt Edici Ozelligi  :  Afyon Kaymag 6zellikle manda siitiinden elde edilir. Afyon™un
cografi konumu ve cografi 6zellikleri, rakimu, sert iklim sartlar1, dogal kaynak sulari, sahip oldugu
mera ve otlaklar, mandalarin daha gok dogal otlak ve yaylaklarda gesitli otlar yiyerek beslenmeleri,
besiye ¢ekildiklerinde 6zellikle Afyon’a 6zgii hashas (yerel tanimlamayla haskes) kiispesi ile
beslenmeleri manda siitiine ayn bir lezzet vermektedir. Bu siitten yapilan kaymak ayri bir lezzet ve
dayamkliliga sahiptir. Kimyasal analiz raporuna gore Afyon Kaymaga analiz raporu; Su (rutubet) %33
Kuru Madde %67 (Yag %62, Azotlu madde (Protein), %3,50 Siit Sekeri (Laktoz), %1,10 Kiil degeri
%0,40) seklindedir.

Uretim Teknigi : Sabahin erken saatlerinde sagilan manda siitleri siiziiliir, 2-2,5 litrelik bakir
kaymak tavalarimin yarisina gelecek sekilde aktarilir. Tava, agir yanan ocagin (Kuzinenin) veya
mangal komiirii atesinin tizerine alimir. Siit kabarincaya kadar yiizeyde olusan tabaka kirilmadan
pisirilir. Ocaktan alinarak {izerine bir bez ortiiliir. Ardindan daha kalin bir 6rtii ortiilerek aksama kadar
bekletilir. Aksam siitleri sagilp, siiziiliir, Tavalarin yiizeyinde biriken kaymak tabakasinin etrafi
biiytikge bir igne ile ¢izilip tava ile baglantis1 kesilir. Siiziilen siitler, kaymak tabakasimin kenarindan
yavas yavas tavaya aktarilir ve tava iyice doldurulur. Ocaga alinir ve siit tagirilmadan kabarincaya
kadar tekrar pisirilir. Ocaktan alinir ve lizeri ortiilerek 5-6 saat daha bekletilir. Sonra tizerleri agilip,
tavalar kisin soguk bir yere, yazin bozdolabina alinir. Ertesi sabah tavalarda olusan kaynaklar igne
yardimu ile 6nce + seklinde kesilir. Sonra tava ile de baglantisi kesilerek, elle tavadan alimip kaymak
tabaklarina yerlestirilir.

Denetim : Yukarida belirtilen 6zelliklere uygun tiretimin yapilmasi; Afyon Ticaret ve Sanayi
Odas1 Baskani, Afyon Belediyesi Zabita Mudirliigli Temsilcisi, Afyon Esnaf Odalari Birligi
Temsilcisi, 1l Saglik Miidiirliigii Temsilcisi, AKU Gida Mithendisligi Temsilcisi, Afyon Ticaret Odas
Temsilcisi ve Afyon Ticaret Borsas: Temsilcisi’nden olusacak Denetim Kurulu tarafindan denetlenir.
Denetim Kurulu’nun Gérevleri :Afyon Kaymagi mense adim kullanmak isteyen kaymak iireticileri ve
saticilarinin bagvurusunu degerlendirip kabul veya reddetmek; bu adi kullanan kaymak imalatgilarim
yilda en az li¢ defa mutat olarak denetlemek; haksiz veya kurallara aykir1 kullananlar hakkinda gerekli
kanuni yollara bagvurmak ve sikayet tizerine ve ihtiya¢ duyuldugunda ise her zaman denetim
yapmaktir. Denetim Kurulu yilda ti¢ defa mutat olarak toplanir ve uygunluk denetimi yapar. Denetim
Kurulu tiyelerinin her bir kamu hizmeti yapan kurumlarm temsilcisi olduklarindan bu is i¢in ayrica bir

ticret 6denmez.
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EK-2. AFYON SUCUGU

x

; LB
TURK PATENT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
‘TEeSscit, BELGESI

Tescil No 174

: Basvuru Tarihi :31.12.2003
Basvuru No : C 2003/027
Yayin Tarihi : 28.05.2004
Tiirii : Mahreg Isareti

Basvuru Sahibinin Kimligi : Afyon Ticaret Odasi

Bagvuru Sahibinin Adresi : Dumlupmar Mah. Dumlupinar Cad. Ticaret
Odasi Isham

AFYON
Cografi Isaret : AFYON SUCUGU
Cografi Simirlar: : Afyon ili ve ilgeleri.
Kullanilacag iiriin : Sucuk

Teknik ozellikleri ve denetim bi¢imi ekte verilen cografi isaret 28.05.2004
tarih ve 25475 sayih Resmi Gazete’de ilan edilmis ve 555 sayih Cografi isaretlerin
Korunmasi Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci maddesi
geregince 28.05.2004 tarihinden gecerli olmak iizere tescil edilmistir.

o g

Doc. D¥. Y usuf BALCI
Enstitii Baskani

Uzman . SKIZILKAYA M /¥
Sube Miidiirii : M.YILMAZ Fo7
Daire Baskani : KKUMBASAR ) 7 [+17
Enstitii Bagk.Yard. : M\MURAT

AL

TURK PATENTE).]ENSTITUSU

OO
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Kullanim Bicimi : Markalama

Uriiniin Tammm: Dana, Sigir ve Manda etleri ve yaglarmn gesitli baharat, tuz.
stabilizator, antioksidan ve antimikrobiyal maddelerle karistirilarak 1s1 islemi gorerek suni ya
da dogal bagirsak i¢ine depolanmak suretiyle kullanima arz edilmesidir.

100 Kg Lik bir birlesimin igerigi su sekildedir:

1. ET: 9%70.320 70.320Kg
Etin Cinsi % sl Miktar: (Kg)
Dana Karkas eti 70 49224
Sigir Karkas Efi 5 10.548
Manda Et1 15 10.548
2. IC YAGT: %22 22 Kg
3. BAHARAT KATKI MADDELERIT: % 7.4 74Kg
TUZ 25Kg
KIRMIZI BIBER (ACT) 0.6 Kg
KIRMIZI BIBER (TATLI) 0.8Kg
KIMYON 1 Kg
SARIMSAK I Kg
SEKER 0.6Kg
KARABIBER 05Kg
YENIBAHAR 0.3Kg
ZENCEFIL 0.1Kg
4. STABILIZATOR : % 0.2 02Kg
SODYUM BIFOSFAT (E 450-E452) 0.2Kg
5. ANTIOKSIDAN MADDE : % 0.04 0.04Kg
ASKORBIK ASIT (E 300) 0.04 Kg
6. ANTIMIKROBIYAL MADDE : % 0.04 0.04Kg
SODYUM NITRAT (E 250) 0.025Kg
SODYUM NITRIT (E 251) 0.015Kg
TOPLAM 100 Kg

Uriiniin Uretim Teknigi: Afyon'da kesilen hayvanlarin etleri kesimhanelerde temiz de
olsa su degmeden elde edilir. Bu &zellik Afyon sucugunda kullanilan etlerin kalitesini, et
irtinlerinde dayaniklilik ve olgunlasmada, renk ve elde edilen rengin devamliligini
saglamaktadir. Sucukluk etler tendo, fasia, kan damari, ve lenf bezleri ayiklandiktan sonra iri
parcalar halinde en az bir giin dinlendirilir. Dinlendirilen etler iri olarak kiyma makinalarinda
cekilerek hamur haline getirilir. Hamura i¢yaglari, baharatlar, stabilizatér, antioksidan madde
ve antimikrobiyal maddeler eklenir. Hamur homojen olarak karistirilir. Karisim en az 12 saat
bekletilir. Dinlendirilen sucuk hamuru kiyma makinalarinda tekrar ince olarak ¢ekilir. Daha
once hazirlanmis olan dogal veya suni bagirsak icine doldurulur ve serin bir yerde iizerleri
ortiilerek terlemeye birakilir. Terletilen sucuk ¢izileri dogal veya teknolojik ortamlarda (Ttrk
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Gida Kodeksi Et Uriinleri Tebligine gore 1s1] islemden gegirilerek) kurumaya birakalir. Uretimin
her asamast Tiirk Gida Kodeksi Et Uriinleri Tebligine uygun olarak yapilmalidir.

Ayirt Edici Ozelligi : Dogal Faktorler: Afyonun cografi konumu ve cografi dzellikleri,
rakimu, sert iklim sartlar1, dogal kaynak sulari, sahip oldugu mera ve otlaklar, hayvanlarin daha
cok dogal otlak ve yaylaklarda kekik gibi otlan yiyerek beslenmeleri, besiye ¢ekildiklerinde
ozellikle Afyon'a 6zgii hashas (yerel tanumlamayla haskes) kiispesi ile beslenmeleri Afyon etine
aym bir lezzet vermektedir. Bu lezzet de sucuga yansimaktadir. Insan Faktorii: Sucuk iiretimi
konusunda ustalik ¢ok onemlidir. Ay sartlarda aym malzemeyle her usta aym lezzeti
tutturamaz. Iste sucuk iiretimi konusunda Afyon'da girakliktan itibaren titiz bir ¢alisma sonucu
sucuk ustalart vyetismektedir. Sucukta kullamlacak malzemenin sec¢ilmesi, hazirlanmasi,
yogrulmasi, ince bir ustalik gerektirmektedir. Bir kisinin Afyon sucugunun firetim teknigini
kavrayabilmesi ve ehil usta olabilmesi i¢in Afyon Sucuk Imalathanelerinde en az bes yil bilfiil
calismasi gerekir. Manda Eti Faktorii : Dana ve s1gir etinin yaninda sucuga lezzet ve damak tad:
birakmak i¢in belli bir oranda manda eti karistirilmaktadir. Manda etli karisim Afyon sucugunu
benzerlerinden hem kalite hem de lezzet bakimindan ayirt etmektedir.

Denetim: Yukarida belirtilen 6zelliklere uygun tiretimin yapilmasi; Afyon Ticaret ve
Sanayi Odas1 Baskani, Afyon Belediyesi Zabita Miidiirliigii Temsilcisi, Afyon Kasaplar ve
Sucuklar Odas1 Temsilcisi. I1 Saghik Miidiirliigii Temsilcisi. AKU Veterinerlik Fakiiltesi
Temsilcisi, Afyon Ticaret Odasmndan Bir Temsilci, Afyon Ticaret Borsasi Temsileisi'nden
olusacak Denetim Kurulu tarafindan denetlenir. Denetim Kurulu'nun gorevleri: Afyon Sucugu
Mahreg Isaretini kullanmak isteyen sucuk imalat¢ilarinin bagvurusunu degerlendirip kabul veya
reddetmek: bagvurusu kabul edilen imalatc: ile Afyon Ticaret ve Sanayl Odasi arasmda ikili
protokol yapilir; bu protokolden sonra imalatgr cografi isaret seklini etiket ve ambalajlarinda
kullanabilir; Afyon Sucugu Mahreg Isaretini kullanan sucuk imalat¢ilarim yilda en az ii¢ defa
mutat olarak denetlemek; sikayet iizerine her zaman uygunluk denetimini yapmak; haksiz veya
kurallara aykirt olarak Afyon sucugu mahrec isaretini kullananlar hakkinda gerekli kanuni
yollara bagvurmak. Denetim Kurulu yilda ii¢ defa mutat olarak toplanip Afyon Sucugu mahreg
isaretini kullanan imalatgilarnin uwygunluk denetimini yapar. Sikayet vuku buldugunda her
zaman toplanip denetim faaliyetlerini icra eder. Denetim kurulu ivelerinin her biri Kamu
Hizmeti Yapan kurumlarin temsileisi olduklarmdan bu is i¢in ayrica bir {icret almazlar.
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EK-3. AFYON PASTIRMASI

Tescil No
Bagvuru Tarihi
Basvuru No
Yaymn Tarihi

Tiirii

Cografi Isaret

Cografi Sinirlar

Enstitii Bagk.Yard. : M\MMURAT

Basvuru Sahibinin Kimligi

Bagvuru Sahibinin Adresi

Kullanmilacag iiriin

Korunmasi1 Hakkindaki

TURK PATENT[O.]ENSTiTUSU

o

x

e

TURK PATENT EN.STiTUSU
COGRAFI ISARET
TEscit, BELGEST

3 73
:31.12.2003
: C 2003/028
: 13.06.2004
: Mahreg sareti
: Afyon Ticaret Odasi

: Dumlupinar Mah. Dumlupinar Cad. Ticaret
Odas1 Isham

AFYON
: AFYON PASTIRMASI

: Afyon ili ve ilgeleri.

: Pastirma

Teknik ozellikleri ve denetim bicimi ekte verilen cografi isaret 13.06.2004
tarih ve 25491 sayih Resmi Gazete’de ilan edilmis ve 555 sayih Cografi isaretlerin
Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci maddesi
geregince 13.06.2004 tarihinden gecerli olmak iizere tescil edilmistir.

o\ g

Dog. DK Yusuf BALCI
Enstitii Baskani

Uzman : B.BURC /-/7/01' 0§~
Sube Miidiirii : M.YILMAZ : ?7“ "
Daire Bagkani :K.KUMBASAR g /3-{0T

.
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Basvuru Tarihi :31.12.2003

Basvuru No : C 2003/028
Jasvuru Sahibi : Afyon Ticaret Odasi Bagkanligi
\dresi : Dumlupinar Mah. Dumlupinar Cad. Ticaret Odasi Ishan
AFYON
Cografi isaretin Tiirii : Mahreg Isareti
Cografi isaret : Afyon Pastirmasi
A foy
Pastirmast

scullanim Bicimi : Markalama
Cretim Alann : Afyon ili ve ilgeleri
Critndin Tammu @ Afyon Pastirmast kesilen sigir gévdelerinin bazi 6zel boliimlerinden
ltlen etlerin tuzlama,kurutma ve gemen denilen yenilebilir 6zel maddeyle kaplanarak
clerar kuratulup olgunlagtirilarak renk almasinin saglanmastyla elde edilen bir et Griindidiir.
ritniin Uretim Teknigi : Afyon’da kesilen hayvanlarin etleri kesimhanelerde temiz de olsa
i deomeden elde edilir. Bu ozellik Afyon pastirmasinda kullanilan etlerin kalitesini. et
vinlerinde  dayaniklilik  ve olgunlasmada, renk ve elde edilen rengin devamliligin
wlamaktadir. Pastirmalik Etler blok halinde kemiklerinden ayrilarak sokum islemi yapihr,
kilen ctlering fasia, tendo, lenf bezleri, yag ve sekilsiz et pargalari traglama yapilarak
stirmalik ete sekil verilir, Ug kisimlarina askiya takilabilmesi igin ip gegirilen etler bigak ile
Lune ksimlara temasim kolaylastirmak igin saklanir ve tahta veya krom nikel teknelerde
winea bast tabir edilen orta irilikte tuza yatrihr. Fazla tuzlari silkelenerek, bigak varalar
sle oelecek sekilde dstiiste istiflenir.(l.tuzlama). 24 saat sonra bigak yaralan alta gelecek
cltde veniden istiflenir ve 24 saat bu sekilde bekletilir.(2.tuzlama). Tuzlamalar sonucunda
tler Lanh sularinn birakirlar. Tuzlama stiresini dolduran Pastirmalik etler siirekli temiz suyu
an kivetlerde once calkalanarak daha sonra kiivette sabit durarak fazla tuzlarindan
windirthir, Kurutma iglemi dogal ortam veya iklimlendirme odalarinda 5-12 giin siireyle
arutulur(Lkurutma). Kuratulan etler diiz bir zeminde capraz olarak birbirlerinin iizerine
ienerel viksekligi bir metreyi gegmeyecek sekilde denklenir. Dengin {izerine koyulan
arhik e et kiitlesi baskiya alnir. Baski iglemi et kiitlesinin kalinhgima gore 6-12 saat
wasidir. Baskidan gikan etler tekrar 1-7 giin siireyle askiya almirlar.(2.Kurutma). ikinci defa
drutuian etler yeniden 4-5 saatlik baskiya ahmirlar. Olgunlagtirilan pastirmalik et aroma, tat,
it ve ozellikle dis kosullara karsi eti korumasi igin ¢gemen hamuru (buy otu tohumu,
““““ 1 osarimsak ve az acih kirmizi toz biber karigimindan temiz su ilavesiyle salga
Covaminda hazirlanan kaplama maddesi) ile etlerin yiizeyleri iyice kaplamir ve krom nikel
dvetlerde bu sekilde 15-30 saat kadar bekletilir. Bu siire sonunda yiizeyleri etin sekline gore
svazlanarak  dizeltilir. Cemenlenen etler tahta citalar tizerinde ug¢ kisimlarinda
vlestirilerek 3-4 giin hava cereyani olan bir yerde bekletilir. Dogal ortamda 2-6 giin,
Jinlendirme odasinda (18-20 derecede) 24 saat siireyle son aski islemi uygulanir. Uretimin
¢ asamast Tirk Gida Kodeksi Et Urdinleri Tebligine uygun olarak yapilmalidir.

\

98



Jenetim Bicimi ¢ Denetim Kurulu asagidaki tiyelerden olusur: Afyon Ticaret ve Sanayi
Jast Baskani, Afyon Belediyesi Zabita Miidiirliigii Temsileisi, Afyon Esnaf Odalari Birligi
Cemsileisi. I Saghk Miidirligi Temsileisi, AKU Gida Mithendisligi Temsilcisi, Afyon
dcaret Odasindan Bir Temsilei, Afyon Ticaret Borsast Temsileisi. Denetim kurulunun
drevieri: Afyon Pastirmast Mahreg Isaretini kullanmak isteyen pastirma imalateilarinimn
svurusunu degerlendirip kabul veya reddetmek.Bagvurusu kabul edilen imalatgr ile Afyon
“uret ve Sanayi Odast arasinda ikili protokol yapilir.Bu protokolden sonra imalater cografi
cklini etiket ve ambalajlarinda kullanabilir; Afyon Pastirmasi Mahreg Isaretini
(lanan Pastirma imalateilarn yilda en az ti¢ defa mutat olarak denetlemek: Sikayet tizerine
1 zaman uygunluk denetimini yapmak; Haksiz veya kurallara aykiri olarak Afyon
~trmast mahreg isaretini kullananlar hakkinda gerekli kanuni yollara bagvurmak. Kurulun
dma Bigimi: Denetim Kurulu yilda ¢ defa mutat olarak toplanip Afyon Pastirmasi
e isareting kullanan  imalatgilarinin - uygunluk  denetimini  yapar. . Sikayet vuku
uldugunda her zaman toplanip denetim faaliyetlerini icra eder. Denetim kurulu {iyelerinin
orhirt Kamu Hizmeti Yapan kurumlarin temsileisi olduklarindan bu is igin ayrica bir Gicret
IMAZIar.
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EK-4. CAY ILCESI VISNESI

x

TG . .
TURK PATENT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
TEscit, BELGESI

Tescil No 91

Bagvuru Tarihi 21.10.2005
Bagvuru No C 2005/027
Yayin Tarihi 04.02.2007
Tiirii Mense Adi

Bagvuru Sahibinin Kimligi Cay Belediye Bagkanlig:

Bagvuru Sahibinin Adresi Cay Belediye Bagkanligi 03700

Cay/AFYONKARAHISAR
Cografi Isaret CAY ILCESI VISNESi
Cografi Simirlan Cay-Deresinek Kasabasi, Kadikéyii ,
Cayiyazi Koyii
Kullanilacag) iiriin Vigne

Teknik ozellikleri ve denetim bicimi ekte verilen cografi isaret 04.02.2007
tarih ve 26424 sayili Resmi Gazete’de ilan edilmis ve 555 sayili Cografi
Isaretlerin Korunmasi Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci
maddesi geregince 04.02.2007 tarihinden gegerli olmak iizere tescil edilmigtir.

Dog. Dr. Y\
Enstitii

-
(M 1% TORK PATENTL@TENSTITSD

p =
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Bagvuru Tarihi © 217102005

Bagvuru No : C2005/027

Bagvuru Sahibi . Cay Belediye Baskanlig:

Adresi : Cay Belediye Baskanligi 03700
Cay/AFYONKARAHISAR

Uriiniin Adi : Visne

Cografi [saretin Tiirii : Menge adi
Cografi [saretin Adi  :  Cay ilgesi Visnesi

Uriiniin Tanimi : Meyve agirlig1 (ortalama) sapli 6,25 gr,Sapsiz 6,13 gr meyve eni(ortalama)
genig taraf 22,47 mm, dar taraf 20,09mm, Boy (ortalama) 19,10 mm %kiil 3,90,% organik madde 96,10 toplam
fosfor 1366 mg. Kg, toplam potasyum %1,27 toplam kalsiyum 450 mg, kg toplam magnezyum 1058 mg kg
toplam kiikiirt 4900 mg, kg, toplam bor 34,3 mg kg, toplam sodyum 89,7 mg kg, toplam demir 13,0 mg kg,
toplam ginko 3,0 mg kg, toplam mangan 2,0 mg kg, Renk (Ortalama) L degeri 24,80a degeri 11,19 b degeri 1,72
Stra randimant %61,60 ¢oziinebilir kuru madde (birix) %21,11 meyve suyu Asitligi (pH) 3,44 titre edilebilir
asitlik 3,10gr malik asit /100 ml

Uretim Alami :Cay-Deresinek Kasabasi,Cay-Kadikdyi,Cay-Cayiyazi Koyii

Uretim Metodu : Uygun olan toprak segildikten sonra uygun anaglarin sonbaharda dikimini
takiben 2 yil anag gelisimi beklenir ve yarma agilama yapilir agilama uygun yetisme tarzinda olan visnelerden
segilir.Takriben 2 yil sonra iriin alinmaya baslanir bu zamanda giinesten yararlanmayi arttirmak amactyla
budamaya baslanir ve her 2 yilda bir budama devam eder her yil temmuz ayinda agacin ve visnenin zarar
gormemesi i¢in yapilan ozel merdivenlerle toplanir bzel lezzet ve sekli yukarida sayilan sebeplerden
kaynaklanmaktadr.

Uriiniin Ayirt Edici Ozellikleri :1-Montmorency visne gesidi ile Cay Ilgesi Visnesi arasinda yapilan
kargilastirma sonucunda;Montmorency visne gesidinin eni 20.80 mm iken Cay ilgesi Visnesinin eni 22.47 mm.
dir.Yine Montmorency visnesinin boyu 18.12 mm iken, Cay [lgesi Visnesinin boyu 19.10 mm dir.Bu da Cay
lIgesi Visnesinin biiyiiklik agisindan ayirt edici en 6nemli dzelliklerinden biridir. 2-flgemizin kuzey dogusunda
bulunan Eber Golii, giiney batisinda bulunan Karamik Golii ve giineyinde yer alan Sultandaglarinin olugturdugu
mikroklima iklimi Cay Ilgesi Visnesinin istegine uygun olan ortami olusturmaktadir.Bu sebeple Cay Ilgesi
Vignesinden kendine has olan renge, tada ,aromaya sahip iyi kaliteli meyve alinmaktadir 3-Cay lgesi Visnesi
yoremizin uygun toprak ve iklim yapisi sayesinde kendine has bir aroma ve tada sahiptir, meyve eti gevrek ve
sert (toplam Ca 450,toplam Mg 1058 mg kg-') ,meyve suludur.Tadindaki mayhosumsuluk ise insanlarin
bikmadan rahat¢a bu meyveyi istedikleri miktarda tiketmelerine sebep olmaktadir.4-ilgemizin 400mm nin
listiindeki yillik yagis ortalamasiyla Cay Ilgesi Visnesi sulama gerekmeden de yetistirildigi gibi ihtiyaci olan
suyu da fazlasiyla almaktadir.Bu yiizden meyve siirgiin gozii olusumu fazladir,vejetatif gelisme hizli, verim
artigi yitksektir 5-Cay flgesi Visnesinin yetistirildigi bolge kumlu, Killitinh toprak yapisiyla verimin iist
seviyelere ¢iktig bir alandir.Bu verimli yapi iklim faktorityle de birlestiginde kuvvetli ve dengeli ekosistem
olusturmaktadir. 6-Ayni dénemde Tiirkiye nin hemen hemen higbir yerinde visne kalmadig: halde bolgemizde
Cay [lgesi Visnesinin yeni olgunlasma dénemine giriyor olmas ayirt edici en Snemli 6zelligidir 7-Yapisindaki
organik madde miktarinin yitksek olmasindan dolayr (%96.10)kurutuldugunda hacim olarak az kg olarak agir
gelir 8-Yapisinda bulunan mineral maddelerin yogunlugu ve sira randimanmin yaklasik %62 gibi yitksek bir
degerde olmasi,pH’nin diigiik olmasi (bu deger Montmorency de 3.70 Kiitahya da 3.55 iken Cay llgesi
Visnesinde 3.44) nedeniyle Cay ilgesi Visnesi hem meyve olarak hem de meyve suyu olarak piyasaya
sunulmaktadir.Bu haliyle hem ig sanayimize destek hem de Cay lgesi Visnesi olarak Tiirkiye pazarlarinda aranir
bir konumdadir.9-Kullandigimiz anag koklerden,toprak yapimizdan dolayi Cay ilgesi Visnesi receline ve meyve
suyuna seker katilmadan da kullanilabilmektedirl0-Cigeklenme doneminin geg bahara gelmesinden dolay
siddetli soguklardan diger bélgelerde yetistirilen vineler gibi etkilenmemektedir.11-Meyve etinin sertliginden
dolayr meyve hi¢ catlama yapmaz yola gok dayaniklidir.12-iklim 6zelliginden dolayr Cay merkezde visne
uretimi fazlasiyla yapildig1 gibi Karamik, Orhaniye, Akkonak, Karamikkaracacren, Pazaragag, Deresenek, Eber,
Maltepe,inli,Kiligyaka,Cayiryazi gibi kasaba ve kdylerimizde de visne temel iiriin olarak yetistirilmektedir.
Temmuz ay: ortalarinda renk,tat,aroma ve sekil tam olarak kendini géstermekte ve o dénemde adina daha énceki
senelerde senlik diizenlenirken son 24 senedir festival diizenlenmektedir
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EK-5. AFYONKARAHISAR PATATESLI EKMEGI

No: 371 - Mense adi

AFYONKARAHISAR PATATESLI EKMEGI

Tescil Ettiren

AFYONKARAHISAR BELEDIYE BASKANLIGI

Bu cografi isaret, 6769 sayili Sinai Mulkiyet Kanunu kapsaminda
29.01.2018 tarihinden itibaren korunmak tzere 30.07.2018 tarihinde

tescil edilmistir.
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Tescil No + 371

Tescil Tarihi +30.07.2018
Basvuru No = C2018/033
Basvuru Tarihi +29.01.2018
Cografi Isaretin Adi + Afyonkarahisar Patatesl Ekmeg:
Uriin / Uriin Grubu : Ekmek / Firineilik ve pastacilik mamulleni, hamur 1slers, tatlilar.
Cografi Isaretin Tiirii : Mense adt
Tescil Ettiren : Afyonkarahisar Belediye Baskanlig
Tescil Ettirenin Adresi : Karaman Mah. Albay Resat Cigiltepe Cad. No:11
03100 AFYONKARAHISAR
Cografi S : Afyonkarahisar ili
Kullanim Bicimi : Logo. etikette yer almasi gereken diger bilgilerle ve varsa markayla

beraber ve markadan kiigiik olmamak iizere iiriiniin ambalaji iizerinde
kullantlir. Ayrica urunin  ambalaji  tzerinde logo kullanilamadigs
durumlarda, kullanun hakkina sahip olanlar tarafindan isletmede kolayca
gorulecek sekilde bulundurulur.

Uriiniin Tamm ve Avirt Edici Ozellikleri:

Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi: Afvonkarahisar'a 6zgi geleneksel tat olan. yapimnin her asamasinda
ozel usuller gerektiren, bayatlama siiresi uzun, doyurucu ve besleyici. katkt maddesi kullamlmayan sadece patates
ile cesnilendinlmis. eksit mayvaly biiyiikk yuvarlak somun seklinde ve kendine has kizarnmus renginde bir ekmek
cesididir. Iceriginde Afyonkarahisar ilinde vetisen ekmeklik bugday unu, ilde yetigen patatesin haglamasi, eksi
maya, tuz ve su vardir. Ekmek nitelifini tas firmnda odun atesinin 1sis1yla yavas yavas pisirilerek tamamlar.

Uretimde Afyonkarahisar ili havzalarinda vetisen nemlik duzeyi yuksek. sabitlenmis ve dinlenmis bugday
ununun ekmek hamurunda kullantlmas: hamurun 1stenildigs gibi olmasi 1¢in esastir. Kullamlacak un Tiirk Gida
Kodeksi Bugday Unu Tebligt ne uygun sartlar tasimalidar.

Bolgede yetisen ve ekmeklik olarak tabir edilen patates. patates unu seklinde degil patates haslamas: olarak
kullamlir. Patates hamurun fermantasyon siirecini kisaltirken ekmegin bayatlama siresim vzatir. Ayrica bayatlama
surecinde olusan ufalanmayi tamamen onler. elastik ve tok vapiyt surekli korur. Haslanmis patates ile ekmegin
kimyasal vapisi degisit. Ek katki maddelerine gerek kalmaksizin vitamin mineral ve antioksidan agismdan
zenginlegir.

Afyonkarahisar ili su kaynag: zenginlifs icme suyu nitelifinde de bulunmakta bdylece hamur yapimmda
kullanilan igme suyu. patatesten kaynakli randiman artisindan dolayi daha fazla kullanildigindan mamuliin lezzet
artisinda rol oynar. Kullanilan su Insani Tuketim Amacli Sular Yonetmeligi ne uygun sartlari tagimalidar.

Tuz: ekmekte arzu edilen tat ve aromay: saglamanmn yamnda unda bulunan proteolitik enzimlen: inhibe
ederek. ekmek hamurunu kuvvetlendirici ve toparlayica bir etkiye sahiptir. Tuz, teblige uygun sartlar tasimalidar.

Kullanilan ekst maya: her defasinda meveut iiriin hamurundan alinmalidir. Bu sekilde iiriiniin dogal yapisi
da korunmug olmakta ve geleneksel firetimi devam ettirilmektedir. Eksi maya gézenekli yap: olusturarak pisme
esnasmda ekmek ¢eperinde saglam ve lezzetl: bir kabuk olugmasini saglar,

Afyonkarahisar Patatesli Ekmek hamuru neredeyse civik bir yapida yogrulmakta ve mavalanmaya
birakilmaktadir. Hamurlar civik yapisindan étiirii eski usul ahsap tekneler ile tasmmaktadir.
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Geleneksel Ekmek Hamuru Teknest

Afyonkarahisar Patatesli Ekmeginin bir diger ayut edici dzelligi ise ekmefgin tas finnda odun atesi ile
pisirilmesidir. Sicaklik etkisi ile hamur lezzeth istah acic1 kolayca hazmedilebilen, siingerimsi aromatik bir iiriine
doniigir. Enzimler ve tiim mikroorganizmalar 6zgiin fonksiyonlarim yitinir, cesitli aroma maddelert meydana gelir.
Biitiin bu olaylar odun atesi 1sisiyla olusan pisirme sicakligma bagh olarak nitelik kazanwr. Ekmek hamuru tava
kullamlmadan tasin tizerinde pistiginden hamur seklindeki somunun hem tabant hem de tiim ceperi esit oranda
pismeye baslar. Firmin sicak atmosferi ile karsilasan hamur tizeninde aniden ince bir tabaka olusur. Hamur hacmm
sicaklik ile hemen 1/3 oraninda artar.

Tas finn; firm tasy, firm taban tas1, firm kuyusu. cehennemlik, cehennemlik ile firm taban katmanlari,
kavisli tavan ve baca vapmu onemlidir. Ustalar finm kullanima hazirlamak 1cin 6n vakma islemine tabi tutarak
finnin tavlanmasim saglarlar. Tas finn yapinu vstalik gerektirdigs kadar kullanan finncilarda birer ustadir. Pisirme
isleminde firm 1s1s1 ve nem derecesi éncesinde ve esnasinda kontrollii bir sekilde takip edilir. Giiniimiizde tas
finnlara 151 gistergelert konulsa da ustalar pisme 1s1sm1 denevimlen ile anlarlar. Isi ayarlamasi yoresel dilde
‘silengi’ denilen ucuna islak bez sarilmis uzun sapl paspas ile yapilir. Silengimin su oram ile finn 1¢1 sicaklik
1stenulen sevivede ayarlamr. Bu ayarlama aym zamanda finn igmin temmzlenmes: i¢inde kullanlsr

Yakit 1¢in sadece mese, giirgen ve kizilagac odunlar: kullanilr.
Uretim Metodu:

Afyonkarahisar ilinde vetisen ekmeklik bugdaylardan elde edilen un, su, tuz ve eksi maya ile hazirlanan
hamura %25-30 oraninda katilan patates ezmesimin ekmek vapim tekmigine uygun olarak hazilanir ve 8 113 12
saat mayalandiktan sonra 1500 113 2000 gramlik yuvarlak formda hazirlanan ekmek hamurlari tas finnda 1.5 114 2
saat siire ile pisirilir.

Afvonkarahisar Patatesli Ekmegi seker ve vag icermez. bugday unu, su, haslanmus patates, tuz ve eksi
mayadan vapilir. Buna gére iiriinde 100 kg bugday vnu kullanildiginda, 55-60 It su, 8-10 kg eksi maya, 25-30 kg
haglanmis patates ve 1.5 kg tuz kullanilmas: gerekmektedir. Afyonkarahisar Patatesli Ekmeginde kullamlan
ekmeklik bugday unu icin kuru maddedeks kiil orant %105 protein miktari 1se %11-%14 araligmda olacaktir.
Ayrica tiriinde kullamlan ekmeklik bugdayin kimvasal ozellikleri agisindan 2013/9 sayili Teblige ve pestisit, agwr
metal, aflatoksin vb. acisindan igili Tiirk Standartlarima ve Tirk Gida Kodeksi tebliglerine uygun olmasi
gerekmektedir.

Un, stemlen formun vakalanmast icin, islem oncesinde elemir. Haslanan patatesler soyulur. sogutulur.
Kullanildiginda dise gelmevecek sekilde ezilerek kullamima hazir hale getirilir.

On Hamur Hazirlama:

On hamur hazirlanmasinda ilk olarak, daha 6nce yapilmus olan ekmek hamurundan alinan eksi maya 1lik su
ile entilir. Un, tuz ve eritilmis eksi maya karsstirilip 30-35 °C sicak su ilavesi ile hamur ele yapismayacak bir hale
gelene kadar yogrulur. Hamurun @izerine biraz un serpilip kalin bir bezle értitliir. Oda sicakhiginda 8 1la 12 saat
mayalanmaya birakilir. Ik mayalanma bu sekilde uzun sirenin ardmdan tamamlamr. Afyonkarahisar Patatesl
Ekmeg1 icengmde hugbar katks maddes: bulundurmadigindan ve eksi maya 1le mayalandigindan mayalanma siires:
uzundur.
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Ana Hamur Hazirlama:

Tuz, eksi maya, un ve patates miktarlar1 yukanida belirtilen oranlarda olmak iizere belirlenir. Ana hamuru
hazirlamak icin una haslanms ve rendelenmis patates ve tuz eklenip 30 ila 35 °C sicak su ile kanstirlr. Ik 6nemli
1slem malzemelerin biitinlesmes1, hamurun cok 1y1 vogrulmasidiw. Daha énceden hazilanan 6n hamur ikine
hazirlanan hamura eklenip hamur 6zlesene kadar yogrulma islemi devam eder. Ana hamur yogurma islemi 15 ila
30 dakika siirer. Afyonkaralisar Patatesli Ekmegi nin hamuru civik bazli olup usta kontroliinde ayarlamr. Yeterl
tecritbeye sahip olunmaz, az yogrulursa hamur sakizimsi ve yapiskan bir hal alir Fazla yogruldugunda ise
parcalanir gibi olur, istenilen mayalanma olmaz.

Mavalanma:

Yogrulan hamur 1 11d 2 saat mayalanmak iizere oda sicakliginda fizer1 kapalt olarak dinlendirilir. Dinlenme
ekmek ustas: tarafindan kontrollii bir sekilde yiiriitiiliir.

Gramajlama ve Sekil Verme:

Eksi maya olarak kullanilmak iizere bir miktar: ayrilir. Ardindan kalan hamurun gramajlamasina ve sekil
verilmesi asamasma gelinir. Mavalanmanin ardindan hamur halen ervik yapisii korudugundan ekmek hamurunun
sekillendinlme asamasina yoresel dilde ‘ekmek dokme’ demilmekte ve bu asama maharet gerektirmektedir.
Tekneden ekmek hamurlarini dékme asamasina gelindifinde bu konuda ustalasmis kisinin yardimiyla islem
gergeklestinilir. Her bar ekmek 1¢in 1500 11a 2000 gram hamura somun sekli venlir. Aym ustalik mayalanmanin
akabinde firma aktarma asamasinda da gereklidir.

Son Mavalanma:

Somun sekli verilen ekmek hamurlan tigiincii mavalanma igin 30 113 60 dakika arasinda dinlenmeve alimr.
Bu asamada istenilen, hamurun son mayalanmasinin gerceklesmesidir. Geleneksel 1smiyle hamurun mayalanmas:
olayma “hamurun gelmesi” denir. Mayalanma siiresi gecmesine ise “hamur gecti” denir.

Eksi maya hamurun crvik yapisinda bol miktarda havayi, ekmek hamurunun icine depo eder. Bu sekilde
diimdiiz olan ekmek hamuru gemsler biiviir, lezzetlenir ve gercek saglikls bir ekmek halini alir.

Pigirme:

Mayalanma siires1 bitmis olan hamur hemen tas firina konulur. Tas firin ustast pisirme dncest firm 1s1s1m
(tavini) kontrol eder. Pisirme sicakligimn 220-280 °C olmasi gerekar. Eger 1s1 daha fazla olursa silengi (ucu islak
bezli tahta sopa) 1le diistiriiliir veya firin baca kapaklan agik birakilyr.

Ekmek kiiregine hafif kepek serpilerek ekmek hamurlan kiirege diiz bir sekilde konulur. Parmaklar ile
ekmek hamurunun orta bélgesine hafifce basing uygulanir Bdylece ekmeklerin kabuk atmasi engellenerek, i
lasmunin da pismest saglanar.

Firmn sicakligs, hamurlar firma konulana kadar ana kapak siirekli agik oldugundan 180 dereceye kadar
diser. Ekmeklerin firma konulmasi isleminin seri sekilde yapilmasi gerekir Devam eden firinlama siirecinin
tamaminda sicaklik firn ustast tarafindan sirekli takap edilir. Pisme durumuna gére sicakhk yiikseltilir ve
diisiiriliir. Firmlama esnasinda ayrica firmn icindeki ekmeklerm tek tek kontrolii esastir. Ornegin cehennemlige
vakin olan ekmekler daha cabuk kizardig ig¢in diger tarafta kalan ekmekler ile yer degistirilir. 60 1ld 120 dakika
arasmnda pisirme 1slemn kontrollii bir sekalde tamamlanir.

Sogutma. Dinlendirme:

Ekmekler sogumak iizere dinlenmeye almir. Uzeri ortiili bir sekilde 30 ild 60 dk. dinlenmenin ardindan
tilketime hazir hale gelir. Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi ambalajsiz olarak satisa sunulabilir.

Ambalajlama:

Ambalajlama igin ekmegin tamamen sogudugundan emin olmak gerekir. Uriin 8 ila 12 saat dinlenmenin
ardindan ambalajlama icin hazir hale gelir. Ambalajlama asamasina gecilerek satiga sunulur.

Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi ambalajsiz olarak satisa sunulabilir.

Uretim ve pazarlama asamalarinda ulusal mevzuat ve standart hilkiimlerine uygun gida giivenligi esaslar:
saglanmalidir.
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Denetleme:

Tesail belgesinde agiklanan ozelliklere uygun olarak Afyonkaralusar Patatesli Ekmegn iiretim vapilip
yapiimadigina dair kontroller Afyonkarahisar Belediye Baskanlig: koordmatorligiinde; Afyonkarahisar II Tanm
ve Ormancilik Mudiirligiinden tki temsilei, Afyonkarahsar II Saglik Midiirliginden bir temsilei, Afyonkarahisar
Ticaret ve Sanayt Odasindan bir temsilet ve Afyonkarahisar Ticaret Borsasindan bir temsilet ve koordinatie
kurumdan bir temsilei olmak dzere olusturulan konusunda uzman en az altt kisilik denetim mercu tarafindan,
iiretim. pazarlama ve satis dahil olmak tizere sirecin tim evrelerine yomeltk yilda en az 1 kez ve ihtiyac
duyuldugunda ve sikayet halinde her zaman yapilir. Denetim mercit tarafindan liriniin tanimlanan Gzelliklen ve
firetim metodu dahil ambalajlama, pazarlama proseslerim ve resmi amblem kullanimm da icerecek sekilde

denetimler gerceklestinilecektir. Denetim merct iiyelerinin denetim kaynakli harcamalani denetlenen firmalarca
karsilanir. Denetime iliskin raporlar Afyonkarahisar Belediyesi tarafindan TURKPATENT e her yil gonderilir.

Denetim mercii, kamu kuruluslarindan veya dzel kuruluslardan veya bunlarda gérevli uzman gercek veya
tiizel kisilerden denetimun gerceklestirilmest swrasinda faydalanabilir veya hizmet satm alabilir. Denetim mercu
haklarin korunmasinda hukuki siire¢len yiiritiic.
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EK-6. SUHUT KESKEGI

No: 399 - Mahreg Isaret]

SUHUT KESKEG

Tescil Ettiren

SUHUT BELEDIYE BASKANLIG

Bu cografi isaret, 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu kapsaminda
30.01.2017 tarihinden itibaren korunmak iizere 11.12.2018 tarihinde

tescil edilmistir.
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Tescil No : 399

Tescil Tarihi :11.12.2018

Basvuru No : C2017/012

Basvuru Tarihi :30.01.2017

Cografi Isaretin Adx : Suhut Kegkegi

Uriin / Uriin Grubu : Kegkek / Yemekler ve ¢orbalar

Cografi [saretin Tiirii : Mahre¢ Isareti

Tescil Ettiren : Suhut Belediye Bagkanlig:

Tescil Ettirenin Adresi : Pazar Mah. Cumhuniyet Cad. Suhut/ AFYON

Cografi Simn : Afyon fli Suhut Ticesi

Kullanim Bicimi : Denetimlerde tescile uygun iiretim yvaptigi belirlenen tireticiler Suhut

Keskegim simgeleyen logoyu iiriin etiketinde kullanma yetkisine sahip
olacaktir. Tlgili cografi isaret logosu ve ‘Suhut Keskegi' cografi isareti
fireticinin firma logosu ile birlikte aym etikette bulanabilecektir.

Uriiniin Tammi ve Avirt Edici Ozellikleri:

Cografi bélge olarak, Ege bélgesinin en dogu kismunda yer alan Suhut, Afyon’un giineyindedir ve Bati
Anadolu’yu I¢ Anadolu’ya baglayan esik arazi iizerinde bulunur. flcenin geleneksellesmis, dogum. asker ugurlama,
diigiin, kutlama, bayram, hact ugurlama, adak. hayir, bulusma gibi 6zel zamanlarda yapilan ve giiniin her 6giiniinde
titkketilebilen yéresel yemeg: kegkektir.

Suhut keskegi, diger keskeklerden yéresel hammadde temini, bilesenlerinin hazirligs, pisirme ve sunum
vsullert 1le ayrilir. Bugdayin kabugu soyulmus ve yikanms hali goce olarak adlandirslir. Suhut keskeg geleneksel
olarak yérede vetisen bugdaydan yapilmis gdce ve yorede yetisen nohut ile yapilir. [lgede yiiriitiilen ekonomik
faaliyetlerden en dnemlis1 biiyiikbas hayvan yetistinicihigidir. Suhut keskeginde de yérede yetistiralen biiyilkbas
hayvanlarn belirh bélimlen: kullamlir. Bu kisim sut kismunin kuyruga yakin balamidir ki yoresel adiyla zipkin
olarak ifade edilir. Zipkin et1 hayvanmn st kismundan kuyruga yakin bélgesinden tercih edilir. Her sigirda 5 adet
sakral omurun birlesmesinde olusan os sacrum ‘zipkin” 1lk kuyruk omuru ile eklemlesir. Bu bélgenin vag dokusu
ince ve sik bulundugundan etin kalitesi yitksektir. Ayrica zipkinin kemigs hayvamn en yogun ilikli bélgesidir ve
icerdigi yag keskegin kivamumi almasmi saglar. flaveten aymi miktarda kemiksiz kirmizi et eklenir. Bolge
meralarinda dogal beslenen bityiikbaslann zipkin et1 ve kemiksiz eti Suhut keskegine geleneksel tadim verir.

Suhut Keskegim diger keskeklerden ayiran baglica 6zelliklerden bir diger: 1se sirsiz toprak ¢omlekte ve odun
atesinde 1sinan tas firnda pisirilmesidir. Bu tip ¢émlek insanoglu tarafindan 5000 yildir kullanilirken giiniimiizde
unutulmak tizere olup kullanim kolayligs sundugu 1¢in sirly toprak kaplara yerini birakmak tizeredir. Bolgede 1se
talebin yogunlugu nedeni 1le aktif ¢mlek ustalar meveuttur. Yéresel tas firm; firm tasy, finin taban tass, finn kuyusu,
cehennemlik cehennemlik ile firin taban katmanlar, kavisli tavan ve baca blimlerinden olusur. Yérede bu firmnlarn
yapan ustalar bulunmakta ve gelenegi devam ettirecek olan ciraklan yetistirmektedirler. Tag finn vapim ustalik
gerektirdigi kadar kullanan finnncilarda birer ustadsr. Pisirme 15leminde finin 1s1s1 ncesinde ve esnasinda kontrolli
bir sekilde takip edilir. Giniimiizde tas firmlara 151 gdstergelen: konulsa da ustalar pisme 1s1sim deneyimlen ile
anlarlar. Giin boyunca igerisinde pide, ekmek, hashash bitkme yapilan firinlara aksamiizeri keskek konulur ve 12-
15 saat pisirilir. Uzun pisme siires1 keskegin kolay hazmedilebilen ve aromatik bir iiriine déniismesim saglar. Toprak
cimlek firmn tasi sicakligiyla ismarak tim malzemelerin aym oranda pismesmni saglar. Toprak ¢émlekler ilk
kullantmu 6ncesi vaglanarak tas finnda bir gece boyunca bekletilir ve ikinci gece 1se iginde kemuk kaynatilarak
comlek icensinde dogal koruyucu bir katman olusumu saglanir. Subut Keskegi rayihasim ve lezzeti artiran diger
bir unsur 1se tas firmda kullanilan odun tipidir ki bunlar mese, giirgen ve kizilagactir.

Ayrica Suhut keskeginde Afyon Kaymag: kullamlir. Afyon kaymag: cografi 1saret tescili bulunan, dogal ve
yoresel bir drindir. Afyon Kaymag: keskegin tas finndan almsp kenuklern alinmasmin ardindan karigtirma
(dovme) 6ncesinde ilave edilir. Kaymagm koyu ve yagh 6zii Suhut Keskegimn lezzetim dzerklestinrken. besin
dgelerindeki bol protein ve kalstyum ile miteligini artirar. Suhut Keskegi son asamada 30 1la 40 dakika etler Lif lif
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oluncaya kadar dévme (karistirma) 1slemine tabi tutulur. Dévme tahtadan dévme kepgest ile kuvvetls bir seklide
araliksiz yapilir. Dévme tiim parcalar zlesene kadar devam eder. Suhut Keskegi kivama gelince dévme islemm

tamamlanir.
Besin Degerleri (100g) min maks
Protein 14 ¢ 17g
Yag g 10g
Lif Tg 9g
Demir I mg 5 mg
Kalsiyum 60 mg 75 mg
Sodyum 100 mg 130 mg

Suhut Keske#i Enerji ve Besin Ogeleri Tablosu (100 g i¢in)

Enerj1 Degen (kj ve keal) 1161.13 k3/275 31 keal
Yag (g) 715
-Doymus Yag (g) 3.15
Karbonhidrat (g) 38.04
-Sekerler (g) 043
Protein (g) 14.70
Tuz (g) 0,12

Uretim Metodu:

Malzemeler
Orta buyikliikte toprak ¢omlek icinde pismis 8 kg'lik Suhut Keskegi icin:

% 50 goce (£%35 et oranina bagli olarak degisebilir)

% 25 zipkin et (£%25 goce oramma bagls olarak degisebilir)

% 20 kemiksiz et (£%35 gice oranma bagl olarak degisebilir)

% 4 nohut (£%?2 kullanim oranina gore degisebilir)

% 1 kava tuzu (£%0,25 damak tad: tercihine bagli olarak degisebilir)
Bir adet orta boy lola kenugi

8-10 litre 1lik icme suvu (finnin sicakligina gire degisebilir)

250-300 gram Afvon Kaymagi

Hazirlik asamasinin dncesinde tas firm 1s1 kontrolii saglanir. Suhut Keskeginm pisinlmesi icin tas finn
sicakliginm 220-280°C ye ulasnus olmas: ve giin boyunca kullanilmis olmas: gerekir. Aksam saatlerinde sicakligs
uygun goritlen tas firin son kontrolii teyit edilir.

Géce ve nohut aviklanir ve yvikanir. Toprak ¢omlegin tabanma zipkin eti ve kemiksiz et verlestirilir. Lola
kemigi de etin fizerine uygun bir sekilde yerlestirilir. Géce, nohut ve tuz ilave edilir. I¢ine tiim malzemelerin
yerlesmms oldugu toprak ¢émlegin agzina yvaklasacak kadar ilik su ilaves: yapilir. Toprak ¢omlegin agz: kapatilir ve
tag firin 1¢ine finn ustas: tarafindan yerlestirilir. Yerlestirme finn sicakligina bagli ustalik gerektirir. Finin kapag:
kapatilir. Pisirme islemi 12 ila 15 saat boyunca kontrol edilmeksizin devam eder. Pisirme sona erdiginde sicaklig
yiiksek olan toprak ¢édmlek korunakli bir sekilde firin ustast tarafindan alinir.

Toprak ¢omlek icinden tiim kenmuk parcalan ayrstirilir. Kivami kontrol edilerek ihtivag dahilinde yogunlugu
fazla 1se uygun muktarda sicak su ilavesi yapilir. Bu ilavenin usta kontroliinde vapilmas: gerekir ki keskek kavam
saglanabilsin. Afyon Kaymagmin eklenmesimin ardindan 30 ila 40 dakika boyunca Subut Keskegine 6zel dévime
kepcesi ile ezilerek tim malzemeler lif lif oluncava dek karistirilir. Bu islem vérede ‘dévme’ olarak adlandirilir.
Dévme tiim parcalar tiniform bir hal alana ve &zlesene kadar devam eder. Suhut Keskegi kivama gelince dévime
15lem tamamlanir.

Sicakligin toprak ¢émlek icinde koruyan Subhut Keskeg: sunum énces: 15 ila 30 dakika dinlendirilir.
Dinlendirme sonras: direkt tiiketilebilecegi gibi, 1stege bagli olarak aci veya tatli karmiizs toz biber, salca, tereyag:
veya bitkisel yagin birlikte kizdirilmasi ile hazirlanmis sos eklenerek de tiketilebilir.

Cografi Smur Icerisinde Gerceklesmesi Gereken Uretim, isleme ve Diger Islemler:

Subut Keskegi vapiminda geleneksel olarak bélgeden saglanan tirinler kullamilmaktadir. Keskek icerisinde
bolgede yetisen nohut ve bugdaydan yapilmis géce; bélge meralarmmda dogal beslenen biiyiikbaslarin zipkin et
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kemiksiz et1 ve lola kenugi kullanilmasi esastir. Subut keskeginin pistigs firnlar ve ¢émlekler 6zeldir ve yoredek:
ustalarin bilgi birtkimi ile sekillenirler. Bu nedenle Suhut kegkeg: viredeki ustalar tarafindan yapilmig firin ve
comleklerde pigmelidir.

Denetleme:

Suhut Belediye Baskanligi'nm koordinatorliigii ile Subut Tarm Ilce Midirligi Temsileisi, Saglhk I
Mudirlogh Temsilcisi, Subut Esnaf ve Sanatkdrlar Odast Temsileisi, Suhut Ziraat Odast Temsileisi
goreviendinlmistir. Suhut Tanm Ilce Miidiirligi'nden 2 kisi diger kurumlardan birer kisi olmak tizere olugturulan
komisyon en az 3 kisimin katilim 1le gerceklesebilir. Yilda en az bir defa toplanacak olan komisyon sikivet, siiphe
vb. beklenmeyen haller igin plan harici toplantilar diizenleyecek, denetimi gergeklestirecektir. Uriiniin tamumlanan
dzellikleri ve metotlan dahil ayrica restoranda servis, pazarlama ve varsa ambalajlama proseslerimi de icerecek
sekilde denetim yapilacaktir. Denetleme komisyonu tivelerinin denetim kaynakli harcamalart denetlenen firmalarca
karsilanacaktir.

Denetim komisyonu, kamu veya ézel kuruluslanindan veya bunlarda gérevl uzman gercek veya tiizel
kistlerden denetimin gerceklestirilmes: swrasinda faydalanabilir veya hizmet satin alabilir. Denetim komisyonu
haklarin korunmasinda hukuki siireclent viiriitiir.
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EK-7. TURKIYE’ DEKi COGRAFI iISARETLi GASTRONOMIiK URUNLER

Basvuru

Tescil

Uriin Ad1 Tarihi Tarihi Tiirii il
1 Adana Kebabi 15.08.2003 | 08.02.2005 Mahreg Isareti Adana
2 Adapazari Dartili Keskek | 26.10.2009 | 08.01.2013 Mahreg Isareti Sakarya
3 Adapazari [slama Koftesi | 26.10.2009 | 08.01.2013 Mabhreg Isareti Sakarya
4 Adiyaman Besni Uziimii | 18.08.2017 | 08.06.2018 Menge Adi Adiyaman
5 Adiyaman Etsiz Cig Kofte | 09.02.2015 | 12.07.2018 Mahreg Isareti Adiyaman
6 Afyon Kaymagi 31.12.2003 | 10.07.2009 Mense Adi Afyonkarahisar
7 Afyon Pastirmast 31.12.2003 | 02.08.2005 Mabhreg Isareti Afyonkarahisar
8 Afyon Sucugu 31.12.2003 | 02.08.2005 Mahreg Isareti Afyonkarahisar
9 Afyo”kag’l‘gfjgripatates'i 20.01.2018 | 30.07.2018 | Mense Adi | Afyonkarahisar
10 Agin Leblebisi 26.01.2015 | 05.12.2017 Mensge Ad1 Elaz1g
11 Akgaabat Koftesi 31.07.2008 | 10.05.2010 Mahreg Isareti Trabzon
12 | Akgakoca Mancarli Pidesi | 12.09.2017 | 29.12.2017 Mahreg Isareti Diizce
13 Ak@akoc?rl;fﬁlsf“guccegi 12.09.2017 | 18.12.2017 | Mahreg isareti Diizce
14 Akgakoca Sar1 Findig1 18.08.2017 | 27.02.2019 Mense Adi Diizce
15 Akhisar Domat Zeytini 04.11.2010 | 13.12.2012 Mense Adi Manisa
16 Akhisar Kofte 26.07.2017 | 09.01.2018 Mahreg Isareti Manisa
17 Akhisar Uslu Zeytini 04.11.2010 | 13.12.2012 Mense Adi Manisa
18 Akkus Seker Fasulyesi 26.03.2010 | 23.03.2012 Mensge Adi Ordu
19 Aksaray Tulum Kebab1 27.11.2017 | 15.02.2019 Mabhreg Isareti Aksaray
20 Aksehir Kirazi 14.11.2003 | 04.08.2005 Menge Adi Konya
21 Alanya Avokadosu 14.07.2015 | 15.10.2018 Mense Adi Antalya
22 Alanya Yenidiinyasi 22.09.2017 | 07.08.2018 Mense Ad1 Antalya
23 Amasya Cicek Bamyasi 21.04.2016 | 29.05.2018 Mense Adi Amasya
24 Amasya Misket Elmasi 08.01.2016 | 14.03.2019 Mense Ad1 Amasya
25 Anamur Muzu 12.06.2001 | 09.07.2003 Mense Adi Mersin
26 Andirin Tirsigi 06.05.2010 | 25.04.2013 Mahreg Isareti | Kahramanmaras
27 Ankara Doneri 30.09.2014 | 05.12.2017 Mahreg Isareti Ankara
28 Ankara Erkeg¢ Pastirmas1 | 17.03.2017 | 08.01.2019 Mense Adi Ankara
29 Ankara Simidi 22.08.2014 | 05.12.2017 Mabhrec Isareti Ankara
30 Ankara Tava 12.09.2014 | 05.12.2017 Mahreg Isareti Ankara
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Antakya Kiiflii Stirkii . .
31 (Cokeledi) 06.09.2017 | 12.06.2018 Mabhreg Isareti Hatay
32 Antakya Kiinefesi 14.04.2006 | 05.09.2008 Mahreg Isareti Hatay
33 | Antakya Surkil (Antakya | oq 059017 | 26022018 | Mahreg isareti Hatay
Cokelegi)
34 Antalya Piyazi 15.05.2017 | 29.12.2017 | Mahreg Isareti Antalya
35 | Antalya Tavsan Yiregi | o) 065014 | 06.09.2018 | Mense Adi Antalya
Zeytini
36 Antep Baklavast 28.03.2005 | 04.01.2008 | Mahreg isareti Gaziantep
37 Antep Beyrani 08.05.2015 | 13.01.2017 | Mahreg isareti Gaziantep
38 | Antep Bulguru (Gaziantep | 15 03 5017 | 25122017 | Mahreg isarcti Gaziantep
Bulguru)
39 Antep Fistigt 18.09.1997 | 17.05.2000 Mense Adt Gaziantep
40 Antep Fistik Ezmesi
(Antepfistigi Ezmesi / 23.01.2017 | 20.11.2017 Mahreg Isareti Gaziantep
Gaziantep Fistik Ezmesi)
41 Antep Firigi 18.01.2017 | 24.11.2017 Mense Ad1 Gaziantep
42 Antep Katmeri 23.01.2015 | 07.12.2017 Mahreg Isareti Gaziantep
43 Antep Koy Kahkesi . . .
(Gaziantep Koy Kahkesi) 14.07.2017 | 25.12.2017 Mabhreg Isareti Gaziantep
44 Antep Kuruluk Patlicani .
(Gaziantep Kuru Patlicani) 24.04.2017 | 14.08.2018 Mense Adi Gaziantep
45 | Antep Muskasi (Gaziantep | 44 07 5017 | 13.06.2018 | Mahreg isareti Gaziantep
Muskasi)
46 | Antep Peyniri / Gaziantep
Peyniri / Antep Sikma 20.04.2017 | 04.06.2018 Mensge Ad1 Gaziantep
Peyniri
47 Antep Siveydizi 29.09.2015 | 15.03.2018 | Mahreg Isareti Gaziantep
48 Antep Tirnakli Pidesi
(Gaziantep Tirnakli Pidesi, | 25.01.2017 | 31.10.2017 Mahreg Isareti Gaziantep
Antep Pidesi)
49 | Antep Yuvarlamasi/ | 50 66 5015 | 13012017 | Mahreg Isareti Gaziantep
Antep Yuvalamasi
50 Arapgir Kéhnii Uziimii 24.08.2006 | 24.06.2008 Mense Ad1 Malatya
51 | Arapgir Mor Reyhan1 | 09.08.2017 | 08.12.2017 Mense Adi Malatya
52 Ardahan Cigek Bali 02.08.2013 | 01.06.2017 Mense Adi Ardahan
o3 Aydm Inciri 09.12.2003 | 20.08.2007 Mense Adi Aydin
54 Aydin Kestanesi 07.12.2010 | 30.12.2013 Mense Adi Aydin
55 Ayvalik Zeytinyagi 18.03.2004 | 11.06.2007 Mense Adi Balikesir
56 Bafra Nokulu 20.06.2012 | 06.11.2017 | Mahreg isareti Samsun
57 Bafra Pidesi 20.05.2005 | 18.11.2009 | Mahreg isareti Samsun
o8 Balikesir Hogmerim Tatlis1 | 21.02.2011 | 31.07.2015 Mahreg Isareti Balikesir
59 Balikesir Kuzu Eti 28.12.2016 | 02.01.2018 Menge Ad1 Balikesir
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60 Batman Sam Béregi | 21.08.2017 | 27.12.2017 | Mahreg isareti Batman
61 Bayburt Lor Dolmast | 11.08.2017 | 25.12.2017 | Mahreg Isareti Bayburt
62 Bayburt Tath Corba 14.08.2017 | 29.03.2018 | Mahrec isareti Bayburt
63 Bayrami¢ Beyazi 17.09.2010 | 01.01.2012 Mense Adi Canakkale
64 Bayramic Elmast 12.03.2013 | 16.12.2016 Mense Adi Canakkale
65 Bergama Kozak Cam | 51 165008 | 10.06.2011 Mense Adi izmir
Fistigy
66 Beypazar1 Kurusu 31.12.2009 | 14.05.2013 | Mahreg isareti Ankara
67 | Bilecik Pazaryeri Helvas: | 23.08.2017 | 27.12.2017 | Mahreg isareti Bilecik
68 Bingdl Cobantast 14.09.2017 | 25.12.2017 | Mahreg isareti Bingsl
Kavurmasi

69 Birecik Patlicant 21.02.2014 | 19.06.2017 Mense Adi Sanliurfa
70 Bodrum Mandarini 03.12.2009 | 20.11.2012 Mense Adi Mugla
711 BoluKizilcik Tarhanasi | 14.07.2017 | 01.12.2017 | Mahreg isareti Bolu
2 Bor Sogilirmesi 01.08.2017 | 29.12.2017 Mabhreg Isareti Nigde
73 | Bozdag Kestane Sekeri | 16.08.1999 | 22.11.2000 | Mahreg isareti izmir
& Burdur Ceviz Ezmesi | 22.05.2008 | 13.10.2009 | Mahreg isareti Burdur
™ Burdur Sis Koftesi 09.08.2010 | 20.03.2012 | Mahreg isareti Burdur
76 | Bursa Siyah Inciri / Bursa

Siyahi / Siyah Bursa inciri 12.04.2018 | 14.11.2018 Mensge Adi Bursa
” Biinyan Gilaburusu 16.02.2017 | 22.10.2018 Mense Adi Kayseri
78 Cennet Camuru / Kilis . . -

Kaymakli Kirma Kiinefe 10.11.2017 | 14.11.2018 Mahreg Isareti Kilis
& Cimin Uziimii 23.11.2000 | 25.06.2002 Mense Adi Erzincan
80 Caglayancerit Cevizi 21.12.2011 | 30.07.2013 Menge Adi Kahramanmaras
81 Cameli Fasulyesi 24.11.2016 | 27.07.2018 Mense Adi Denizli
82 | Camoluk SekerKuru | 51 14 5017 | 02052018 | Mense Adi Giresun

Fasulyesi
83 Cankir1 Yumurta Tatlis1 14.08.2017 | 18.12.2017 Mabhreg Isareti Cankiar1
84 Carsamba Pidesi 22.12.2016 | 21.03.2018 | Mahreg isareti Samsun
85 Cay llgesi Visnesi 21.10.2005 | 10.09.2007 Mense Adi | Afyonkarahisar
86 Cayeli Kuru Fasulye | 57 419017 | 02.01.2018 | Mahreg isareti Rize
Yemegi

87 Celikhan Tiitiinii 12.04.2002 | 29.05.2005 Menge Adi Adiyaman
88 | Cemisgezek Ulukale Dutu | 04.10.2017 | 08.03.2019 Mense Adi Tunceli
89 Cine Koftesi 24.06.2013 | 29.11.2018 Mahreg Isareti Aydin
90 Corum Leblebisi 15.08.2001 | 10.12.2002 | Mahreg isareti Corum
o1 Cubuk Tursusu 14.02.2006 | 26.08.2008 Mahreg Isareti Ankara
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92 Daday Etli Ekmegi 00.11.2017 | 15.08.2018 | Mahreg Isareti Kastamonu
93 Dalama Tandirt 09.01.2012 | 01.11.2017 | Mahreg Isareti Aydmn
94 Denizli Leblebisi 20.02.2008 | 25.05.2010 | Mahreg Isareti Denizi
95 Derepazari Pidesi 26.04.2017 | 30.01.2018 | Mahreg isareti Rize
96 Develi Civiklist 17.09.2004 | 26.03.2009 | Mahreg isareti Kayseri
o7 Diyarbakir Burma 20.11.2013 | 30.10.2017 | Mahreg isareti | Diyarbakir
Kadayifi
98 Diyarbakir Karpuzu 03.12.2007 | 06.04.2009 Mense Adt Diyarbakir
99 Diyarbakir Orgii Peyniri 15.02.2010 | 22.02.2013 Mabhreg Isareti Diyarbakir
100 | Dogubayazit Abdigdr | 1 58 9017 | 25.12.2017 | Mahreg isareti Agri
Koftesi
101 Diizce Acikasi 12.09.2017 | 28.12.2017 | Mahreg isareti Diizce
102 Diizce Koftesi 12.09.2017 | 28.12.2017 | Mahreg isareti Diizce
103 | Edirne Beyaz Peyniri | 10.05.2004 | 23.10.2007 | Mahre isareti Edirne
104 Edirne Tava Cigeri 18.05.2006 | 25.02.2010 | Mahreg isareti Edime
105 | Edremit Korfezi Yesil | 48 579014 | 31.07.2015 | Mense Adi Balikesir
Cizik Zeytini
106 Edremit Zeytinyagi 22.05.2017 | 13.12.2017 Mensge Adi Balikesir
107 | Eflani Hindi Bandirmas: | 12.09.2017 | 22.12.2017 Mense Adi Karabiik
108 Ege Inciri 06.02.2003 | 12.06.2006 Mense Adi izmir
109 Ege Pamugu 06.02.2003 | 30.05.2005 Mense Adi izmir
110 Ege Sultani Uziimii 06.02.2003 | 29.11.2004 Mense Adi izmir
m Elaz1g Bogazkere Uziimii | 02.11.2017 | 11.02.2019 Mense Adi Elaz1g
112 Elazig Orcigi 27.10.2016 | 30.11.2018 Mense Adi Elazig
113 | Elamg Okiizgdzii Uzimit | 01.10.2007 | 06.03.2009 Mense Adi Elazig
114 Erbaa Narince Bag 23.06.2016 | 05.12.2017 Mense Adi Tokat
Yapragi
115 Eregli Beyaz Kirazi 24.06.2014 | 03.01.2019 Mense Adi Konya
116 | Eregli Siyah Havucu | 24.06.2014 | 09.06.2017 Mense Adi Konya
17| Erzincan Tulum Peyniri | 21.08.2000 | 29.08.2001 Mense Adi Erzincan
118 | Erzurum Civil Peyniri | 17.12.2007 | 11.09.2009 | Mahreg isareti Erzurum
119 Erzurum Kadayif Dolmas1 | 01.03.2010 | 26.06.2012 Mabhrec Isareti Erzurum
120 1 Erzuum Kifli Civil * 15 535010 | 30112012 | Mahreg isareti Erzurum
Peyniri (Gégermis Peynir)
121 Eskisehir Cigboregi . . L
(Ciborek) 19.04.2010 | 26.11.2012 Mabhreg Isareti Eskisehir
122 Eskisehir Met Helvasi 12.05.2010 | 30.11.2017 Mabhrec Isareti Eskisehir
123 Ezine Peyniri 24.02.2006 | 10.04.2007 Mense Adi Canakkale
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124 Finike Portakali 26.04.2006 | 26.12.2008 Mense Adi Antalya
125 G(f;ﬁ‘ggeﬁaﬁ]ﬁg‘cﬁsu 31.03.2017 | 20.11.2017 | Mahreg isareti Gaziantep
126 GaZiam%’éfeegiﬂ Zeytin | 15052017 | 16.11.2018 | Mahreg isareti Gaziantep
1271 Gemerek Gilaburusu | 30.10.2013 | 23.11.2017 | Mense Ad: Sivas
128 Gemlik Zeytini 05.03.2003 | 03.10.2005 Mense Adt Bursa
129 | Giresun Tombul Findizn | 18.09.2000 | 10.10.2001 Mense Adi Giresun
130 | Golbagi Sevgi Cicegi | 09.02.2018 | 04.02.2019 Mense Adi Ankara
131 | Goyniik Bombay Fasulye | 26.03.2015 | 02.01.2018 Mense Adi Bolu
132 | Gimiishane Dut Pestili | 23.01.2004 | 27.12.2004 | Mahreg isareti | Giimiishane
133 Giimiishane Ekmegi 21.03.2014 | 27.10.2017 | Mahreg isareti | Giimiishane
134 1 Giimiighane Kémesi 23.01.2004 | 27.12.2004 | Mahreg isareti | Giimiishane
135 Gilimiigshane Sironu 21.03.2014 | 27.10.2017 Mahreg Isareti Glimiishane
136 | Giiney Ege Zeytinyaglari | 29.04.2003 | 27.04.2006 Mense Adi izmir
137 Hakkéri Dogaba 05.09.2017 | 19.12.2017 | Mahreg isareti Hakkari
138 Hakkari Doleme 05.09.2017 | 19.12.2017 | Mahreg isareti Hakkari
139 Hakkari Kiris 05.09.2017 | 19.12.2017 | Mahreg isareti Hakkari
140 Hamsikoy Siitlact 06.10.2017 | 01.12.2017 | Mahreg isareti Trabzon
141 Himis Fasulyesi 08.06.2012 | 27.12.2016 Mense Adi Erzurum
142 Hopa Laz Boregi 14.09.2017 | 08.01.2019 Mahreg Isareti Artvin
143 Iadir Kayisisi 01.11.2017 | 17.09.2018 Mense Adi Iadir
144 1 5dir Tas Kofte Yemegi | 14.08.2017 | 14.12.2017 | Mahre isareti Iadir
145 Isparta Giilii 01.12.2005 | 13.10.2006 Mense Adi Isparta
146 Isparta Giilyag: 10.01.2018 | 07.03.2019 Mense Adi Isparta
147 1 Isparta Kabune Pilavi | 20.07.2012 | 30.05.2018 | Mahre isareti Isparta
148 Incesu Karaevrek Uziimii | 22.09.2014 | 26.08.2016 Menge Adi Kayseri
149 inegsl Kofte 08.08.2002 | 28.02.2006 | Mahreg isareti Bursa
150 ipsala Pirinci 27.04.2012 | 02.05.2016 Mense Adi Edirne
151 | jsabey Cekirdeksiz Uziimii | 10.11.2004 | 01.08.2006 Mense Adi Denizli
152 iskilip Dolmast 14.02.2005 | 19.04.2010 | Mahreg isareti Corum
153 skilip Tursusu 14.02.2005 | 19.04.2010 | Mahreg isareti Corum
154 1 fspir Kuru Fasulyesi | 07.07.2008 | 31.01.2011 Mense Ad1 Erzurum
156 Izmir Boyozu 13.07.2012 | 08.12.2017 | Mahreg Isareti [zmir
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157 izmir Kumrusu 02.10.2014 | 07.12.2017 | Mahreg isareti izmir
158 izmir Lokmast 18.01.2011 | 21.03.2017 | Mahreg isareti izmir
159 izmir Sambalisi 18.01.2011 | 23.12.2016 | Mahreg isareti izmir
160 izmit Pismaniyesi 11.09.2000 | 21.05.2002 Mense Adi Kocaeli
161 Kabatas Helvast 05.10.2011 | 18.12.2017 | Mahreg isareti Ordu
162 | gadinhani Tahinli Pidesi | 15.06.2010 | 22.02.2013 | Mahre isareti Konya
163 | Kagizman Uzun Elmas: | 12.07.2012 | 25.12.2017 Mense Adi Kars
164 Kale Biberi 18.12.2008 | 11.02.2010 Mense Adi Denizli
165 | Kalecik Karasi Uziimii | 07.06.2005 | 06.07.2007 | Mahre isareti Ankara
166 | Kapidag Mor Sogam1 | 01.03.2018 | 02.07.2018 | Mense Adi Balikesir
167 Karacabey Sogant 04.12.2014 | 30.11.2017 Mense Adi Bursa
168 Karacadag Pirinci 04.11.2010 | 28.03.2018 Menge Adi Diyarbakir
169 Karaﬁﬁﬂﬁ?giﬁﬁmgu 16.06.2015 | 08.12.2017 | Mense Ads Karaman
170 | Karnavas Dut Pekmezi | 12.08.2005 | 09.06.2009 Mense Adi Erzurum
11 Kars Bali 23.12.2016 | 10.08.2018 Mense Adi Kars
172 Kars Kasari 14.02.2014 | 12.10.2015 Mense Adi Kars
173 Kastamonu Cekme Helvas1 | 17.11.2017 | 17.10.2018 Mabhreg Isareti Kastamonu
174 1 Kastamonu Siyez Bulguru | 17.11.2017 | 11.02.2019 Mense Adi Kastamonu
175 Kayseri Mantist 22.05.2006 | 10.06.2009 | Mahreg isareti Kayseri
176 Kayseri Pastirmast 13.09.2000 | 25.06.2002 Mense Adi Kayseri
L7 Kayseri Sucugu 13.00.2000 | 25.06.2002 Mense Adi Kayseri
178 Kesan Satir Et 09.07.2008 | 07.02.2012 | Mahreg isareti Edime
179 Kirikkale Keskin Tava 29.08.2017 | 25.12.2017 Mahreg Isareti Kirikkale
180 | Kirikkale Kiliglar Sogan1 | 23.12.2014 | 06.07.2018 Menge Adi Kirikkale
181 Kirkagag Kavunu 01.11.2006 | 12.01.2009 Mense Adi Manisa
182 Kirklareli Hardaliyesi 03.04.2013 | 28.12.2017 Mahreg Isareti Kirklareli
183 Kirsehir Cullamasi 17.08.2017 | 01.12.2017 Mabhreg Isareti Kirsehir
184 Kirsehir Hosmerim Tatlis1 | 17.08.2017 | 01.12.2017 Mabhreg Isareti Kirsehir
185 | kyzilcahamam Bazlamas1 | 09.12.2016 | 14.12.2018 Mahreg Isareti Ankara
186 Kilis Katmeri 17.04.2014 | 27.11.2015 | Mahreg isareti Kilis
187 Konya Etli Diigiin Pilavi | 21.01.2009 | 07.03.2011 Mahreg Isareti Konya
188 Konya Etliekmek 11.09.2012 | 09.06.2017 Mabhrec Isareti Konya
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189 | Konya Peynir Sekeri | 02.01.2014 | 11.02.2019 | Mahreg isareti Konya

190 | Korkuteli Karyagdt | 5411 9017 | 30.07.2018 | Mense Adi Antalya
Armudu

191 Kuzey Ege Zeytinyaglar1 | 16.12.2016 | 14.11.2018 Mahreg Isareti [zmir

1921 Malatya Dalbasti Kirazi | 30.04.2014 | 08.12.2017 | Mense Adi Malatya

193 Malatya Kayrstsi 31.07.2000 | 26.02.2002 | Mensc Ad: Malatya

194 Malkag‘e ifﬁ‘l Kasar 1 14002010 | 06.12.2017 | Mense Ads Tekirdag

195 | Manisa Mesir Macunu | 11.11.2013 | 21.03.2018 | Mahreg isareti Manisa

196 Ceﬁfgﬁj’gﬂ:ﬂu 07.11.2017 | 18.02.2019 Mense Adi Manisa

1971 Manisa Taban Simidi | 30.03.2010 | 07.05.2018 | Mahre isareti Manisa

198 Maras Biberi 26.12.2001 | 08.01.2003 Mense Adi Kahramanmaras

199 Maras Coregi 19.09.2016 | 13.06.2018 Mahreg fsareti | Kahramanmaras

200 Maras Dondurmasi 24.08.2017 | 18.04.2018 Mahreg fsareti | Kahramanmaras

201 Maras Sumak Eksisi Akit1 | 19.09.2016 | 13.04.2018 Mahreg sareti | Kahramanmaras

202 Maras Tarhanasi 29.07.2010 | 23.02.2012 Mabhreg Isareti | Kahramanmaras

203 Mardin imlebbes 28.01.2008 | 23.12.2009 | Mahreg isareti Mardin

204 Mardin ikbebet 27.12.2007 | 23.12.2009 | Mahreg isareti Mardin

205 | Mardin Kaburga Dolmasi | 22.10.2007 | 23.12.2009 | Mahreg Isareti Mardin

206 Mardin Kibe 27.12.2007 | 23.12.2009 | Mahreg Isareti Mardin

207 Mardin Sembusek 27.12.2007 | 23.12.2009 | Mahreg Isareti Mardin

208 Melli inciri 09.08.2017 | 30.07.2018 Mense Adi Burdur

209 Mersin Cezeryesi 06.09.2001 | 15.01.2003 | Mahreg isareti Mersin

210 Mersin Tantunisi 15.07.2014 | 21.03.2017 | Mahreg isareti Mersin

211 Merzifon Kegkegi 06.12.2011 | 30.12.2014 Mahreg Isareti Amasya

212 Milas Tepsi Boregi 19.12.2017 | 23.11.2018 Mahreg Isareti Mugla

213 Milas Zeytinyagi 24.06.2014 | 06.12.2016 Mense Adi Mugla

214 Mugla Cam Bali 24.09.2007 | 15.08.2018 Mense Adi Mugla

215 Mugla Koftesi 21.09.2017 | 17.04.2018 | Mahreg Isareti Mugla

216 Mugla Saraylisi 21.09.2017 | 17.04.2018 Mahreg Isareti Mugla

217 Murtuga 01.08.2017 | 23.11.2017 | Mahreg isareti Van

218 | Mus Corti Ast (Yemegi) | 05.09.2017 | 10.01.2019 | Mahreg isareti Mus

219 Mus Corti Tursusu 05.09.2017 | 25.12.2017 | Mahreg Isareti Mus

220 Mut Kayssist (Yas 28.06.2005 | 15102007 | Mense Adi Mersin
Sofralik)
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221 Mut Zeytinyag 03.11.2015 | 17.07.2018 | Mense Adi Mersin
222 Nazilli Kar Helvast 09.03.2012 | 31.05.2018 | Mahreg Isareti Aydmn
223 | Nevsehir Kabak Cekirdegi | 30.10.2017 | 11.02.2019 Mense Adi Nevsehir
224 Niksar Cevizi 17.05.2011 | 17.12.2013 Mense Adi Tokat
225 Nizip Zeytinyagi 18.08.2009 | 05.06.2012 | Mahreg fsareti Gaziantep
226 Oltu Cag Kebabr 14.05.2007 | 22.02.2010 | Mahreg isareti Erzurum
227 | OrduPersembe Ceviz | 9q 599011 | 18.12.2017 | Mahreg isareti Ordu

Helvasi
228 Ordu Yayla Pancari .

Tursusu / Ordu Diirme 31.01.2014 | 15.12.2017 Mahreg Isareti Ordu

Tursusu
229 Orhangazi Gedelek 12.02.2014 | 04.12.2017 | Mahreg Isareti Bursa

Tursusu
230 | Osmaniye Yer Fistigi | 07.02.2002 | 18.06.2003 Mense Adi Osmaniye
231 Odemis Patatesi 26.03.2002 | 08.04.2003 Mense Adi izmir
232 Pervari Bali 27.05.2003 | 19.08.2004 Mense Adi Siirt
233 Pinarbagi Kara Corba 31.12.2012 | 29.12.2017 Mahreg Isareti Kastamonu
234 Piraziz Elmas 05.03.2013 | 21.12.2016 Mense Adi Giresun
235 Pucuko 07.09.2017 | 26.12.2017 | Mahreg isareti Artvin
236 Rize Simidi 15.11.2017 | 24.01.2019 | Mahreg isareti Rize
231 Safranbolu Lokumu 22.05.2006 | 15.07.2014 | Mahreg isareti Karabiik
238 Safranbolu Safrani 21.05.2009 | 18.03.2011 Mense Adi Karabiik
239 Salihli Kirazi 11.08.2006 | 03.09.2008 Mense Adi Manisa
240 Salihli Odun Ko fte 11.08.2006 | 20.08.2008 | Mahreg isareti Manisa
241 Samsun Kaz Tiridi 27.12.2011 | 09.07.2013 | Mahreg isareti Samsun
242 Samsun Simidi 20.03.2012 | 09.09.2013 | Mahreg isareti Samsun
243 Siirt Biiryan Kebabr 24.02.2003 | 14.06.2005 | Mahreg isareti Siirt
244 Siirt Perde Pilavi 24.02.2003 | 15.07.2004 | Mahreg isareti Siirt
245 Sinop Nokulu 08.12.2011 | 15.12.2017 | Mahreg isareti Sinop
246 Sivas Katmeri 13.07.2017 | 26.12.2018 | Mahreg isareti Sivas
247 Sivas Koftesi 01.02.2006 | 31.01.2011 | Mahreg Isareti Sivas
248 Sivrihisar Muska 12.04.2017 | 05.09.2018 | Mahreg isareti Eskisehir

Baklavasi

249 Susurluk Ayrani 27.02.2013 | 20.11.2017 Mahreg Isareti Balikesir
250 Susurluk Tostu 27.02.2013 | 20.11.2017 | Mahreg Isareti Balikesir
251 Se(t{r;l:gf:ﬁg %(kﬂ(englie)gi 16.08.2017 | 20.12.2017 Mahreg Isareti Sanlurfa
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252 Sanliurfa Biberi 25.08.2000 | 26.02.2002 Mense Adi Sanliurfa
253 Sanlurfa Cig Kofte 31.05.2006 | 18.03.2009 | Mahreg isareti Sanliurfa
254 | Sanhurfa 31‘;‘1’5‘/ agt(Urfa | 13 032015 | 06.07.2018 Mense Adi Sanliurfa
255 | Sanlurfa Tirnakli Ekmegi | 13.04.2016 | 20.03.2018 | Mahreg isareti Sanliurfa
256 Simsipe 06.09.2017 | 22.12.2017 | Mahreg Isareti Sirnak
251 Suhut Keskegi 30.01.2017 | 11.12.2018 | Mahre isareti | Afyonkarahisar
258 | Tarsus Beyazm Uziim | 5) 09 5003 | 14.062005 | Mense Adi Mersin
(Topacik)
259 Tarsus Humusu 26.05.2017 | 01.11.2017 | Mahreg Isareti Mersin
260 | Tarsus Sarilak Zeytini | 18.04.2017 | 16.04.2018 Mense Adi Mersin
261 Tarsus Salgami 26.11.2004 | 08.02.2007 | Mahreg isareti Mersin
262 | Tarsus Yayla Bandirmas: | 10.12.2004 | 04.12.2008 Mense Ad1 Mersin
263 | Tagkoprii Kuyu Kebabi | 03.07.2012 | 28.07.2016 | Mahreg Isareti Kastamonu
264 | Tagkoprii Sarmsag 28.05.2009 | 15.06.2010 Mense Ad1 Kastamonu
265 Tavas Baklavasi 16.12.2016 | 09.08.2018 | Mahreg isareti Denizli
266 Tavsanli Leblebisi 09.07.2002 | 06.09.2004 | Mahreg isareti Kiitahya
267 Terme Pidesi 31.03.2008 | 02.03.2010 | Mahreg isareti Samsun
268 Tokat Kebabr 26.08.2013 | 31.07.2015 | Mahreg isareti Tokat
269 | Tokat Narince Salamura | 44 57 5017 | 28022019 | Mense Adi Tokat
Asma Yapragi

210 Tomarza Kabak Cekirdegi | 11.07.2011 | 23.09.2014 Mensge Adi Kayseri
211 Tonya Tereyag1 18.12.2017 | 18.08.2018 Mense Adi Trabzon
212 Tosya Pirinci 12.11.2014 | 08.11.2017 Mense Adi Kastamonu
213 | Tunceli Sorbik Corbasi | 23.08.2017 | 18.12.2017 | Mahreg isareti Tunceli
274 Turhal Yogurtmaci 31.07.2012 | 28.01.2014 Mabhreg Isareti Tokat
215 Uluborlu Banag: 17.07.2017 | 15.02.2018 Mabhreg Isareti Isparta
216 Urfa Ciger Kebabi 09.07.2012 | 12.01.2018 | Mahreg isareti Sanliurfa
21t Urfa Eskili 02.05.2013 | 09.06.2017 | Mahreg isareti Sanliurfa
278 Urfa Haghas Kebabi / . .

Sanliurfa Hashas Kebab 09.07.2012 | 13.12.2017 Mabhreg Isareti Sanliurfa
219 Urfa I¢li Koftesi 24.08.2017 | 03.09.2018 | Mahreg Isareti Sanlurfa
280 Urfa Kazan Kebab1 / . .

Sanhurfa Kazan Kebabi 02.05.2013 | 26.12.2018 Mabhreg Isareti Sanlurfa
281 Urfa Kiymali S6giirme /

Sanlurfa Krymal 10.06.2014 | 29.01.2019 Mahreg Isareti Sanlurfa
Soglirme

282 Urfa Lebenisi 21.07.2014 | 29.12.2017 | Mahreg Isareti Sanliurfa
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283 | UrfaMeyan Serbeti | ) 055613 | 08.12.2016 | Mahreg isareti Sanliurfa
(Biyanbali)
284 Urfa Sogan Kebabi / . .
Sanlurfa Sogan Kebabi 02.05.2013 | 27.12.2018 Mabhreg Isareti Sanliurfa
285 | Urfa (Sanhurfa) Frenk | 5) 06 5617 | 01.12.2017 | Mahreg isareti Sanliurfa
Comlegi
286 Urfa (Sanlwrfa) Isot 22.08.2017 | 01.12.2017 | Mahreg isareti Sanliurfa
Comlegi
287 | Urfa (Sanlrfa) Kiilingesi | 22.08.2017 | 27.12.2017 | Mahreg isareti Sanliurfa
288 Urfa (Sanliurfa)
Lahmacunu (Kiymalt 02.05.2013 | 29.05.2018 Mahreg Isareti Sanlurfa
Ekmegi)
289 | Urfa (Sanlli‘;;fglp atheanlt | 05 052013 | 21.05.2018 | Mahreg isareti Sanliurfa
290 | Urfa (Sanhurfa) Pencer | 1¢ 16 5617 | 29122017 | Mahreg isareti Sanliurfa
(Paz1) Boranisi
291 | Urfa (Sanhurfa)wSu Kabag 16.08.2017 | 21.02.2018 Mahreg Isareti Sanliurfa
Yemegi
292 | Urfa (Sanl};lillraf;a/z Uzlemeli 24.08.2017 | 28.11.2017 Mahreg Isareti Sanliurfa
293 Urfa Sillik Tatlis1 . .
(Sanhurfa Sillik Tatlis1) 05.07.2017 | 20.11.2017 Mabhreg Isareti Sanliurfa
2941 Urfa T‘rTl?ri(tiS)anh“rfa 24.08.2017 | 03.09.2018 | Mahreg fsareti Saniurfa
295 Urfa Yumurtali Kofte 10.06.2014 | 29.12.2017 Mahreg Isareti Sanliurfa
296 | Urfa Zerdesi (Sanhurfa | 46 489017 | 97.12.2017 | Mahreg isareti Saniurfa
Zerdesi)
297 Urla Sakiz Enginari 03.08.2017 | 24.11.2017 Mense Adi [zmir
298 Usak Tarhanas 23.02.2015 | 21.03.2017 Mense Adi Usak
299 Vakfikebir Ekmegi 30.11.2017 | 03.08.2018 | Mahreg isareti Trabzon
300 Van Kavut 25.10.2017 | 25.10.2018 | Mahreg isareti Van
301 Van Keledosu 15.08.2017 | 08.11.2017 | Mahreg isareti Van
302 Van Otlu Peyniri 28.07.2017 | 31.12.2018 Mense Adi Van
303 Yakakent Mantist 08.08.2017 | 01.12.2017 | Mahreg isareti Samsun
304 Yamula Patlicant 27.11.2007 | 25.05.2010 Mense Adi Kayseri
305 Yozgat Arabasist 14.03.2011 | 27.12.2013 Mahreg Isareti Yozgat
306 Yozgat Canak Peyniri 14.03.2011 | 18.12.2017 Mahreg Isareti Yozgat
307 | Yozgat Parmak Coregi | 14.03.2011 | 27.12.2013 | Mahreg isareti Yozgat
308 | yozgat Tandir Kebabi | 24.03.2017 | 07.12.2017 | Mahreg isareti Yozgat
309 Zile Kémesi 14.03.2014 | 01.11.2017 | Mahreg isareti Tokat
310 Zile Pekmezi 20.10.2006 | 17.11.2009 | Mahreg isareti Tokat
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ANKET FORMU

EK-8. ARASTIRMADA KULLANILAN ANKET FORMU

zaman ayirdiginz i¢in tesekkiir ederim.

f)g‘ renci
Fehmi OZKAN

Bu ¢ahisma Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisit Turizm fsletmeciligi Anabilim
Dalinda hazulanan “Gastronomik Kimlik Olusturmada Cografi Isaretli Uriinlerin Etkisi:
Afyonkarahisar Ornegi” isimli yiiksek lisans tezinde kullanilacaktir. Arastirmaya yardimer oldugunuz ve

Doc. Dr. Mustafa SANDIKCT

Danisman

1. Cinsiyet

() Kadm () Erkek
2. Yasimz
() 18-25 yas arast ()26-35 vyas arast () 36-45 yas aras1

() 46-55 yas aras1 () 56-65 yas arast () 66 vyas ve iizeri

3. Ogrenim Durumunuz

() Tkogretim () Ortadgretim ( ) Onlisans () Lisans () Lisansiistii
4. Medeni Durumunuz

() Evli () Bekar

5. Mesleginiz

() Isei () Ticcar/Sanayici () Ciftet () Memur () Emekli

() Issiz () Serbest Meslek ( ) Ev Haninu ( ) Diger

6. Ailenizin toplam ayhk geliri ne kadardw? ( maas dis1 diger gelirler de dahil )
() 1600-3000 ( )3001-4500 TL  ( )4501-6000 TL  ( ) 6001-7500 TL

7. Afvonkarahisar’a kacinci gelisiniz?

() Ik ()2 ()3 () 4 ve daha fazla
8. Afyonkarahisar’a gelis sebebiniz?
() Tatil () Saglik ()1is () Ziyaret () Afyon Mutfag

9. Afvonkarahisar denilince akhmza gelen gastronomik tiriinleri sirasiyla (1., 2., ve

() 7501 TL ve tizeri

. seklinde ) yazimz.

Kaymak

Sucuk

Patates

Pastirma

Sekerleme (lokum vb.)

Visne

Afyonkarahisar Patatesli Ekmeg1

Afyon Yemegi

Hashas

Yumurta

Kiraz
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10. Afvonkarahisar’da gastronomik irinler haklundaki gorislerinizi isaretleyiniz. (1'den fazla isaretleme

vapabilirsiniz )

Bilgim yok
Satin
aldm

endim

i
=

Be

Tattim

Sadece

Bilivorum

Sekerleme (lokum vb.)

Hashas

Patates

Kiraz

Afyon Kaymag

Afyon Pastirmast

Afyon Sucugu

Cay Ilcesi Visnesi

Afyonkarahisar Patatesli Ekmeg1

Yumurta

11. Sehre Ozgii Gastronomik Uriinler

(Uriinlerin Olmas...

Cografi Isaret Almis Sehre (")zgii Gastronomik

tlmiyorum

Ax

Katilmiyorum

Diizeyde
Katihyorum

Orta

Cok

Katihyorum

Tam

Katithyorum

. sehrin tanttimmda nemlidir.

. sehrin ekonomisine katk saglar.

. sehre gastronomik kimlik kazandinr

. sehre olan turistik talebi artturir.

. sehre dzgii tiriin oldugunu tammlar.

. sehrin bilinirligini artirir.

. sehrin gastronomik amach ziyaretini artuir.

kimliginin olusmasinda etkilidir.

.cografi isaret almus gastronomik diriinler sehrin  gastronomik

12. Cografi isaretli tiviinler ve sehir bilinirligi

... Afyonkarahisar’dir,

Hig

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Diizeyde

Cok

Katihyorum

Tam

Katihyorum

Kaymak denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Pastirma denildiginde 1lk aklima gelen sehir...

Sucuk denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Visne denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Patatesli Ekmek denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Sekerleme (lokum vb.) denildiginde ilk aklina gelen sehir. ..

Hashas denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Kiraz denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Patates denildiginde ilk aklima gelen sehir...

Yunwrta denildiginde ilk aklima gelen sehir. ..
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