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Kavramlar, icerisinde dogduklar1 toplumun medeniyet tasavvurunun bir yansimasidir. Her ne
kadar kiiresellesme olgusu bir¢cok kavrami anlam olarak birbirine yakinlagtirmis olsa da halen
daha bir¢ok kelime/kavram ontolojik olarak farkli mana ifade eder. Sehir, sehir ahlaki, marka
gibi kavramlar da bu ¢ergevede Dogu ve Bati toplumlarinda birebir ayn1 manay1 ifade etmeyen
kavramlardir.

Sehirler, sakinleri hangi medeniyet dairesinde iseler, o medeniyetin her boyutuyla izlerini
tagirlar. Bu bakimdan ister yonetici ister yonetilen sifatiyla olsun sehrin her sakininin meskiinu
bulundugu sehre dair vazifeleri vardir. Tutum ve davranislar seklinde somutlasan bu vazifelerin
kurumsal bir hal almasi halinde bir “Sehir Ahlaki”ndan bahsetmek miimkiindiir. Bugiin
sehirlerin merkezi ve mahalli dizeydeki yoneticileri, sehirlerinin sadece dogal, tarihi ya da
mimari gilizellikleri {izerinden degil, ki bu nitelikleri lizerinde de ahlakin etkisi vardir, ayni
zamanda beseri iliskilerindeki kalite lizerinden de sehirlerinin diger sehirlere gore Ustln
olduklarmi ortaya koymaya c¢aligmakta, sehirlerini “Marka Sehir” yapma konusunda azami
caba harcamaktadirlar. Bu ¢alismada dncelikle sehir, sehir ahlaki, marka kavramlarinin Dogu -
Bati medeniyetleri agisindan ifade ettigi anlamlar iizerinde durulmustur. Sonrasinda ise
ozellikle “Sehir Ahlaki1” ve “Marka Sehir” iliskisinin Islam Medeniyeti bakimindan ifade ettigi
anlam tiizerinden Tirkiye’de “Sehir Ahlaki” kurallarinin yoneticiler-yOnetilenler diizeyinde
nelerden olusmasi gerektigi hususunda tespitler yapilmaya calisilmistir.
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ABSTRACT

CITY ETHICS - CONTRIBUTION TO THE BRAND CiTY RELATIONSHIP AND
CONTEMPORARY MUNICIPALISM

The city is a living being. The civilization imagination of societies; learned from the cities in
which they have been built, living in and surviving a place. Today, the branding process is
developing not only products but also countries and cities. In popular area With the concept of
"Brand City" every city reveal their original values and trying to provide competitiveness. In
this context, brand city thinking it can also be built on values that are sometimes not expressed
in numbers. Every living thing needs the moral values it can not be ignored when the subject is
city and urbanization. When building a city, besides material assets even more than it is
necessary to consider the whole of these moral rules. Mentioned ethical rules, it is so important
for a living city brand that it is probable that they will be regulated by law in future periods. In
this context, city morality makes itself felt as an important part of general morality. Every
person has to have rules that precede the happiness of people living in the city. With this study,
it will be emphasized with the help of specific examples of the importance of building the city
morality in order to increase the distance to become a brand city in the future.
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GIRIS
Kapitalizmin her nesneyi satilabilirligi iizerinden kiymetlendirme anlayisinin geldigi son
noktalardan birisi sehirlerin de bir meta gibi pazarlanabilmesidir. Oznesi daha ¢ok getiri olan
bu anlayisin sehirlerdeki izdiisiimii sehre daha ¢ok katma deger iiretmek amacl olarak sehre

olan ilgiyi arttirmaktir. Bu anlamda emsallerine gore yerli ve yabanci daha ¢ok insanin iltifat
ettigi ve ekonomisine katki iiretilen sehirler “Marka Sehir” olarak isimlendirilmektedir.

Ayni iglevi gorse bile her {iriiniin bir digerinin ayni olmadigi gercegi sehirler i¢in de
kullanilabilecek bir ifadedir. Aradaki fark ise {irliniin ya da sehrin gordiigii albeni iizerinden
irettigi ekonomik degere esittir. Bat1 kiiltliriiniin yansimasi olan bu tasavvur, kiiresellesme
olgusunun sonucu olarak tim diinya sehirleri i¢in kaynak arayisinin bir yolu olarak
kullanilmaya baslanmis olsa bile Bat1 harici toplumlarda sehir ve sehir ahlakinin tedai ettirdigi
anlam c¢ok farklidir. Bu farklilik tabii olarak toplumlarin medeniyet tasavvurlarindaki
farkliliktan kaynaklanmaktadir. Insanin medeniyet algisinin, temas ettigi somut ve soyut
iliskileri sekillendirmesi; sehirlerin fiziki yapilarinda, sosyo-ekonomik, dini, kilttrel, sportif
iliskilerinde, tarihi doku ve tabiatla olan miinasebetlerinde kendini gdstermektedir. Bu
iliskilerin yiiksek niteliginin o sehri diger insanlar nezdinde cazip hale getirmesi, sirf
pazarlanabilir bir meta olarak sarip-sarmalanip tiiketicilere takdim edilmesinden ¢ok farkli bir
durumdur. Yine ilk halin kendi tabii slreci igerisinde sehre olusturacagi katma degerle, ne
olursa olsun daha ¢ok insan gelsin mantigiyla ya da pazarlama teknikleriyle cazip hale getirilen
bir sehirde olugan ekonomik deger ayn1 kefeye konulamayacaktir.

Bu calismada Islam kiiltiiriiniin egemen oldugu toplumlarda sehrin, sehir ahlakinin ve bu
degerler lizerinden sehrin markalastirilmasinin Bat1 kiiltiiriiniin egemen oldugu toplumlardan
farkli oldugu iizerinde durulacaktir. Bu farklilik kavramlarin ifade ettigi anlamlarla birlikte
farkli medeniyetlerin bu kavramlara yiikledigi anlamlar iizerinden degerlendirilecektir.
Nihayetinde sehrin cazibesini olusturacak ahlaki standartlarin nasil ve kimler tarafindan
belirlenmesi ve bunlarin uygulamaya donistiirilmesinde sehrin  yonetenlerinin  ve
yonetilenlerinin neler yapmalar1 gerektigi hususunda ¢ikarimlarda bulunulacaktir.

1. AHLAK, SEHIR VE MARKA KAVRAMLARI

Calisma ahlak, sehir ve marka gibi kavramlar ile bu kavramlarin birbirleriyle baglantisi
cergevesinde “Sehir Ahlaki ve Marka Sehir” iligkisi iizerine oturmaktadir. Bu iliskiyi
anlamlandirmak i¢in 6ncelikle kavramlar agiklanmaya muhtagtir. Her kavram, i¢inde dogdugu
kiiltlirin, deger yargilarinin digavurumudur. Bu miinasebetle kavramlari ig¢inde anlam
kazandiklar1 toplumun deger yargilarindan soyutlayarak diisiinmek yaniltici olacaktir. Yasayan
bir organizma olarak sehri, sehre mahsus degerleri ve bu degerler manzumesi tzerinden tercih
edilebilir olmay1 anlayabilmek ve anlamlandirabilmek i¢in 6ncelikle bu kavramlarin anlamlari
iizerinde durulacaktir.

1.1. Ahlak Kavram

Tiirk Dil Kurumu, ahlak kelimesine iki anlam vermektedir. Bunlarin ilki “Bir toplum iginde
kisilerin uymak zorunda olduklar1 davranig bicimleri ve kurallar”, ikincisi ise “Huylar”
seklindedir (TDK,2018). Diger taraftan Tiirkiye’de dini otorite mevkiinde olan Diyanet Isleri
Baskanligi’nca yaymmlanan Islam Ilmihali isimli eserde ahlak, “Insanin ruhunda yerlesen
meleke ve aliskanliklar” (Sentiirk,Yazic1,2012:485) olarak tanimlanmistir. imam Gazali’den
esinlenildigi belirtilen bu tanimin orijinalinde ahlakin, “Fiillerin, insan nefsinde yerlesen bir
meleke sayesinde hicbir fikri zorlama olmaksizin, diisliniip tasinmadan, kolaylikla ve rahatlikla
ortaya ¢ikmas1”(Cagiric1, 1991:16) oldugu vurgulanmustir.



Ahlak kelimesinin Latincede karsiligi “moral”, Grekgede ise ‘“ethos”dur. Paralel bir
etimolojiye sahip olan bu iki kelimenin anlami1 olarak, “adet, aliskanlik, karakter” agiklamasi
yapilmaktadir. Etimolojik paralellige ve anlamca yakinliga ragmen gerek moral gerekse de
ethos/etik terimlerinin farkli anlamlarda kullanilma alisgkanligi vardir (Torlak, 2001:74-75).
Oyle ki daha ¢ok ahlakin karsilig1 olarak kullanilan moral, fiillerimiz, davraniglarimiz olarak
tanimlanirken; ethos/etik ise daha ¢ok fiillerimizin, davraniglarimizin iyi-kotl, gizel-cirkin,
dogru-yanlis olup olmadig1 hususunda ortaya konan diisiinme faaliyeti/ahlak felsefesi olarak
degerlendirilmektedir.®

Batida sosyoloji biliminin kurucusu kabul edilen Durkheim ahlaki, “Fertlere emreden, onlar1
su veya bu tarzda hareket etmeye zorlayan, sahsi temayiillerine bir sinir ¢izen ve daha ileri
gitmelerine engel olan kurallar buttind” (Durkheim,1986:11) olarak tanimlamis; Bauman ise
“Insanin diisiince, duygu ve eylemlerinin dogru ve yanlis arasindaki ayrimla iliskili yonii
olarak” tarif etmis ve bu durumu da modern ¢agin bir basarist olarak okumustur
(Bauman,1998:13).

Ahlak kurallarinin kaynagi hakkinda ileri siiriilen ii¢ temel dnerme bulunmaktadir. Bunlardan
ilki, insanin yaradilisinin (ontolojik) izahini vahye dayali olarak izah eden dinlerdir. Yaraticinin
gondermis oldugu kutsal metinler ve bunlarin uygulayicisi1 konumundaki Peygamberlerin
orneklikleri, insan davranislarinin nitelendirilmesinde 6l¢ii olarak kabul edilir. Ikinci 6nerme
insan davranislarinin nitelendirilmesinde ‘““akil” olgusunu merkeze alan filozoflarca gelistirilen
felsefi doktrinlerdir (Descartes, Kant gibi). Son 6nerme ise insan davranislarinin toplumsal
boyutu etrafinda gelistirilen sosyolojik ve antropolojik ¢aligmalarin (Durkheim, Comte gibi)
1s181ndaki temellendirmelerdir (Oztiirk,2006:103). Farkli kokene dayanmis olmalaria ragmen
bu caligmalarda ortak gaye, insanin hangi konuya iliskin olursa olsun, sergiledigi davraniginin
iyl ya da kotii, glizel ya da ¢irkin, dogru ya da yanlis oldugunun belirlenmesidir. Ancak bu
takdirde bir insan, yapmis oldugu bir davranisina izafeten giizel ahlakli veya kotii ahlakli olarak
sifatlandirilabilir. Bu agiklamalardan sonra ahlak, daha kapsayict mahiyette, “Oznesinde insan
ve insan davranislari olan ve insanin yaradilistan gelen 6zellikler yaninda, kendisine, iliskide
oldugu diger insanlar ile i¢cinde yasadigi topluma kars1 “iyi” ve “kotii” ¢ercevesinde yon veren,
egitimle kazanilan bir davranislar seti ya da rehberi” (Torlak, Under, Seker, Cift¢ioglu,
Sabuncuoglu, Kog, 2013:5) olarak tanimlanabilir.

1.2. Sehir Kavram

Sehir “Niifusunun ¢ogu ticaret, sanayi, hizmet veya yonetimle ilgili islerle ugrasan, genellikle
tarimsal etkinliklerin olmadigi yerlesim alan1” olarak tanimlanmaktadir (TDK,2018). Giinliik
kullanimda kent kelimesi de sehir kelimesinin yerine kullanilmaktadir.? Esasinda kent kelimesi
20.ylizyila kadar kdy anlaminda kullanilmigtir. Yakin zamanlarda ugradig1 degisim dolayistyla
Almancada kiigiik sehir anlamina gelen “kleinstadt” kelimesinin karsilig1 olarak niifusu 5.000
ila 20.000 arasinda degisen yerlerin isimlendirilmesinde kullanilmistir (Giiltekin,2014:16).2 Bu
anlam degisikliyle beraber bugiin kent denildiginde tipki yukarida sehir kelimesinin anlaminda
oldugu gibi “Tarima dayali iiretimin oldukca sinirli oldugu, agirlikli olarak uzman mesleklerde
yogunlasildigi; anne, baba ve ¢ocuklardan olusan c¢ekirdek aile yapisiyla egitim, 6gretim ve
kultarel faaliyetlerin yaygin oldugu yerlesim birimleri” (Adigilizel,S6nmez,2013:285)
kastedilmektedir.

Sehir ya da kent kavramlar1 her ne kadar ayn1 anlamlarda kullaniliyor olsalar bile igerisinde
dogduklari toplumlarin deger yargilarindan bagimsiz olarak ele alinamazlar. Zira toplum
hayatim1 olusturan fertlerin olaylari, olgular1 hissetme, diistinme ve de uygulama bigimleri
beslendikleri degerler manzumesine gore farklilagmaktadir. Nitekim Latin dillerinde kentin



karsilig1 olarak “City, Civitas” kelimelerinden tiireyen “Civilization (Uygarlik)” ile Arap¢adaki
“Medine” kelimesinden tiliretilen “Medeni” ve ‘“Medeniyet” gibi kavramlarin koken
benzerlikleri (Keles,2005:10) ayn1 zamanda farkli deger yargilarina da isaret etmektedir. Bu
farkliliklar1 tarihten giiniimiize Dogu toplumlarinda sehir hayatinin Islamiyet merkezli
sekillenmesinde, Bat1 toplumlarinda ise 6zellikle de Ronesans ve Reform sonrasi aydinlanmaci
yaklasimin rasyonel tutum ve davranislarinda gézlemlemek gerekir.*

Weber, Bati ve Dogu toplumlarinda kentin/sehrin farkli anlayislar iizerine sekillenisini bu

yapilarin kendilerine 6zgiin niteliklerine baglamaktadir.’ Weber’e gore “Bati'da degisik
etkenlerce beslenen bir siiregte biiyli bozumu ger¢eklesirken ve rasyonellesme saglanirken, aksi
istikametteki gelismeler tarafindan Dogu'da biiyiilii diinya goriisii devam etmis, rasyonellesme
gerceklesmemistir (Sunar,2011:439)”. Weber’in yan1 sira Durkheim ve Marks gibi sosyolog ve
sosyal bilimciler de sehirlerin olusumunu etkileyen toplumsal degismeleri isbolimi, simnif
catigmasi ve rasyonel diisiincenin gelisimi ile agiklamaya calismislardir (A¢i1kg6z,2007:62) ki,
bu unsurlarin Dogu toplumlarinin gelisiminde - en azindan 20.yiizyilin ortasina kadar - ve dogal
olarak sehir yapilarinin olusumunda etkilerinin oldugunu sdylemek miimkiin degildir.

Dogu toplumlarinda sehirlerin olugsmasinin referanst Batida oldugu iizere rasyonellik ve
iktisadi iliskilerinin (liretim iliskileri, sinif ¢atigmasi) izlemis oldugu seyir degildir. Nitekim
Mumford’a gére “Insanligin en biiyiik kesiflerinden olan sehir, kralin dinsel giicleri de
bilinyesinde toplamasiyla olusmaya baslamis ve ilk sehirler ekonomik oldugu kadar dinsel bir
kaygmin da eseri olmuslardir” (Mumford’dan nakleden Tasc1,2014:55). Bu konuda Okten,
“Sehrin bir medeniyet tasavvurunun hayata gegtigi yer olmasi minasebetiyle, bir inang
manzumesinin sehir kurmadan hayata gecemeyecegi asikardir” (Okten, 2013:146) tespitini
yapmaktadir. Bu acidan Islam toplumlarinda sehirlerin olusumunu Islam’m kaynaklari
iizerinden okumak yanlis olmayacaktir. Cansever’in belirttigi iizere Islam tasavvurunda sehir
“Insanlarin viicuda getirdikleri, insa ettikleri, iginde yasadiklari yapilardan, evlerden,
mahallelerden, ¢alisma yerlerinden, alis-veris alanlarindan, egitim, kiiltiir ve saghk
yapilarindan, bunlarin gerektirdigi ulasim vs. altyapr tesislerinden olusur. Sehirlerin,
mahallelerin, evlerin ve insanlarin diinya ile iliskisini, yasama ve davranig bi¢cimini belirleyen
cergeveler olarak sekillendirilmesi ile de bu birimler insanin kendisini ve gelecek nesillerin
yasama bi¢imini belirleyen inanglarin tam bir tezahiir alan1 olmaktadir”(Cansever,2013:114).
Hatta bir adim &6tesinde sehrin “Insan ruhunun bir tezahiirii oldugu tespitinden hareketle
Miisliiman sehrinin Miisliiman insanin ruhunun somutlasmasi oldugu”nu (Kaplan,2017)
soylemek de mimkin olacaktir.

1.3. Marka Kavram

Gilintimiizde ulusal ve uluslararasi diizeyde sayis1 milyonlara varan ve ¢ok ¢esitli sahalarda
iretim gergeklestiren isletmeler mevcuttur. Bu isletmeler birbirlerinden 6ncelikle isimleriyle
(ticari unvan) ayirt edilirler. Ancak her isletme ismi bir marka degildir; marka isimden farkli
bir degerdir. Ingiltere’nin marka planlama gurusu Paul Feldwick markanin “Tiiketicilerin
zihinlerindeki kalic1 ve paylasilan algilardan olustugunu; bu algilarin kuvveti, tutarlilifn ve
motive ediciligi nispetinde satin alma kararlarini etkileyecegini ve bir isletmeye o oranda deger
katacagini”(Holl1s,2011:27,32) ifade eder.

Marka kavramindan s6z edilebilmesi i¢in mal veya hizmet seklinde bir {iretimin ve rekabet¢i
piyasalardan olusan bir pazarin olmasi ve tiiketicilerin iirlinleri secerken benzerleriyle
karsilagtirabilme yetisinin bulunmasi (Kaypak,2013:340) gerekmektedir. Kapitalist kiiltiiriin ve
piyasa ekonomisi sartlarinin gegerli oldugu ABD’de marka hakkinda gelismelere gore farkl
tanimlar yapilmistir. En yetkin kurumlardan birisi olan Amerikan Pazarlama Birligi, markay1



geleneksel anlamiyla “Satilan iirlinii digerlerinden ayiracak sekilde tanimlayan isim, terim,
tasarim, sembol gibi 6zelliklerdir” seklinde; giincel anlamiyla “Marka, bir dizi gorsel ve fikir
yardimi ile ortaya konmus miisteri deneyimidir” seklinde tanimlamistir. Bunlarin yani sira
ABD’de markanin uluslararasi yasal tanimi ise “Bir {iriin ya da hizmetin esaslarin1 dogrulayan
ve onu rekabette ayirt edilir kilan isaret veya isaretler toplulugu" seklindedir (Davis,2011:39-
40).

Markalagma ise tirlintin bilinilirligini saglamaya yonelik bir olgudur. Bu amagla gorsel, isitsel

ve sanal olmak iizere pek c¢ok basin-yaym grubundan yararlanilir. Uriiniin bilinirligi
saglandiktan sonra, {irlin yavas yavas marka haline (Adigilizel, Sonmez, 2013:288) getirilip
pazarda tercih edilirligi arttirilmaya ¢alisilir. Uriiniin ve iiretici isletmenin sahsinda saglanan
giivenin olusturdugu sadakat, tiiketicilerin iiriine ve isletmeye aidiyetini/bagliligini saglar ki; bu
sadakat isletme karliliginda en 6nemli faktordiir. Bu durumu teyiden Alman Marka Uzmani
Vogler, giiclii bir markanin pozitif bir alg1 oldugunu vurgulayarak “Tercih edilen bir markanin
mal ve hizmetlerin satisinda yardimci oldugu agiktir. Ayn1 zamanda sirketler ve insanlar
nezdinde net bir profil ve gilizel bir imaj vesilesiyle olusturacagi giliven isletmenin
markalasmasin1  saglar” (Vogler,2013) tespitini yapmaktadir. Bu husus “Giiniimiiz
isletmelerinin basar1 skalasinda markay1 ve markalagsmay1 birinci siraya koymakta ve her sey
gliclii markalar insa etmek etrafinda donmektedir” (Brandtner,2003). Nitekim Temporal,
21.yiizy1lda marka yoneticilerini zor bir gorevin bekledigini su sozleriyle ifade eder: “ Ana
hedef, marka sadakatini ve uzun stireli iligkileri saglamak olmalidir. Ciinkii markaniz sadece
bunlar saglanabilirse degerlenir ve yasamaya devam eder” (Temporal,2011:57).

Yukarida marka kavramina ait agiklamalar dogal olarak Kapitalist iiretim ve iliski aginin hakim

oldugu Bat1 toplumlarinda 6ne ¢ikmistir. Bir malin ya da hizmetin markalagsmasindaki asil
maksat, tiiketiciler nezdinde o mala/hizmete ya da mali/hizmeti ireten firmaya giiven/aidiyet
kazandirilmas1 iizerinden, o malin veya hizmetin emsallerine gore tercih edilir olmasini
saglamaktir. Kapitalizmin dogas1 geregi azami kar1 hedefleyen bir isletmenin agir rekabet
sartlarinda “Marka” olabilmesi kolay degildir. Zira mesele sadece bir iirliniin tanitilmasi/reklam
edilmesinden 6te iiretim 6ncesinden baslayip, liretim esnasinda devam eden ve iiretim sonrasi
iliskilerle biitiinlesen topyekin iligkiler agidir. Bu iligkiler ag1 da {izerine insa edildigi bir
zihniyetin veya medeniyet tasavvurunun dogal bir sonucudur. Bu sonug¢ “Aydinlanma” olarak
tanimlanan ve kutsali insan hayatindan diglayarak yerine rasyonaliteyi ikame eden bir
zihniyetin  eseridir. Bugiin  “Batt  Medeniyeti” olarak isimlendirilen bu olgu,
“Homoeconomicus” olarak tanimlanan insan tipinde ve bu tipin her haltikarda kendi menfaatini
onceleyen tercihleri ¢ergevesinde toplumsal iliskilerin tamaminda somutlagsmaktadir.

20. yilizyilin son ¢eyregiyle birlikte ulasim ve iletisim teknolojisindeki yenilikler akil almaz bir

hiza ulagsmistir.  Uretim ve tiiketim iliskilerini de sekillendiren bu hizli degisim,
“Homoeconomicus” merkezli davranig kaliplarii Bati cografyasinin disina tagirmigtir.
“Kiiresellesme” olarak isimlendirilen bu durum zamana bagli olarak Kapitalist kiiltiiriin
yeryiiziiniin diger cografyalarinda hakimiyet kurmasimna; diger kiiltiirlerin giinliik hayattan
tasfiye edilmesine ya da en azindan Kapitalizmle uyumlu hale gelmesine sebep olmustur. Bu
sartlar altinda bu ¢alismada sehirlerin, ahlaklar iizerinden markalasmasindan maksadin sehri
herhangi bir meta gibi pazarlamak olmadigi asikardir. Hele ahlaki bu pazarlama faaliyetinin bir
aract haline indirgemek hi¢ degildir. Bu durum aslinda sehir/kent kavraminin Bati ve Dogu
toplumlarinin farkl tabiatlarinin neticesinde sekillenen anlamiyla uyumlu bir durumdur.

2. MARKA SEHIR VE SEHIR AHLAKI iLISKiSi

Marka, markalasma ve sehirlerin markalas/tiril/mas1 kavramlar1 yukarida aciklanmaya
calisildig iizere Kapitalist zihniyetin somut ¢iktilaridir. Bu zihniyete gore “Sehir yonetiminin,
sehirde ger¢eklesmesi muhtemel dogrudan ve dolayli yatirimlar artirmak, daha fazla yerli ve



yabanci turistin sehre ugramasini saglamak ve sehir sakinlerinin sehre olan aidiyetini
giiclendirmek i¢in planlayip, uyguladig: tiim marka iletisim stratejileri sehir markalasmasidir”
(www.b4mind.com,2019). Bu agiklama dogrultusunda Rizzi ve Dioli, sehir markalagma
stratejilerinin belirlenmesinde en 6nemli hususun katilime1 yaklagim oldugunu ileri siirer ve bu
cercevede kamu ve 6zel sektorun, sivil toplum kuruluslarinin, vatandas ve genglerin, kisaca
sehirde yasayan herkesin ortak bir imaj yapilandirmasina katkida bulunmasi gerektigini
vurgularlar (Rizzi, 2010:316). Dinnie, Tanaka ve Centono ise paydaslar1 kategorik anlamda
daha net bir sekilde tarif eder ve bunlarin sehir yonetimi, sehir halki, is diinyas1 ve turistler
seklinde kategorize edilebilecegini sdylerler (Dinnie, Tanaka, Centono 2010:263). Gerek Rizzi,
Diol1 ve gerekse de Dinnie, Tanaka ve Centono bu yaklagimlariyla bir sehrin markalagsmasinin
biitiinciil bir yaklagimla miimkiin olabilecegini iddia etmektedirler. Dogal olarak bdyle bir
biitlinciil tavir ancak yukarida tanimlanan paydaslarin gelistirilen strateji dogrultusunda bilingli
tavirlariyla olusabilecektir.

Batili arastirmacilar - tipki1 marka kavraminin tanimlanmasinda oldugu gibi - icinde kimlik
bulduklar1 Kapitalist zihniyetin yansimasi olarak sehirlerin markalagsmasini yukaridaki gibi
ifade ederlerken, Kiiresellesme olgusunun etkisiyle farkli inan¢ ve kiiltiir kodlarina sahip
olmalarina ragmen yerli arastirmacilar da sehirlerin markalagmasini onlar gibi anlamislardir.
Nitekim Ceran, sehrin markalagmasi1 hakkinda “Bir {iriiniin veya hizmetin markalastirilmasi
stirecinden farkli degildir, sadece genis perspektifli ve her kesimin temsil edildigi (merkezi ve
yerel yonetimler, 6zel sektor ve STK kuruluslar1) uzun soluklu bir stiregtir (Ceran,2013:539)
degerlendirmesini yaparken; Altunbas “Sehrin markalagmasi ve pazarlama stratejisi, bir iiriiniin
veya hizmetin markalagsmasindan ve bu amagla yapilan pazarlama faaliyetinden ¢ok daha
karigik bir istir. Nedeni de karar vericilerin ve hedef pazarin ¢oklugu ve karigikligidir.
Dolayisiyla markalasma siirecinde avantaj elde etmek isteyen bir sehrin, siirdiiriilebilir bir
stratejisinin olmasi gerekir” (Altunbas, 2007:162) seklinde degerlendirmelerde bulunmustur.
Tek ise “Sadece tanitim yaparak markalasmak ve basarili olmak miimkiin degildir. Tanitimin
yaninda sehrin tipki bir iiriin gibi hedef kitlesine ve diinyada ortaya ¢ikan degisimlere gore
sekillendirilmesi, gelistirilmesi, emsallerine gore niteliginin yiikseltilmesi, liretilen hizmetlerin
fiyatlandirilmasinda tercih edilebilir olmast son derece anlamli hale gelmektedir”
(Tek,2009:169) tespitini yapmuistir.

Bu calismada vurgulanmak istenen ise sehrin markalagmasinin sirf ticari getiriler lizerinden
degerlendirilmesinin yerinde olmayacagi yaklasimidir. Zira boyle bir yaklasim sehirlerin
markalastirilmasini, daha ¢ok kazanmanin bir araci haline getirmeyle sinirlandiracaktir. Bu
anlayis sehirlerin birbiriyle kiyasiya rekabet etmesi anlamina gelecek ve bu rekabette {istiinliik
de dogal olarak sayisal ve maddi getiriler {izerinden Olciilecektir. Sehrin ahlak diizeninin
olusturacagi cazibenin doguracagi maddi katma deger muhakkak ki anlamlidir. Ancak bu
durum bir sonugtur ve varilmasi olmazsa olmaz nitelikte degildir. Zira ahlak merkezli yapilanan
kurumlar1 ve sosyal iliskileri {izerinden cazibe merkezi olan bir sehir, basta sakinleri olmak
tizere irtibatlis1 olan herkese maddi getirilerin 6tesinde de katma deger saglayacaktir.

Giiniimilizde daha ¢ok maddi getiri odakli bir anlayis, sehirlerin markalasmasini tilke kalkinma
planlarinin, gelisme ve biiyiime stratejilerinin 6nemli bir parcasi haline getirmistir. Ne var ki,
bu anlayis odakli olsa bile sehrin markalas/tiril/masi1 ¢ok yonlii bir hal kazanmistir. Bu sartlarda
markalagma stratejisi sehrin kalkinma planlariyla paralel olarak gelisen sadece bir pazarlama
operasyonu ya da marka imaji belirleme siireci degil ayn1 zamanda sehrin kimligini, degerlerini,
vizyonunu ve misyonunu belirleme imkani sunan uzun soluklu bir planlamaya”
(Ceran,2013:542) dontismiistiir. Bu planlama faaliyetinde sehrin markalagmasina vesile olacak
marka unsurlar1 devreye girecektir. Cok genis bir yelpazede ele alinan marka unsurlarinin belli
baslilar1 Turizm, Yerel Yonetim, Kiiltiirel Miras, Dogal Giizellikler, Yatirim ve Is Sahalari,
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Iklim, Insan, Gastronomi, Egitim, Sanat ve Spor, Alt ve Ust Yapi, Ulasim ve Mesafe
(Baspinar,2015:34-42) gibi unsurlardir.®

Yukarida siralanan marka unsurlarindan iklim, insan ve dogal giizellikler gibi insan iiretimi
olmayan unsurlar disarida birakildiginda kalan marka unsurlarinin dogrudan insanla irtibath
degerler oldugu goriilecektir. Bu demektir ki, bu marka unsurlarinin sehrin markalagmasina
katma deger saglayabilmeleri i¢in insan faktoriiniin nitelikli olmasi1 icap etmektedir. Tam da bu
noktada genelde ahlak 6zelde sehir ahlaki kavramlar1 devreye girecek ve sifatlarindan bagimsiz
olarak sehir insaninin ahlakli davraniglariyla sehir ruh bulacak, anlam kazanacaktir. Bu ilkeli
tutum ve davraniglarla somutlagsacak sehir ahlaki, diger sehirlerden farki olusturacak ve bir
anlamda bu meziyetlerin toplami sehrin markalagsmasina katki tiretebilecektir.

3. SEHRIN MARKALASMASINDA AHLAKEN YAPILMASI GEREKENLER

Sehir, ahlak ve marka kavramlarina yiiklenilen anlamin ag¢iklanmasindan sonra sehrin
markalagmas1 siirecine ahlakin/sehir ahlakinin ne tiir bir katki {iretecegini degerlendirmek
anlaml olacaktir. Ahlakin yukarida temellendirildigi zemin {izerinden ele alinmas1 durumunda
tercih edilmis bir kimlik olarak “Miisliimanlarin yogun olarak yasadig1 bir sehirde Islami
esaslarin, genel ahlakin ve pek tabii sehir ahlakinin ana belirleyicisi oldugu tartisilmayacak
kadar agiktir. Nitekim Islam sehirlerinde “Mabet, mektep, mahalle, sokak, ev, konusulan dil,
miizik, siir, yeme-icme ve giyim-kusam bu ruhtan izler tasir. Islam sehrinde komsuluk iliskileri
iist seviyededir. Cevre temizligine ve tanzimine dikkat edilir. Sokak hayvanlarina merhamet
edilir” (Cakmak, Abali, Isik, Akbaba, Aytekin, Ancin, 2018:108) Bu ifadeler sehrin insasinin
bir eylemler zinciri sonucu ortaya ¢iktigini ve bu eylemlerde ahlaki endiseler ile ahlaki
mieyyidelerin mutlaka yer aldigin1 gostermektedir. Diger bir yaklasimla sehir insasi, her ne
kadar fiziksel bir eylem gibi goziikse de, toplumsal medeniyet tasavvurunun disa yansiyan bir
yuzidir ve kesinlikle ahlaki bir eylemdir (Okten, 2017:194).

Sehir ahlaki, genel ahlakin bir parcasi olmak miinasebetiyle her sehirliye bir takim
sorumluluklar yiikler. Bu sorumluluklarin basinda da sehirde yasayan diger insanlarin
mutlulugunu Onceleyen kurallara her sehirlinin sahip ¢ikmak zorunlugudur. Bu ciimleden
hareketle sehirde her isteyen, istedigi her seyi serbestce yapabilme imkanina sahip degildir
(GOksel,2018:1). Bu anlamda sehir, mekanik iligkilerin hakim oldugu fiziki bir ortam olmaktan
cikip, o cografyada yasayan insan toplulugunun medeniyet algisina gore anlam kazanan
kurallarin gegerli oldugu bir mekana doniistir. Bu medeniyet algis1 ki sehrin ahlakini olusturur,
hem o medeniyet tasavvurlarinin yasanmasini kolaylastirir hem de ahlaki ihlalleri tegvik etmez,
ozendirmez. Diger bir deyisle genel ahlakin bir pargasi olan sehir ahlaki, sehirde yasamanin
normlarini olusturur ve higbir sehirli bu normlarin varligina ragmen keyfi bir tutum ve davranis
sergileyemez (Okten, 2017:197-198).

Sehirlerin fiziki yapilari o sehrin sakinlerinin medeniyet tasavvurlarinin ve ona bagh sekillenen
sehir ahlakinin yansimasidir. Bu ¢ercevede Okten, sehirleri Hiyerarsik, Uniform ve Kaotik
olmak tizere ticlii bir tasnife tabi tutar ve bunlar1 asagidaki gibi aciklar.

e Hiyerarsik Yapili Sehir: Bu sehir tipinde baskin ve vurgulanmis bir merkez, onun
cevresinde bu merkeze itaatkar ve saygili diger sehir dgeleri yer alir. Bu hiyerarsik
diizen sehrin siluetinde hemen goriildiigii gibi sokaklarinda, caddelerinde gezerken
dokusunda da carpic1 bir bigimde fark edilir.

e Uniform Yapili Sehir: Bu tip sehirlerde veya sehir kesimlerinde bir noktanin diger bir
noktadan higbir farki yoktur. Sehir monoton, yeknesak, tekdiize bir gériiniim arz eder.
Uniforma giymis ve tekdiizelik gsteren bir yi1gin gibidir.



e Kaotik Yapili Sehir: Bu tip sehirlerde, her sey her yerde oldugundan bir diizen ve
tertipten soz edilemez. Sehir her yoniyle bazen komik bazen tehlikeli stirprizler arz eder
(Okten, 2015:9-10).

Sehirlerin fiziki yapilarini oldugu kadar sehirdeki beseri iligkileri belirleyen iki 6nemli unsur

vardir. Bunlardan bir tanesi hukuki digeri ise ahlaki iligkilerdir. Sehirlerin fiziki
yapilanmalarinda hukuk kurallar1 daha baskindir. Zira hukuk kurallarinin aksine bir fiziki
yapilanmada hukuki miieyyideler devreye girer ve sorumlular somut yaptirimlara muhatap
olurlar. Bunun yaninda sehrin kimliginin olusmasinda ahlak kurallar1 daha anlamli olmakla
birlikte, glinlimiiz sehirlerinde sakinlerin ahlaki hassasiyetleri oldukca zayiflamistir. Yine ahlak
kurallarinin ihlali durumunda yaptirimlarin caydirici niteligini kaybetmis olmasi sehirleri
kimliksizlestirmis ve yasanamaz hale getirmistir. Bu durumun esas sebebi insanlarin ait
olduklart medeniyetin davranis normlarindan habersiz oluslar1 ve bunun meydana getirdigi
boslugun farkli bir kiiltiiriin (Kapitalizm) davranis normlariyla doldurulmus olmasidir (Okten,
2015:42-44). Bu sartlar, sosyal bir varlik olarak insanin ahlaki degerlere olan ihtiyacinin, konu
sehir ve sehirlesme olunca da goz ardi edilmemesi llizumunu agik¢a ortaya koymaktadir. Bir
sehir insa edilirken maddi varliklarin yaninda hatta ondan ¢ok daha ileride ahlaki kurallar
bltununii géz 6niinde bulundurmak gerekir. Birlikte yasanilan yere, insanlara ve diger canlilara
kars1 hukuki sorumluluklar kadar, ahlaki sorumluluklarin oldugu suuru da kesinlikle ihmal
edilmemelidir (Goksel,2018:1).

3.1. Yonetenlerin Yapmasi Gerekenler

Sehir yonetimlerinde hem merkezi burokrasinin hem de mahalli idarelerin, 6zellikle de belediye
idarelerin etkisi son derece onemlidir. Bu bakimdan sehirlerin idaresinde sehir ahlakinin
kurumsal bir yapiya kavusturulmasi i¢in merkezi ve mahalli idarelerin esgiidiimlii ve
birbirlerini destekleyici mahiyette caligmalar1 gerekir. Bu igbirliginin gerceklesebilmesi i¢in her
seyden evvel idari kadrolarda (secilmis veya atanmis) gorev yapanlarin, ahlakin insan ve
toplum hayatindaki 6nemine itibar etmeleri gerekir. Bu itibar edisin getirecegi en temel
sorumluluk ise bizatihi idarecilerin islem ve eylemlerinde hukuka uygunluk kadar ahlaka
uygunluga da riayet etme hassasiyeti olacaktir.’

Osmanli Devleti doneminde sehirlerin idaresinden sorumlu olanlara verilen ismin “Sehremini”
olmas1 oldukg¢a anlamlidir. Zira bir sehrin yoneticisi sifatimi iistlenebilmek i¢in dncelikle ve
vazge¢ilmez sart o kimsenin emin/giivenilir bir karaktere sahip olmasidir. Emin birisi, giivenilir
birisi olmak ahlakli olmanin olmazsa olmaz sartlarindan birisidir. Her ne kadar hukuk kurallar
idarecilerin hareket alanlarini ve karar siireclerini tanzim etmis ve denetleme mekanizmalari
tanimlanmis olsa bile, iligkilerin ¢esitliligi her alanin diizenlenmesini miimkiin kilmamaktadir.
Tam da bu noktada “Sehremini” sifat1 devrede olacak ve yonetilenlerin haklarini korumak adina
ahlaki hassasiyetler devreye girecektir.

Idarecilerin ahlaki hassasiyetlerinin énemi kamu kaynaklarinin kullaniminda somutlasir. Ister
yerel ister genel nitelikli kamu hizmetlerinin finansman1 amaciyla toplanan kamu gelirlerinin
kullaniminda kamu yarari merkezde olmalidir. Bir sehrin temel alt yapi hizmetleri heniiz
tamamlanmamigsken tekrar se¢ilmek adina kamu kaynaklarinin segmenlerin daha ¢ok dikkatini
cekecegi diislincesiyle iist yapt hizmetlerine tahsis edilmesi hukuken bir problem dogurmasa
bile ahlaken ¢ok ciddi bir eksikliktir. Yine sehrin yapilagsmasi siirecinde hangi gerekceyle
olursa olsun fiziken yapilasmanin miimkiin olmadig1 alanlarda yapilasmaya firsat vermek
hukuken oldugu kadar ahlaken de eksikliktir. Bu konuda sehrin yoneticilerinin, sehrin 6zellikle
mimarisinin sekillenmesinde uzun soluklu uygulanacak ve halk tarafindan benimsenecek,
estetigi onceleyen kararlar alip higbir baski grubunun yildirmasina firsat vermeden kararl bir
sekilde bu kararlar1 uygulayabilmeleri lazimdir.



Kanun koyucu yapmis oldugu diizenlemelerde hukuki olmaya 6zen gosterse bile yer yer hatalar
yapabilmektedir. Bu anlayis yer yer sehirlerin idare siire¢lerinde de goriilebilmektedir. Kanun
koyucunun tasarrufuyla ¢ikarilan imar affi uygulamalari esasi itibariyle kanuni olmakla birlikte
hukuki ve ahlaki yonden tartismalidir. Bilhassa yapilasmaya elverisli olmayan alanlarda
yapilasmaya goz yumulmasi ile baslayan, sonrasinda bu kagak diye tabir edilen ingaatlara
belediye ve diger hizmetlerin gotiiriilmesi ve sonrasinda da imar affi uygulamalariyla bu
yapilarin mesrulastiriimasi bir hukuk probleminin yani sira ahlak problemidir. Bu konuda
ozellikle yerel yonetim kuruluslarinin idarecileri, biit¢elerinden harcama yaparken sehir
halkinin beklentilerine uygun projeler gelistirdiklerini formel ve informel yollarla kontrol
etmelidir. Yatirimlarin en faydali olandan yana kullanilmasi i¢in gerekiyorsa referandum, anket
ve benzeri yollarla sehir sakinlerinin diislinceleri tespit edilmelidir. Yine sehrin kanaat
onderlerinin goriisleri alinmali, planlanan isler eyleme gecirilmeden 6nce sozii itibarli olan bu
insanlardan alinacak fikirler degerlendirilmelidir.

Sehirlerin merkezi ve mahalli yoneticileri, yonetilenlere kars1 adil olmak ve ayni konumda
bulunanlara da esit davranmak zorundadirlar. Bu zorunluluk ahlakli olmanin bir geregidir.
Vatandaglara kars1 kamunun hakkin1 koruma da gosterilecek titizlikle birlikte vatandaslarin
haklarinin da 6zenle korunmasi gerekir. Ayn1 konumda olmalarina ragmen hicbir vatandasa
digerine lstiinliik saglayacak bir imtiyaz olusturmamak kadar ayni konumdaki vatandaslardan
hi¢ birini de digerlerine tanman haklardan mahrum etmemek ahlakli bir idarecinin tavri
olmalidir.

Ahlakli olmanin dogal sonuglarindan birisi de karar alma siireglerinde “dedigim dedikg¢i” diye
tabir edilen bir mantikla degil de katilima ve istisareye deger vermektir. Bu tavir modern
yonetim tekniklerinin de onemli bir parcasidir. Katilima, istisareye dayali alinan kararlarin
uygulanabilirligi daha yliksek diizeyde olmakta; karar aliminda katilimin esas alinmasi
uygulamada sorumlulugun da paylasilmasini saglamaktadir. Sehirdeki biitiin paydaslarin
katilimiyla ihtiyaglarin tespit edilmesi, bu ihtiyaglarin nasil ¢oziimlenecegine dair ortak kararlar
iretilmesi, aliman karalar dogrultusunda biitiin paydaslarin yiiklendikleri sorumluluklar1
ciddiyetle yerine getirmeleri ve sonrasinda uygulamalarin seffaf bir bigimde denetlenebilmesi
o sehrin kimliginin olusumunda ahlakin roliiniin belirleyiciligini ortaya koyacaktir.

Sehirlerin idaresi olduk¢a sorumluk gerektiren ve karmasik bir siirectir. Bu siirecin olmasi
gereken evsafta yliriitiilebilmesi i¢in sehir yonetimin farkli alanlarinda, uzmanlig tescilli ve bir
o kadar da ahlaki hassasiyeti yliksek kadrolara ihtiya¢ vardir. Bu kadrolarin belirlenmesinde
hukuk ve ahlak ilkeleri ihlal edilmemeli ve liyakat/ehliyet ilkelerinden kesinlikle taviz
verilmemelidir. Particilik, hemsericilik, ideolojik miistereklik ve benzeri yakinliklar istthdam
siire¢lerinde kesinlikle 6l¢ti olarak kullanilmamalidir.

Sehirlerin idaresi asayis hizmetlerinden adalete, kiiltiirden spora, siyasetten sanata, dini
hizmetlerden egitime, saglik hizmetlerinden dogal ve tarihi giizelliklere ve daha bir¢ok alani
kapsamaktadir. Bu genis alanda yoneticilik sifatini haiz olanlarin Oncelikle kendi kurum
calisanlarini1 genel ahlak ve kendi hizmet verdikleri alanin 6zel ahlaki hassasiyetlerine karsi
duyarl hale getirmeleri lazimdir. Ahlaki olarak duyarli hale gelen kadrolarin sehir sakinleriyle
hizmet alis- verisi esnasinda tesis edecekleri ahlaki vasat sehir ahlakinin insasinda 6nemli bir
paya sahip olacaktir.

3.2.Yonetilenlerin Yapmasi Gerekenler
Sehir ahlakimin insasi ve kurumsallasmasi tek basina yonetici kadrolarin {istesinden

gelebilecekleri bir durum degildir. Daha da 6nemlisi sehir ahlaki, ancak o sehirde yasayanlarin
ortak niyet, irade ve eylemleriyle gerceklesebilecek bir olgudur. Bu sartlarda bir sehirde



yasayanlarin/yonetilenlerin o sehrin ahlaki dokusunda — bunun tam tersi de dogrudur — en az
yonetenler kadar sorumluluklar: vardir.

Bu sorumlulugun bagladig1 nokta pek tabii sehrin idaresinde ister merkezi isterse de yerel idare
kadrolarinda olsun ahlaki hassasiyeti yiiksek olan kadrolarin gorevlendirilmeleri hususunda
gosterecekleri titizliktir. Bunun i¢in de tercihe dayali gorevlendirmelerde sahsi veya grup
menfaatlerinin degil de, liyakatin/ehliyetin esas alinmasi esas olmalidir.

Sehrin fiziki yapilanmasinda bilhassa 6zel yapilarin ingasinda, yap1 sahiplerinin sehirlerinin ve
hemserilerinin hukukunu dikkate alarak yapilarini inga etme olgunlugu son derece énemli bir
ahlaki bilingtir. Bunun yaninda sehrin ortak kullanim alanlarinin kullaniminda herhangi bir
yasal yaptirnm kaygis1 olmadan hemserilerinin de hakki oldugu ahlaki bilinciyle uygun
kullanimlar sehirli kimligi kadar o sehrin ahlakina da karinedir.

Sehri kdyden farkli kilan iiretim ¢esitliligi, insan iligkilerinin derinliginin ve yogunlugunun
fazlaligidir. Ister ekonomik, ister sosyal, isterse de sosyal, sportif ve kiiltiirel boyutlu olsun bu
iliskilerin niteligi sehir sakinlerinin huzuru ve mutlulugu anlamina gelir. Bunun i¢in de her sehir
sakininin, iligkinin tiirlinden bagimsiz olarak digerkdm bir ahlaki bilingle hareket etmesi
gerekmektedir. Bilmelidir ki, o sehirde huzurlu bir sekilde yasamanin 6n sart1 diger sakinlere
gosterecegi saygl ve anlayistir.

Sehirde basta asayis olmak tizere diger iliskilerin olmasi gerektigi gibi yliriimesi igin
ongoriilmiis bir hukuk diizeni vardir. Bu hukuk diizeninin aksine hareket edenlerin de
yaptirimla karsilasacaglr tanimlanmistir. Ancak ahlaki standartlarinin yiiksekligiyle dikkat
cekecek sehirlerde kurallara sadakat oncelikle yaptirim korkusundan degil, insana, hemserisine
olan sevgi ve muhabbetten kaynaklanir. “Hemserilik™ olarak ifade edilen bu ahlaki biling bir
asabiyetten Ote ortak atmosferi solumanin, ortak tabii ve tarihi degerleri paylagsmanin, ortak
meselelere ortak ¢oziimler liretmenin, ortak hayallerin yine ortak olarak somutlagsmasina dair
ortak heyecanlarin paylasilmasi olarak anlasilmalidir.

Sehirlilik ayn1 zamanda sehre dair ortak duygular1 paylasmak kadar resmi gorevlilerin yani sira
ortak sorumluluklar alabilmektir. Gunumuzde “sivil toplum” bilinci olarak ifade edilen bu
durum ayni zamanda sehre karsi duyulan mensubiyetin yiikledigi bir mesuliyettir. Bu
mesuliyetin ortak iradeye doniismiis hali sivil toplum kuruluslaridir. Bir vakif medeniyetinin
mirasgilar olarak 6zellikle hayir amacli olusturulacak sivil toplum kuruluslariyla, sehirlerde
birgok mesele halledilebilecegi gibi ahlaki degerlerin zinde tutulmasi da saglanabilecektir.

SONUGC

Turk-Islam Kiiltiirii’niin miihim sahsiyetlerinden Hac1 Bayram Veli, islam sehirlerinde insan-
sehir, ahlak-sehir iliskisini su veciz ifadelerle aciklamaktadir: “Insan, sehri insa ederken, aslinda
tasin topragin arasinda kendisini insa eder. Goniilde her ne var ise, sehir olarak goriiniir. Gonli
tag olanin sehri tas, gonlii ask ile dolu olanin gehri giilistan olur.” Bu ifadeler sehirlerin her
anlamda insasinda “Insan” unsurunun &nemini baska bir agiklamaya ihtiya¢ duyurmayacak
sekilde ortaya koymaktadir.®

Gunimuzde sehirlerin herhangi bir iiriinde oldugu gibi daha ¢ok maddi getiri saglamak
amaciyla yerli ve yabancilar goziinde albenili hale getirilmesi seklinde okunacak bir sehir
markalagmasi olduk¢a yavan bir yaklasim olacaktir. Bu yaklagim higbir sekilde, sehirlerin
kurumsallasan ahlaki standartlarinin maddi bir katma degerinin olmayacagi seklinde
yorumlanmamalidir.

Bugiin biitiin eksikliklere ve zamana bagli degisik tesirler dolayisiyla yozlasmalara ragmen
Turk-Islam anlayisinin Tiirk toplumunu sosyal dokusundaki belirleyiciligi iizerinden sehirlerde
ahlaki kodlarin olusturulmasi ve standartlara kavusturulmasi gerekmektedir. Bunun i¢in de



oncelikle bu yonde toptanci bir iradeye ve bu iradenin sehirlerin tiim paydaslarinca (Yonetici-
Yonetilen) paylasilmasina ihtiyag¢ vardir.

Sehir ahlakinin kodlarinin nasil belirlenecegi hususu olduk¢a 6nem arz etmektedir. Bu konuda
akademik diizeyde yapilmasi gereken bir¢ok is vardir. Her seyden once kendi toplumumuzu ve
deger yargilarin1 merkeze alan bir anlayisla ahlak, sehir ahlaki ve sonrasinda da sehirlerin
markalagmasi kavramina derinlik kazandirmak gerekmektedir. Bu ¢calismalarin sonrasinda ilmi
diizeyde belirlenen kurallarin sehre egemen olmasi igin kisa-orta-uzun vadeli planlar
olusturulmal1 ve tatbikata gecilmelidir.

Genel egitim politikalarinin sekillendirecegi genel ahlakin yaninda sehir sakinlerinin uymalar1
gereken sehir ahlaki kurallari, sehirdeki yonetim ve yerel idare temsilcilerince ciddiyetle takip
edilmelidir. Bu kurallarin neler oldugunun sehir sakinlerine anlatilmasi, Ogretilmesi,
uyulmamasi halinde ne gibi olumsuz sonuglarin meydana gelebileceginin paylagilmasi
konusunda somut birimler olusturulmalidir. Bu konuda olumlu davranis sergileyen sehir
sakinlerinin Odiillendirilmeleri yaninda sehir ahlakina aykir1 davrananlarin cezalandirilmalar
gibi yontemler de diizenlenebilir.
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NOTLAR

1Son yillarda iilkemizde “ahlak” kelimesi yerine “etik” kelimesinin kullanildig: goriilmektedir. “Bu davranisin hi¢
etik degil” gibi hiikiim iceren ciimlelerin igerisinde oldugu gibi, Is Etigi, Meslek Etigi, Spor Etigi, Medya Etigi,
Kamusal Etik vb. gibi kullanimlar olduk¢a revagtadir. Ahlak kelimesinin yerine ikame edilmeye calisildigt
izlenimi veren bu kullanimlara ragmen etik ile ahlak kavramlarinin ayni anlama geldigini séylemek miimkiin
degildir.

2 Bu tanimin yani sira literatiirde farkli 6lciitler kullanilmak suretiyle de sehir tanimlari yapilmaktadir. Niifus 6lgiitii
dikkate alinip, belirli niifusa ulasan yerleri sehir, bu niifusun altinda kalan yerleri kdy; Idari sinir ve statii dlgiitii
dikkate alinip belli bir idari birimin i¢inde kalan yerleri sehir, disinda kalan yerleri kdy; Ekonomik 6l¢iit ve nifus
bilesimi dikkate alinip niifusunun biiyiik boliimii tarim dist islerde ¢alisan ve isboliimii sebebiyle birbirine bagl
olanlarin yasadig1 yerleri sehir aksi durumun oldugu yerleri koy; Sosyolojik olciitler dikkate alinip kimi
sosyologlarca niifus biiyiikligii, yogunluk, isbdliimii, uzmanlagma ve heterojenlik gibi 6zellikleri kullanilarak bazi
yerlesim yerlerini gehir, baz1 yerlesim yerlerini kdy olarak nitelenebilmektedir. (Gékyurt,Kindap,Sar1,2015.3-4).
3 Sehir ve kent kelimelerinin Farsga oldugu ifade edilmekle birlikte kent kelimesinin asil kékeninin Sogdca oldugu
tespit edilmistir. Giinliik kullanimda sehir kelimesinin kent kelimesine gére daha olumlandigi ve bunun da sehir
kelimesi ile Arapca medeniyet kelimesinin irtibatindan kaynaklandigi ileri siiriilmiistiir. Medeniyet kelimesinin
din kelimesinin kdkeninden tiiretilmis olmasi; medinenin yani sehrin ancak medeniyetle yani dinle kurulabilecegi
yaklagimi bu irtibatta 6nem tagimaktadir (Giiltekin,2014:17).

4 Sehir ve kentin oturduklar1 degerler iizerinden karsilastirilmas: bakimindan bir kag 6rnek vermek gerekirse
sehirde (medinede) vicdan, adalet, ahlak esasken; kentte estetik, vitrin, schowroom; yine sehirde iiretim, emek,
gayret esasken kentte tiikketim, somiirii ve israfin baskin oldugu sdylenebilir. Bu konuda bakiniz Aydogan Yasin,
Medine Kent-Sehir Karsilastirmasi, https://www.hilalhaber.com/m/makale.php?id=1790, Erisim
Tarihi.30.12.2018)

> M.Weber’e gore Ortacag Avrupasi’nda bir yerlesim yerinin sehir sayilabilmesi i¢in “Sehrin etrafinin giiclii bir
surla gevrili olmasi (Tahkimat), tarimsal iiretim diginda bir iiretim olarak ticari iiretimi igermek iizere, tarimdan
elde edilen art1 liriniin pazarlanip degerlendirilebilecegi bir pazar yerinin bulunmasi (Pazar Yeri), kendisine 6zgii
ve en azindan kismen 6zerk hukuku olan bir mahkemenin mevcudiyeti, tutarli bir birlik sekli, yani s6z konusu
sehir toplumunun i¢ tutarlilik sergilemesi gibi 6zelliklere sahip olmasini ngérmektedir (A¢ikgz,2007:60).

® Burada siralananlarin yam sira diinyada marka sehir niteligi tasiyan sehirlerde su ortak 6zelliklerin oldugu tespit
edilmistir. Bunlar ¢alisanlar icin cazibe merkezi olmak, yatirimcilar i¢in cazibe merkezi olmak, uzun dénemli
kalic1 yatirimlarin merkezi olmak, yasayanlarin sehre olan aidiyet baginin yiiksekligi, uluslararast kurum, kurulus
ve enstitiilerin merkezi olmak, kiiltiir, sanat, spor faaliyetleri bakimindan yogun olmak, alt yap1 problemlerini
agmis olmak gibi dzelliklerdir (www.b4mind.com,2019).

" Bu konuya iliskin olmak iizere “2014 Y1l Cumhurbaskanlig: Kiiltiir ve Sanat Biiyiik Odiilleri’nden Edebiyat
odiiliine layik goriilen Alev Alatli’'nin 6diil toreninde yaptig1 konusma oldukga anlamlidir. “Bir hakkin yasal
olmasinin, o hakki mesrulastirmayacagi, ayni zamanda bu hakkin helal olmas1 lazim geldigini” vurgulayan Alatli,
bir boyutuyla da ahlakla hukuk arasindaki iliskiye vurgu yapmaktadir (Alatl,2014,www.youtube.com).

8 Bazi sehirlerin tarihten gelen misyonlar1 vardir. Hali hazirda bu sehirlerin yasayanlari ve yonetenleri bu misyona
aykir1 davranislar sergilerlerse sehir ahlaki olarak tanimladigimiz degerlere ters diigmiis olurlar. Ornegin, Medine;
temizligin, dinginligin, barigin sehridir. Kudiis, tim medeniyetlerin kutsal kabul ettigi kadim bir kiiltiiriin
giiniimiize taginmug halidir.
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