REKLLAM PLANLAMASINDA MATEMATIKSEL BIiR
MODEL
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OZET

Reklam planlamasinda amag, miimkiin oldugu kadar genis bir
hedef kitleye ulasmaktir. Bunun i¢in, reklam vermek i¢in belirlenmis
televizyon kanallarinin izlenme oranlari ve izleyicileri ile ilgili bilgiler
dikkate alinarak, belirlenen hedefleri saglayacak reklam planlamasi 0-
1 tamsayili programlama yontemiyle yapilmgtir.

ABSTRACT

The purpose of advertisement planning is to reach as wide a
target customer group as possible. For that reason, an advertisement
planning is carried out by employing 0-1 integer programming, which
used ratings of TV channels and television audience profiles as data.

I. GIRIS

Yonetimler bir problemle ilgili olarak karar verme durumuyla
kars1 karsiya kaldiklari zaman ¢ok fazla sayida karar segenegi olabilir.
Bu karar segenekleri igerisinden en iyi sonuca ulasilacak karar
seceneklerini belirlemek i¢in bazi kantitatif karar verme yontemleri
gelistirilmistir. ~ Yonetimlerin ~ fonksiyonlarindan  olan planlama
konusunda kantitatif karar verme yontemlerinin kullanilmasi giin
gegtikge yayginlagmaktadir.

Burada bu yontemlerden 0-1 tamsayili programlama teknigi
kullanilarak reklam planlamast ile ilgili bir uygulama yapilmistir.

II. 0-1 Tamsayili Programlama

0-1 Tamsayili programlama tam sayili programlamanin 6zel
bir halidir. Karar degiskenleri (X;) sadece 0 veya 1 degerini alir.' Bazi
karar problemlerinde, karar segenegi bir isi yapma veya yapmama

" Afyon Kocatepe Universitesi, Iktisadi vc;_idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Boliimii
' Zekai Yilmaz, Sayusal Yontemler, Uludag Universitesi Basimevi, 1988, s.157
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seklinde iki tercihli olabilmektedir. Bu tiir problemlerin ¢dziimiinde 0-
I tamsayili programlama yontemi kullanilabilir. Karar degiskeninin 1
degerini aldig1 durumda ilgili karar segeneginin sec¢ildigini ifade eder
ve 0 isin yapilacagi anlamina gelir. 0 degerini aldigi durumda o karar
segeneginin segilmeyecegini ifade eder.

A) MODEL FORMULASYONUNUN ASAMALARI

Genel olarak kantitatif karar verme yontemlerinde oldugu gibi
0-1 tamsayili programlama yonteminde de modelin formiilasyonu
asagidaki ii¢ baslik altinda incelenebilir.

1. Karar Degiskenlerinin Belirlenmesi

Kantitatif karar verme yontemlerinde, problemin ¢6ziilebilmesi
icin problemin matematiksel sembollerle ifade edilmesi gerekir. Bu
semboller karar degiskenleridir.’

Model olusturulurken ilk asama karar degiskenlerinin ve bu
degiskenlerin  neleri temsil ettiginin  belirlenmesidir.  Karar
degiskenleri genellikle X ile ifade edilir. Her bir karar degiskenini
ifade ederken de X; (1=1....n) seklinde alt indis kullanilir.

2. Amag Denkleminin Belirlenmesi

Ama¢  denklemi, karar degiskenleri ve bu karar
degiskenlerinin parametre degerlerinden olusur. Amag¢ denklemi iki
sekilde olabilir. Amag denkleminin degeri problemin durumuna gére
ya maksimum yada minimum yapilmaya ¢aligilir.

Amag denklemi genel olarak agagidaki sekilde formule edilir.’

Z max/min = ZC,-X,
=1

Burada x karar degiskenlerini ¢ parametre degerlerini ifade
eder.

Osman Halag, Kantitatif Karar Verme Teknikleri, Istanbul 1991, 5.18
" Yilmaz, 5.157
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3. Kisit Denklemlerinin Belirlenmesi
Zai G 2,< ;
=l

Bir karar probleminde, karar degiskenleri ve karar degiskenleri
ile parametreler arasindaki gerceklesmesi gereken iliskilere kisitlar
denir.* Kusitlar, karar degiskenlerinden olusan matematiksel bir
fonksiyondur ve genel ifade bigimiyle asagidaki sekilde ifade edilir.

Kisit denklemleri, esitsizlik (=<>=) ve esitlik (=)seklinde
olabilir. Sag taraf degeri (b)'de bu kisit denklemi ile ilgili sag taraf
degerini ifade eder.

Bu programlama yontemiyle, belirlenen kisitlar altinda amag
denkleminin degeri maksimum veya minimum yapilmaya galistlir.

I11) Reklam Planlamasi
A) Amag

[letisim araglarina reklam vermede, belirlenen iletigim
araglarinda reklamin yayinlanma zamaninin tespiti.

B) Metot

0-1 Tamsayili programlama yontemiyle, belirlenen televizyon
kanallarindan ve bu kanallarin izleyicileri ile ilgili bilgileri dikkate
alarak reklamin yayinlanma zamaninin belirlenmesi.

C) Veriler

Reklam vermek icin ulusal televizyonlardan izlenme orani %
15 iizerinde olan dort kanal se¢ilmistir. Bu kanallarin 1997 yili Aralik
ayl i¢in prime-time (20:00-22:59)ortalama toplam TV izlenme
oranlari, kanallarin izlenme oranlart ve izleyicilerle ilgili bazi bilgiler
asagida verilmistir.” Bu konu ile ilgili en son basili yayin 1997 yilligi

“imdat Kara, Yoneylem Arastirmaswnin Yontembilimi, Anadolu Universitesi Yayinlari
n0:96, Eskisehir 1985, s.58
SAGB 1997 Yillig1, Istanbul 1997, 5.34-48
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oldugu i¢in bu
boliinmiistiir.

yilin verileri kullanilmistir. Biitiin degerler 1000'e

Tablo 1: 1997 Ocak ay1 i¢in prime-time toplam televizyon izlenme

oranlari
ve izleyici sayisi (000)

Saat izleme oranj Niifus® Toplam izleyici.sayisi
20:00-20:59 0,45 62800 28260
21:00-21:59 0,5 62800 31400
22:00-22:59 0,45 62800 28260

Kaynak: AGB 1997 yilligi, .37

°Bu bilgiler DIE'in resmi web sayfasindan alinmistir.
Adres:hup://www.die.gov.lr/TURKISH/SONIST/NUFUS/nufus97.htm
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Reklamla ulasilmak istenen hedefler ve sartlar asagidaki sekilde
belirlenmigtir.

1)En az 7 milyon orta ve list sOSyo ekonomik statiide izleyiciye ulasmak.
2)En az 7 milyon 20-45 yas arasinda izleyiciye ulagmak.

3)Her kanalda reklamin yayinlanmast

4)Ayn1 saat diliminde en fazla iki televizyon kanalinda reklamin
yayinlanmast '

5)Her saat diliminde reklamin yayinlanmast istenmektedir.

Bu sartlar altinda en fazla izleyiciye ulagilmak istenmektedir. Bunun igin

reklam filminin hangi saatte ve hangi kanalda yayinlanacagina karar vermek
gerekmektedir.

D) Modelin Formiilasyonu
1. Karar Degiskenlerinin Tanimlanmasi

Degiskenlerin tanimlanmasi asagidaki tabloda verilmistir. Her bir degisken
karsilik geldigi siitundaki televizyon kanalinda ve saatinde reklam verilmesini
ifade eder. X, kanal D televizyonunda saat 20:00-20:59 arasinda reklam

verilmesini ifade eder.

Degiskenler 0 veya 1 degerini alabilir. Herhangi bir degisken 1 degerini
almigsa, bu degiskenin kargilik geldigi kanal ve saatte reklam filmi
yayinlanacaktir. 0 degerini almigsa yayimlanmayacagini ifade eder.

Tablo 6:Karar degiskenleri tablosu

Kanallar | Kanal D ATV STAR SHOW
Saat
20:00-20:59 X X4 Xy X0
21:00-21:59 ). €3 X5 Xg X1
22:00-22:59 X X6 Xy X2

2. Amag¢ Denklemi

Amag denklemi asagidaki sekilde formiile edilir. Katsay1 degerleri, o
degiskenin temsil ettigi zaman diliminde ve televizyon kanalina reklam verildigi
zaman ulasilacak ortalama izleyici sayisini ifade etmektedir.
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Max Z=5737X,+6374X,+5737X3+5539X4+6154X5+5539X s+
4889X7+5432Xs+4889Xo+4861X0+5401X,+4861X >
3. Kisitlar

Sosyo-ekonomik statii kisit hedefi, orta ve iist sosyo ekonomik statiide en
az 7 milyon izleyiciye ulasmaktir. Bu kisit denkleminde katsay: degerleri, ilgili
kanal ve saatte reklam yayinlandigi zaman ulasilan ortalama orta ve ust sosyo
ekonomik statiideki 1zleyici sayisidir.

2410X,4+2677X,+2410X3+2160X4+2401X5+2160X6+1907X 7+
2118Xs+1907Xo+1702X,0+1890X,,+1702X 2>= 7000

Yas ile ilgili kisit denklemimizde de hedef en az 7 milyon 20-45 yas arasi
izleyiciye ulasmaktir. Yine degiskenin temsil ettigi saatte ve kanalda reklamin
yayinlanmasi durumunda ulasilan ortalama 20-45 yas arasi izleyici sayisidir.

2180X,+2423X,+2180X5+2 160X 4+2400X5+2160X6+2005X 742278 Xg+
2005X9+1896X0+2 106X ,+1896X,>= 7000

Reklamin her televizyon kanalinda yaymlanmasi ile ilgili kisitlar.
KNL-D) X +Xo+X5=1

ATV) X4+ Xs+Xe=1
STAR) X7+X8+XL):]
SHOW) X|()+X||+X[3=]

Her saat diliminde reklamin en az bir kere ve en fazla iki kere
yayinlanmasi ile ilgili kisitlar.

Saat:20:00-20:59) X+ X4+ X7+ X 0=<2
Saat:21:00-21:59) X+ X+ X7+ X 0>=1
Saat:22:00-22:59) X+ X5+ Xs+X =<2
Saat:20:00-20:59) Xo+Xs+Xg+X1>=1
Saat:21:00-21:59) X3+ X+ Xo+X | 2=<2
Saat:22:00-22:59) X3+ X+ Xo+X | 2>=1
Olusturulan model QM paket programinda 0-1 tamsayili programlama ile

coziilerek asagidaki degerler elde edilmistir.

Tablo 7: Coziim degerleri tablosu
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Degisken Degeri Degisken Degeri
X 0 X 1
X2 1 X3 0
X3 0 Xo 0
X4 0 X0 0
Xs 1 X1 0
X6 0 X2 1

Toplam izleyici sayist = 22.278.000

Yukaridaki tabloda da goriildigi gibi X, Xs, X7,X > degiskenleri 1
degerini almistir. Bu sonuca gore belirlenen sartlari gergeklestirerek en fazla
izleyiciye ulagmak igin, Kanal D ve ATV televizyonuna da saat 21 :00-21:59 arasi,
STAR televizyonuna saat 20:00-20:59 arasi, SHOW televizyonuna saat
22:00-22:59 arasi reklam verilmesi gerekmektedir. Boylece toplam 22.278.000
izleyiciye ulagilabilecektir.

IV) SONUC

Reklamda ama¢ miimkiin oldugu kadar fazla tiiketiciye ulagmaktir. Bunun
icin iletisim araglarina reklam verirken en fazla tiiketici kitlesine ulagilacak bir
reklam planlamasi yapmak énemlidir. Bu planlamay1 yaparken kantitatif karar
verme yontemleri kullanilabilir. Burada, televizyon kanallarina reklam verirken
belirlenen sartlar1 saglayarak en fazla izleyiciye ulagmak igin reklamin hangi
televizyon kanalinda ve hangi saatte yayinlanacagl 0-1 tamsayili programlama
yontemiyle belirlenmistir.

KAYNAKLAR
AGB 1997 Yillig1, Istanbul 1997.
Halag Osman, Kantitatif Karar Verme Teknikleri, istanbul 1991.

Kara imdat, Yéneylem Arastirmasinin Yontembilimi, Anadolu Universitesi Yaymlart  no:96,
Eskisehir 1985.

Yilmaz Zekai, Sayisal Yontemler, Uludag Universitesi Basimevi, 1988.

97




