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OZET
Yiiksek Lisans Tezi

OGRENCILERIN OKUL DISI SOSYAL MEDYA KULLANIM AMACLARININ
OGRENCILERIN DERS BASARILARINA ETKISI

Fatih SARICAM
Afyon Kocatepe Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Bilgisayar Anabilim Dali
Damsman: Yrd. Dog. Dr. Levent CELIK

Arastirmanin amaci, Ogrencilerin sosyal medyayr okul disinda kullanmalarinin,
ogrencilerin ders basarilarina etkisini arastirmaktir. Arastirmaya 2013-2014 6gretim
yilinda Afyonkarahisar il merkezi Semsettin Karahisari Ortaokulu 5. ve 6. siniflarda

Ogrenim goren toplam 377 6grenci katilmistir.

Calismanin teorik bdoliimiinde; internet, sosyal medya, 0grenme, ve ders basarisi
konular ile ilgili literatlir taramas1 yapilmistir. Calismanin uygulama boliimiinde ise;
ogrencilerin demografik 6zellikleri ile Ogrencilerin okul dis1 sosyal medya
kullanimlarinin 6grencilerin ders basarisina etkisi konulu anket uygulanmistir. Anket

verileriyle 6grencilerin donem sonu ders notlart SPSS yontemiyle analiz edilmistir.

Arastirma sonucunda 6grencilerin demografik 6zellikleri ile sosyal medya kullanimlari
arasindaki iliskide farkliliklar gdzlenmistir. Ogrencilerin sosyal medya kullanimiyla
ders basaris1 arasindaki iliskide Blog, Mikroblog(Twitter), Podcast ve Sanal Diinyalari
(Knight Online, WOW, Second Life) kullanan 6grencilerin Matematik ders basarisi
arasinda negatif yonlii, ¢ok zayif bir iliskinin oldugu belirlenmistir. Blog kullanan
ogrencilerin Tiirk¢e ve Yabanci Dil (ingilice) ders basarilar1 arasinda negatif yonlii, ¢ok
zay1f bir iliskinin oldugu belirlenmistir. Dolayisyla 6grencilerin okul disinda kullanmis
olduklar1 sosyal medyanin, 6grencilerin Tiirkge, Matematik ve Yabanci Dil (ingilice)
ders basarilarina ¢ok az da olsa olumsuz yonde etki ettigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica,

ogrencilerin okul disinda kullandiklart sosyal medyanin ayni O6grencilerin [(Fen



Bilimleri, Sosyal Bilgiler ve Bilisim Teknolojileri ve Yazilim]; ders basarilarinda bir

etkisinin olmadig1 anlasilmistir.
2015, xii + 132 sayfa

Anahtar Kelimeler: Ders basarisi, ders disi etkinlik, facebook, internet, sosyal medya.



ABSTRACT
M.Sc Thesis

THE EFFECT ON OUT OF SCHOOL LESSONS SUCCESS FOR STUDENTS OF
SOCIAL MEDIA USAGE PURPOSE

Fatih SARICAM
Afyon Kocatepe University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Computer

Supervisor: Assist. Prof. Levent CELIK

The aim of this survey is to find out the effects of the lesson success of the students who
use the social media out of school. Totally 377 students who are fifth and sixth grades,
studyingin Semsettin Karahisari Secondary School between 2013-2014 Academic

Year, participated in this survey.

In the theoretical part of the survey; internet, social media, learning and lesson success
were scanned with its litareture as forthe practice part. The students demografic features
and the students, using the social media out of school, were taken a poll about the

effects of students’ academic success at school.

The differences, in there lation between the students demografic feature sand the usage
of social media were observed as the result of this survey. In there lation, between
students using the social media and the lesson success, the ones who use Blog
Microblog(Twitter), Podcast and Virtual Worlds(Knight Online, WOW, Second L.ife)
had a very weak negative relation betweeen success in Maths, was defined. Blog had a
very weak negative relation betweeen success in Turkish and English, was defined
Hence, the social media used by the students out of school, had even a very little
negative effect to the academic success in Turkish, Maths and English was appeared.
Also, the social media, the students using out of school, had no effects forthe other
lessons which are Science, Social Sciences and information Teknology and Software

was appeared.

2015, xii + 132 pages

Key Words: Lesson success, extracurricular activities, facebook, internet, social media
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1. GIRIS

Insan hayatinda biiyiik bir dneme sahip olan teknoloji her gegen giin gelisimini artirarak
stirdiirmektedir. Bu gelisimin sonucu iretilen her teknolojik aletin insan yasamini

kolaylastirmas1 amaglanir. Dolayisiyla bilgisayar da bunlardan birisidir.

Bilgisayar kullanimiyla bilgisayarlarin birbirlerine ulagsmalar1 s6z konu olmustur.
Diinyada bugiin internet her millet tarafindan benimsenen ve kullanilan bir iletisim
aracidir. Internetin daha ¢ok iletisim araci olarak kullanilmasinin bircok sebebi vardir.
Internet ¢ok yonlii etkilesime sahip olmasiyla birlikte popiilerlesmistir. Toplumun
genellikle gen¢ kesimi tarafindan kullanilan internet haberlesme, eglenme, bilgiye
ulasma ve egitim alma gibi genis bir alanda hizmet vermektedir. Kullanicilar bu
alanlarla birlikte internetle sosyal paylasim aglarinda dolasabilmekte, alisveris
yapabilmekte, televizyon izleyebilmekte, gazete okuyabilmekte ve hatta bankacilik

islemleri dahi yapabilmektedirler.

Son yillarda birgok kullanicinin aklina internet denildiginde beraberinde sosyal medya
da gelmektedir. Internet artik Web 2.0 ile birlikte etkilesimli hale gelmistir. Iste
kullanicilart arasindaki etkilesim sonucu ortaya sosyal medya kavrami ¢ikmustir. Web
2.0 ile birlikte Sosyal medya, kullanicilara bilgi paylagimi ve iretimi saglamistir.
Kullanicilar bu sistem sayesinde aktif rollerde yer almistir. Bunlar sosyal medyada
bilgiyi olusturan, paylasan ve ayni zamanda bu bilgiye doniit alandir. Yani sosyal
medya sayesinde her kullanici {iretici, yonetmen, gazeteci, elestirmen, yorumcu ve belli
bir konunun uzmanlar: haline gelebilmekte hatta sosyal medya sayesinde meshur bir

kisi dahi olabilmektedir.

Sosyal medyayla birlikte yeniliklerin yapilmasi sart oldu. Bu yeniliklerden egitimle olan
kismi basta gelmektedir. Web 2.0’la yeni seylerin olusturulmasi ve ¢ocuklara
Ogretilmesi ihtiya¢ oldu. Sosyal medya ile egitim dort duvar i¢inde olmaktan ¢ikti.

Ciinkii egitimde gilincel yontem teknikler gelistirilmeye basland.

Bu calismada internetin ne oldugu, internet tarihgesi, internetin gelisim evreleri

anlatilmistir. Internetin web 2.0 ile etkilesimli hale gelmesiyle sosyal medyanin ne


http://tr.wikipedia.org/wiki/Web_2.0
http://tr.wikipedia.org/wiki/Web_2.0

olduguna ve sosyal medya araglarinin neler olduguna deginilmistir. Son olarak ise
Afyonkarahisar il merkezinde ortaokul ogrencileri {iizerinde gerceklesen alan
aragtirmasinin  bulgular1 incelenmis ve 0&grencilerin okul disinda sosyal medya
kullanimlarinin ders basarinalarina etkisinin ne oldugu belirlenmek istenmistir. Bu
calismanin amaci Afyonkarahisar il merkezinde egitim ve 6gretim hayatini siirdiiren
ortaokul dgrencilerinin okul disinda sosyal medya kullanimlarinin ders basarinalarina

etkisinin ne oldugunu belirleyebilmektir.

Giliniimiizde ortaokul 6grencilerinin de sosyal medya araglarini kullanmalar1 sonucunda
bu 6grencilerin ders basarilarinin ne durumda oldugu merak konusudur. Arastirmanin
daha 6nce sosyal medya kullanim aligkanliklar1 ve sosyal medya ortam ve araglarinin
Ogrenci davranislarina etkisi disinda bir konuda yapilmasi ayr1 bir 6nem tasimaktadir.
Arastirma sadece Afyonkarahisar il merkezi Semsettin Karahisari Ortaokul’unda egitim
ve dgretim hayatini stirdiiren 6grencileri kapsamaktadir. Afyonkarahisar il merkezinde
ve il¢elerde Semsettin Karahisari Ortaokulu hari¢ diger okul ve tiirleri bu arastirmanin

kapsami disindadir.

1.1.Problem Durumu

Bu boliimde arastirmanin amaci, problem ifadesi, probleme ait alt nedenler, aragtirmay1

siirlandiran sebepler ve arastirmanin 6nemi yer almaktadir.

1.2.Arastirmanin Amaci

Bu caligma sosyal medyanin okul diginda kullanimi sonucu Ogrencilerin ders
basarilarina etkisini belirlemeyi amaglamaktadir. Hayatimizin vazgegilmez bir pargasi
haline gelen sosyal medya ortaokul Ogrencileri tarafindan da kullanilmaktadir.
Ogrenciler okul disinda da bu ortamdan (haber, iletisim, bilgi ve igerik paylasimlari)
yararlanmaktadir. Bununla birlikte 6grencilerin formal egitim disinda (okul disinda) bir
takim bilgilere sahip olmalari bu ogrencilerin ders basarilarii olumlu anlamda
artiracag diisliniilmektedir. Bu amagla hazirlanan sosyal medya materyali 6grencilerin

ders basarilarina etkisi arastirilacaktir.



1.3.Arastirmanin Onemi

Bilgi teknolojilerindeki ve internet alt yapisindaki gelismeler sonucunda kullanicilarin
web ortamlarinda ortalama kullanm siireleri artmis bunun sonucunda da kullanicilarin
isteklerine cevap veremeyen web teknolojisi yetersiz kalmigtir. Kullanicr isteklerini
kargilamak adina web 2.0 teknoloji ortaya ¢iktiginda kullanici bilgiyi hem {ireten hem
de tliiketen durumuna gelmistir. Boylece bilginin tiretildigi tiiketildigi ve paylasildigi
cesitli sosyal ortamlar ortaya ¢ikmistir. Gliniimiizde kullanicilarin biiyiik ¢gogunlugu bu
ortamlarda vakit gegirirken ayn1 zamanda bir seyler de 6grenmektedir. Ogrenci bilingli
bir 6grenme siirecine girmeden merak, gézlem veya Ogrenenin ihtiyaglari sonucu

dogal olarak gerceklestirilen 6grenmeler ortaya ¢ikmaktadir.

Bir 6grenme sonraki 6grenmelerin basamagidir. Plansiz ve programsiz 6grenilen bu
kazanimlar sonraki asamadaki 6grenmelere destek olarak bu 6grenmelerin kazanilma
siirelerini azaltmig olur. Bdylece hayattaki Ogrenmelerin diger Ogrenmelerle

biitiinlestirerek  kisinin sahip olacagi bilgi materyalini artirmak amaglanir.

1.4. Problem Ciimlesi

Ogrencilerin okul disinda sosyal medya kullanimlarmin grencilerin akademik

basarilarina etkisi nasildir?

1.4.1. Alt Problemler

1- Ogrencilerin okul disinda sosyal medya kullanim durumlari nasildir?

(Farklt midir?)

2- Ogrenciler sosyal medyada giinde ortalama kag saat vakit geirmektedir?
3- Ogrencilerin sosyal medya kullanimlar1 giinlere gére nasildir?

4- Ogrencilerin giin igerisinde sosyal medya kullanim saatleri nasildir?

5- Ogrenciler sosyal medyaya daha cok hangi tiir cihazlarla ulasmaktadir?
6- Ogrenciler sosyal medya araglarmi hangi siklikta kullanmaktadir?

7- Ogrenciler en ¢ok hangi sosyal medya ortamlarimi kullanmaktadir?

8- Ogrenciler sosyal medyay1 ne kadar siiredir takip etmektedir?



9- Ogrenciler sosyal medyada ne kadar zaman gecirmektedirler?

10- Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri zaman ile demografik
ozellikleri (cinsiyet, kardes sayisi, yas, c¢alisma odasi, dijital platform
iiyeligi) arasinda anlamli bir iliski var midir?

11- Ogrencilerin sosyal medya araclar1 kullamm diizeyleri demografik
ozelliklerine gore (cinsiyet, yas, ekonomik durum) anlamli bir farklilik
gostermekte midir?

12- Ogrencilerin okul disinda sosyal medya kullanimi ile okuldaki ders
basarisinda anlamli bir iliski var midir?

13- Ogrencilerin sosyal medyada kullanimi ile ders basarilari arasinda
(Matematik, Tiirkce, Fen Bilimleri ve Teknolojisi, Sosyal Bilgiler, Yabanci
dil (Ingilizce) ve Bilisim Teknolojileri ve Yazilim) anlamli bir farklilik var

midir?

1.5. Smirhhiklar

a. Bu arastirma Afyonkarahisar il merkezinde bulunan Semsettin Karahisari
Ortaokulunda 6grenim goren 5. ve 6. simiflardan olusan toplam 377

ogrenci ile sinirhdir.

b. Arastirmanin siiresi bir egitim 6gretim yariyili ile sinirhdir.

1.6. Tamimlar

Sosyal Medya: web tabanli ¢alismalarin hiz kazanmasiyla yani web 2.0’in gelmesiyle
kullanicilara yenilikleri de beraberinde getirmistir. Bunlar: Ayni anda bilgiyi paylagma,
mekan siirlamasi olmadan islemler gergeklestirme, en 6nemlisi de iletisime gegcmede
en genig sanal platform olmasidir. Bununla birlikte sosyal medya planlanmadan

gerceklestirilen bir egitim ortamidir.

Basari: Ogretmenler tarafindan anlatilan konularin 6grenciler tarafindan ne kadar

anlasildigini 6l¢eklerle 6lciiliip degerlendirdikten sonra ortaya ¢ikan iirliniin tamamidir.



2. LITERATUR BIiLGILERI

Bu boliimde arastirmanin temel kavramlar ile ilgili alanyazin taramasi ve ilgili

arastirmalar yer almaktadir.

2.1. internet Nedir?

Internet aglar arasi iletisim anlamindadir ve “internetworking” kelimesinden ortaya
ctkmistir. Internet, diinya genelindeki bilgisayar aglarmi birbirlerine baglayan
elektronik iletisim agma verilen addir. TDK, Internet sozciigiinii Genel Ag olarak
adlandirmigtir. Diinyadaki biitiin bilgisayarlarin iletisim halinde olmasina olanak

saglayan bu agdir (Ergeng 2011).

Internet, ¢ok sistemli bir agdir ve birbirlerine baglantili bilgisayarlarin hepsi olarak da
kabul edilebilir. Bilgisayarlarin birbirleriyle iletisim kurabilmesi evrensel bir standart
kullanarak saglanmaktadir. Bu da FTP (File Transfer Protocol) yazilimi sayesinde
gerceklesmektedir. FTP agindaki tiim kullanicilar aralarinda her tiirli  veriyi
paylasabilirler. Internet; binlerce akademik, ticari, devlet, vb. bilgisayar aglarinin
birbiriyle baglanmasi sonucu meydana gelmistir. Diinya ¢apinda herkese agik olan bu

haberlesme aginin hi¢bir sahibi yoktur.

Internet ilk olarak ABD Savunma Bakanlhigmin 1960 yilindaki ARPANET isimli
arastirmasina dayanir. ABD bu sistemi askeri ve akademik amaglarla kullanmis 1995

yilindan itibaren ise farkli kuruluslara birakmistir (Giizelis 2010).

Ag Kontrol Protokolii (NCP) adi 1970’lerde faaliyete girmistir. ARPANET ve NCP iyi
bir sekilde caligmistir. NCP ile basar1 sergileyen ARPANET’te 1983 yilinin Ocak
aymda NCP’den daha iyi imkanlar getiren (TCP/IP) ortaya ¢ikmustir.

Tim Berners-Lee, HTML isaretleme dilini 1989 yilinda olusturarak gilinlimiizde
kullandigimiz (Www) ortaya c¢ikarmistir. Boylece bilginin herkese ulastirilabilmesine
biiyiik katkida bulunmustur (Ozdemir 2007). Tiirkiye’de, ilk internet kullanimi Nisan
1993’te Ortadogu Teknik Universitesi’nde (ODTU) gerceklesmistir. ODTU’deki bu


http://tr.wikipedia.org/wiki/Internet
http://tr.wikipedia.org/wiki/Bilgisayar_ağları

baglant1 64kbit/sn hizinda ve bolgenin internet baglantisinin oldugu tek ¢ikistir.
Diinyada internetin en iyi oldugu iilkeler arasinda Tirkiye de bulunmaktadir. Cilinkii
internete sahip kisilerin sayis1 bunu kanitlamaktadir (Boliikbas: 2003). Internet kullanici
sayis1 2014 yilinda We Are Social Singapore tarafindan hazirlanan raporda 35
milyondan fazla internet kullanan kisilerin oldugu belirtilmis Ulkemizde %55'lik bir

kesim interneti kullanmamaktadir (Int. Kyn. 1).

Diinya capinda yapilan arastirmalarda internet kullanimimin en fazla oldugu iilkeler
istatistiksel siras1 sdyledir: Ingiltere, Kanada, Almanya, Giiney Kore ve Fransa. Cin, bu
iilkelerden internet kullaniminda geride kalmustir. internet kullanim1 Kuzey Amerikada
en fazla iken Giiney Asya’da en az olarak verilmistir. Brezilya Kisisel bilgisayarla

internette en fazla giren iilkedir (Int. Kyn. 2).

2.1.1. Web1.0

WWW (World Wide Web) aslinda Web 1,0’dir. Diinyay:r saran ag olarak tarif
edebilecegimiz; WWW etkilesimli olarak kullanicilarin istedikleri ses, goriintii vb dijital

materyalleri elde edebildikleri bir yapidir (Kircova 2002).

Bu web teknolojisi programci tarafindan yapilmis, uzmanlar tarafindan igerigi
olusturulmus ve katilimcilar sadece web sitelerindeki bilgileri okuyabiliyordu. Web
1.0’da web siteleri statik oldugundan sik sik gilincellenmesi gerekiyordu. Web 1.0
teknolojisinde hiyerarsik olarak olusturulan internet siteleri siki kontrol edilen siteler

olarak da bilinmekteydi.

Web 1.0°da olusturulan web sitelerinin kurulus amaci sadece internette var olmakti.
Web 1.0 siirecinde kullanici ile igerik olusturucunun ortak noktalari yoktu ve
kullanicilar sadece icerik olusturucunun olusturdugu igerigi okuyabiliyordu.
Teknolojideki gelismeler ve kullanicilarin interneti ¢cok fazla siire kullanmasiyla Web
1.0 yetersiz olmaya baglamisti. Kullanicilar her gegen giin internet {izerinde igerik
paylasimina ihtiya¢ duymasi bundan dolay1r webin paylasimsal bir yonde kullanilmasi

zorunlu kilmistir. Bunun sonucunda, paylasimeci web igerigiyle olusturulmaya calisilan



Web 2.0 kavramidir (Islek 2012). Kullaniciy1 ve igerigi olusturan kisiyi ayn1 konuma
koymustur. Boylece web kullanici profili; igerigi hem iireten, hem de tiikketen konuma

gelmistir.

2.1.2. Web 2.0

Ik olarak Web 2.0 kavram1 bir konferansta beyin firtinas yapilirken ortaya ¢ikartiimaya
calisilmistir (O’Reilly 2005). Web 2.0 teknolojisini tanimlayacak olursak katilimcilarin
ortaklasa paylasimi ile sekillenen, internet ortamlarina denir. Ikinci nesil internet
hizmetleri olarak da isimlendirilen Web 2.0’nin 6zii geregi birlikte olusturma yaklagimi
ile yakindan iligkilidir (Maden 2010). Web 2.0 kullanicilarin teknik sorunlarla

karsilagsmadan igerik gelistirmesini ve paylasmasini saglamaktir.

Mesteiye gore Web 2.0; topluluklar: bir araya getiren, alisila gelmis tasarim anlayisina
yeni bir boyut kazandiran, dinamik 6zelliklere sahip, tamamiyla kullanict odakli olan bir
internet alt yapisidir (Mestci 2009). Web 2.0; Bilgelik Web’i, insan-Merkezli Web,
Katilimer Web, Sosyal Web ve Okunulan-Yazilan Web olarak tanimlanmigtir. Web 2.0
hem okuma hem de yazma fonksiyonuna sahip yapilar ile ¢ift yonlii iletisime olanak
saglar hale gelmistir. Web 2.0 daha az kontrol ile daha fazla etkilesim igermektedir
(Aghaei et al. 2012). Web 2.0 ne bir yazihm ne de bir programlama dilidir. Webte
kullanicilar (igerik olusturan, igerigi artiran, paylasan) bir tireticidir. Benzer anlamda bu
web araglarina sosyal ortamlar (sosyal medya) ve sosyal yazilimlar da denilmektedir.
Web 2.0 kullanicilarin isteklerine yani kullanim amacina gore ortaya ¢ikmaktadir. Ayni
zamanda Web 2.0 asagidaki maddelerin bir sonucu olarak da meydana gelmistir (Levy
2009):

e Son 10 yilda internet alt yapisinin ¢ok hizli gelismesi.

e Internetin Diinyada bir milyardan fazla kullanicis1 olmasi

e 2001 sonbaharinda dot com (.com)’'un deger kaybetmesiyle yazilim

sektorlerinin yeni ¢ikis yollar1 aramast.

Web 2.0 genel kullanimda, bloglar, icerik topluluklari, igerik toplayicilari, forumlar/
ilan panolari, sosyal aglar gibi platformlarin kullanildigi alt yapidir. Web 2.0



giiniimiizde kabul goren bir teknoloji haline gelmis ve bunun 6rneklerini Facebook,
MySpace, Linked-in, SecondLife, Flickr ve YouTube gibi web sitelerinde
gorilmektedir. Web 2.0 tabaninda olusturulan sosyal uygulamalar ve is uygulamalari ile
Web 2.0 teknolojileri ve kavramlari giliniimiizde yaygin olarak cesitli alanlarda
kullanilmaktadir (Erdem 2013). Web 2.0 sitelerinin bilinen temel 6zellikleri su sekilde

siralanabilir.

e Web 2.0 Okur/Yazari kullanicilarin bir roliidiir. Kullanicilar igbirligi
icinde igerik gelistirip paylasabilirler.

e Kullanicilar olusturduklar igerikleri daha diizenli bir sekilde saklama
islemini etiketlerle yapar, boylece bu igerik arastirildiginda daha kolay

bulunmasini saglarlar.

Bu o6zelliklerin yaninda Web 2.0’ vermis oldugu imkanlardan dolay: artik kullanici;
okuyan, yazan, tiikketen, lireten, dinleyen, konusan, yorumlayan ve paylasan roliindedir

(Islek 2010). Kullanict ayn1 zamanda siteyi yoneten kisidir.

2.1.3. Web 1.0 ve Web 2.0 Farklan

Gelisen teknolojiye kullanici istegine cevap veremeyen Web 1.0’1n yerine kullanicinin
katilimici oldugu, aktif oldugu, bilgi iireten ve bilgiyi yorumlayan bir yapi istlendigi

Web 2.0 internet tabanina gecilmistir.

Web 2.0, Web 1.0'n sadece yeni bir siirimii degildir; esnek web tasarimi, yaratici
yeniden kullanim, gilincellemeler, isbirlik¢i igerik olusturma ve degistirme gibi
ozellikleri ile Web 2.0 Web 1.0’dan farklidir (Aghaei et al. 2012). Boylece Web 1.0 ile
Web 2.0 arasindaki su farkliliklardan ortaya ¢ikmistir.



Cizelge 2.1 Web 1.0 ile Web 2.0'1n Karsilastirmali Ozellikleri

Web 1.0 Web 2.0

Okumak Okuma k/ Yazmak
Sirket Topluluklar
Istemci-Sunucu Akranlar aras1 (P2P)
HTML, Portallar XML, RSS

Tasnif Etiketler

Sahip olmak Paylagimak

Halka arz Ticari satig
Netscape Google

Web formlar Web uygulamalar1
Screen scraping API'ler

Cevirmeli Genigbant

Donanim maliyetleri
Anlatimda bulunmak

Reklam yapmak

Web iizerinden satilan hizmetler

Bilgi portallar1 vardir

Bant genisligi maliyetleri

Konusma yapmak

Agizdan agiza iletisimin ger¢eklesmesi
Web hizmetleri

Platformlardan olusmustur

Kaynak: Aghaei et al. 2012

Ayrica Web 1.0 ile Web 2.0’daki farklilik su sekilde agiklanmaktadir. Web 1.0’la

olusturulan siteler varken; Web 2.0’da sayfalar XML giincellenebilir kod dili

kullanilmistir. Bu su demektir; HTML siteye veri eklemeye ve sitenin goriiniimiinii

ayarlamaya yararken; XML verinin saklanmasini, bagka ortamlara taginmasini boylece

bilginin paylasilmasini saglar. XML de etiketler HTML’deki etiketlerin aksine sabit

degildir. Bu da istenilen bilgilerin hangi etiketler i¢inde olacagi ve diizenli bir sekilde

saklanmasina kendimizin karar vermesine imkan tanimaktadir.

1) Web 1.0’ da siteler sadece sahibi tarafindan belirlenmistir. Kullanici bu bilgiye

ulagsmaktan baska bir sey yapamamaktadir. Web 2.0’da kullanic1 bilgiye ulasir,

yorumlar ve paylasir hale gelmektedir. Insanlar aras bilgi paylasiminin artmasi

sonucunda siteler interaktif bir yapiya biirlinmiis ve anlik bilgi aligverisinin

oldugu siteler (sosyal medya) hayatimizda 6nemli bir yer tutmaya baslamistir.

2) Domain Name Speculation (Domain Ismi Spekiilasyonu) Web 1.0’ da cok

yaygindi dolayisiyla kisi ya da kuruluglar bilinen isimlerle ve adres ¢ubuguna

kolay yazabilmek i¢in adres satin alip Oyle site kuruyorlardi. Web 2.0 ile site



3)

4)

5)

6)

7)

sayilarinin ve igeriklerin ¢esitlilik kazanmasi ile site trafigi de artmisti bununla
birlikte DNS yerine Arama Motoru Optimizasyonu 6nem kazandi. SEO arama
motoru optimizasyonunun 6zelligi aranan kelimelerin arama gokluguna gore tist
siralarda goriintiileme yapmasidir.

Web 1.0 Client-Server yapist kullanilmakta, Client-Server yapisi bilgisayarlarin,
serverdan bilgi istemesi ve serverin bilgisayarlara bilgi aktarmasiyla
bilgisayarlar arasi iletisimi ger¢eklestirmektedir.

Web 1.0°da Portallar; haber izlemek, oyun oynmak, spor yapmak, mail
islemlerini gergeklestirmek gibi birgok boliimiiniin  yerine Web 2.0’da
kullanicilarin bilgiyi daha kolay elde edebilmeleri ortaya ¢ikmustir. Portallar
Web 2.0°da mevcutken bu teknoloji ile RSS’ler (Really Simple Syndication)
ortaya cikmistir. RSS, XML tabanli icerik besleme yoOntemiyle sitelerde
yayinlanan igeriklerin, bir ortamdan daha rahat takip edilebilmesini saglar.
Gliniimiizde bagka bir sitede haber bantlarinin istenilen yerde ve sekilde
yaymlanmas1 XML’in sayesindedir

Web 1.0’da Taxonomy (directories) olarak bilinen klasorleme islemini
yapmaktadir. Web 1.0 hiyerarsik bir yapiya sahip ve Web 1.0°da kullanicilar
kategorilerini kendileri belirler. Web 2.0°da ise bir konuyu etiketleme yani
folksonomy (tagging) vardir. Folksonomy’i meydana getiren etiketler arama
motorlarinda kolaylikla bulunmalarini saglarlar. Web 2.0°da kademeli yapi
yokken igerikler vs. bir klasorde degildir. Folksonomy uygulamalar1 Web 1.0’da
bulunmazken Web 2.0’da folksonomy’nin yaninda taxonomy de bulunmaktadir.
Yazi1 meniilerin ¢okg¢a bulundugu, gorsel materyalin olmadigi Web 1.0’1n yerine,
Web 2.0 daha iyi ortaya ¢ikmustir ki yazilimla gorsellik 6n plan cikartilmustir.
Bu sitelerde ses video eklenmektedir. Iste Web 2.0’da gordiigiimiiz  yeni
iceriklerin ad1 Rich Media seklinde tanimlanmaktadir (Int. Kyn. 3).

Web 1.0 giinlerinde var olan goriintii simgelerinin yerini, web teknolojilerinin
gelismesi web 2.0°da kisi ihtiyaclarina verilen 6nemin artmasi ile igerige gore
degisebilen simge almistir. Web 1.0’da programci tarafindan olusturulan internet
uygulamalarin1 sadece kullanilirken web 2.0°da programci uygulamalar
degistirilebilmekte, boylece kontroliin kullanicilar eline gectigi goriilmektedir.

Bu iki teknoloji arasindaki farki kisacast suna benzetebilirizz Www’yi
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kiitliphaneye, Web 2.0’1 ise bilgi aligverisi yaparken kendimizin de konusmaya
katilarak bilgiyi bulmada yardimci oldugumuz bir arkadas ortamina

benzetebiliriz.

2.1.4. Web 3.0

Web 2.0 teknolojisiyle sayisal olarak iiretilen bilgi ve bu bilginin paylasimi inanilmaz
derecelere ulasmistir. Cogu bilgi birikimi bilgiye ulasmamizi zorlastirmaktadir. Buna ek
olarak, her gecen giin hizla artan bilgi birikimleri istenilen nitelikteki bilgilere
ulagmamizi1 zorlastirmaktadir (Kardas 2008). Olusan bilgi birikimini paylastigimiz,
analiz ettigimiz, sentez ettigimiz ve bu bilgileri kullanirken izledigimiz yol gegerliligini
yitirmistir. Katilimc1 webten sonra her kullanicinin yazar, {iretici, yonetici konumunda
oldugu kabul edildiginde sosyal aglarda ve kisisel yayinlarla olusan igerik gittikce
biiyiiyen sanal bilgi ¢opliigiine dontismistiir. Bilgilerin kisilerle ve kendi aralarinda

iligkilendirildiginde ortaya anlamli bir web ortami olusturulmasi durumu ¢ikmustir.

Web teknolojilerinin gelecegi ile ilgili Anlamsal Web’i ¢ok 6nemli bir kavram olarak
degerlendirebiliriz. Bu kavrami, Tim Berners Lee meydana getirmistir (Akyokus 2003).
Mevcut web ortam1 olan Web 2.0 gelistirilerek yeni web ortamindan tam verim almak

icin webin gelecek adimi olarak diisiiniilmektedir.

Web 3.0 ¢alismalar1 W3C tarafindan 2000’1i yillarda baslatilmistir. leriki dénemlerde
kullanilmast muhtemel web 3.0 tamamiyla anlamsal web altyapisin1 kullanilarak
olusturulmas1 planlanmaktadir. Kurum i¢i calismalardaki projelerde gelistirilmesi,
denemelerin yapilmasi ve deneysel anlamda standartlarin olusturulmasi1 amaciyla
kullanilmaktadir. Ancak sistemin web sunucularinda yayimlanan web sayfalarinda RDF
ve OWL dillerinin kullanilmasiyla meta datalarla bu teknolojiye gec¢ilmis olacaktir
(Demirli ve Kiitiikk 2010). Bilgi sisteminde yani web ortaminda saklanilan bilginin
anlamsal seviyede tanimlanabilmesi, aranabilmesi ve paylasilabilmesi gerekmektedir.
Dolayistyla son yillarda internette bilgiler arasinda anlamsal iliskilerin kurulmasi
zorunlu hale gelmistir. Bu zorunluluk Web 3.0 kavramini meydana getirmistir.

Anlamsal iliskinin makineler arasinda meydana gelmesiyle Semantik Web adinda yeni
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bir teknoloji ortaya c¢ikmasini zorunlu kilmistir. Web 3.0 teknolojisinin diger adi
anlambilimsel kelimesinden tiiretilen Semantik Web anlamidadir (Kaya 2008).

Anlamsal web ile glinlimiizdeki web arasinda farklilik vardir.

Oren ve digerlerinin; giiniimiiziin webi ile anlamsal web uygulamalar Cizelge 2.2’deki

gibi ayristirmistir (Oren, Haller, Hauswirth, Heitmann, Decker, and Mesnage 2007).

Cizelge 2.2. Giiniimiiz web ile anlamsal web karsilastirmasi

Giiniimiiz web uygulamalari Anlamsal web uygulamalari

Merkez yapida Dagitilmis yapida

Belirlenmis sabit veri modelinde Yar1 yapilandirilmig veri modelinde
Belirlenmis sabit veri var Istege bagli veri var

Merkezi dagitim mevcut Her yere dagitim var

Belirli sabit veri kaynagi bulunur Bir¢ok dagitilmis veri kaynagi bulunur
Kapali sisteme sahip Acik sisteme sahip

Kaynak: Oren, E., et al, 2007.

Verilen standartlara baktigimizda Anlamsal Web’de kullanicinin istemis oldugu bilginin
anlamlandirilarak depolandig: tiim datalara bakilarak islendigi sonra da kullaniciya
dogru ve istenilen verinin sunuldugu goriilmektedir. Bu da Web 3.0’in ¢ok 6nemli
oldugunu ortaya koymaktadir. Var olan web yapisindan bilgilerin ve igerigin otomatik
olan bir yapiya, bir¢ok kullanici i¢in bilgi kaynagi olabilecek anlamli bir bilgi havuzu
donemine gec¢ilmistir. Bu donem Web 3.0; cihazlarin kendi aralarindaki etkilesimle
internetin  kendi kendini ortaya c¢ikaracagi semantik bir web diinyasi olarak
tanimlanmaktadir. Yani kullanicinin  kontrolii disinda gerceklesen bilgisayarlar
arasindaki iletisim ve bu iletisimde kullanilan yontemler Semantik Web’de yer
almaktadir. Semantik Web Berners-Lee’ye gore ise internet ortamindaki verilerin
degisik sekillerde baglamlanarak ve iligkilendirilerek depolanmasi bdylece verilerin
anlamlandirilmasidir (Berners-Lee 2007). Yani verilerin internet ortaminda rastgele bir
konumda olmayacagi tiim verilerin birbirleriyle iliskilendirilerek depolanacagi
seklindedir. Dolayisiyla yeni web teknolojisinde metedatalar sayesinde istenilen bilgiye
zamaninda anlam kazandirilmaktadir (Yagce1 2009). iste bu web; teknolojisinde gelinen
noktada ozellikle kisiye Ozel hizmet kismi Onemlidir. Kullanicinin site ziyareti

esnasinda hangi igerige hangi yoldan ulastig1 bilgisini elinde bulunduran sistem, ayni
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zamanda yeni aragtirmalar sirasinda da elindeki metadatalar ile bilgilerinizin sentezini
ortaya cikarip kullaniciya en dogru sonucu, kisa bir siirede ulastirmaya calismaktadir.
Asagidaki Sekil 2.1’den de anlasilacagi gibi Web 3.0 diger web teknolojilerine gore
karmasik bir caligma prensibi olsa da kullaniciya zamandan tasarruf saglar, kullaniciyi

%100 gercek bilgiye yonlendirmektedir.

&Y
Web 1.0 ‘i_’ :_"-

The

Semantic NG \"\® =
Web = —

Sekil 2.1: Web 3.0, Web 2.0, ve Web 1.0 Teknolojisi

Bu islem arama motorlar1 sayesinde gerceklesir. Giinlimiizde bilgiye ulasirken arama
motoruna sozciik yaziliyor, sunucu sadece istenen kelimeyi bulup o kelimenin
bulundugu web sayfalsin1 getiriyor. Kullanicinin yapabilecegi isi arama motorunun
yapamamas1 iligki ile baglantinin saglanamamis olmasindan kaynaklanmaktadir.
Asagidaki sekilde goriildiigii gibi Anlamsal Web’de bilgiler ve bilgiler arasi iligkiler

tanimlidir.
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|Gintimiizde Kullandigimsz Web | Anlamsal Web

Sekil 2.2 Giintimiizde Kullandigimiz Web ve Anlamsal Web

Ne zaman Web 3.0’1 etkin olarak kullanmaya basladigimizda bilgisayar web sayfalarini
yorumlama yetenegi kazanacak ve dolayisiyla aranilan bilgiye daha kisa zamanda en
dogru sonuglarla erisim saglanacaktir. Bu anlamda anlamsal web genis bir veri tabanina

doniisecektir ki her aranilan bilginin ortaya ¢ikmasi saglanacaktir (Yagci 2009).

Web yapisinin yakin gelecekteki durumu ile ilgili, bilgisayarlardaki bilgilerin
makinelerce anlagilir sekle getirilmesi ve kullanilmasi igin birtakim ugrasilar
sarfedilmektedir. Bir baska aciklamayla bu web yapisinin bilgisayarlarin i¢indeki
bilgileri okuyan, anlayan ve yorumlayan bir sistem olarak ¢alismasi hazirlanmaktadir.
Webdeki tiim igerigin sadece genis bir alanda yer almasi olarak tasarlanmasi
kullanicilarin herhangi bir konuyla ilgili igerigin tiim detaylarina ulasabilmesi {izerinde
calisilmaktadir (Emek 2009). Bu calisma Web 3.0 kavraminin robot bilimiyle ilgili olup
suni zeka konusunda yapilan c¢aligmalarin web ortamina uyarlanmasi ve internette
bulunan verilerin robotlar tarafindan anlasilabilmesi demektir (Civelek 2009).
Dolayisiyla Internet kontroliiniin insanin elinden ¢iktig1 web diinyasidir. Iste robotlar
giintimiizdeki arama motorlar1 olarak diisiiniildiigiinde kullanicinin istedigi bilgiye ve

verdigi ipuglarma gore bilginin yorumlanip kullanicinin 6zel ihtiyaglarina uygun bir
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sekilde sunulmasi igini yapmaktadir. Bu nedenle Web 3.0 kisinin sunmus oldugu bilgiyi
anlamlandirarak cevap verdigi i¢in (Semantic Web) Anlamsal Ag olarak da

adlandirilmaktadir.

Emiroglu (2009)’na gore Anlamsal Ag, veriye daha fazla anlam vererek datayla
aramizdaki etkilesimi ve internet tlzerinde is yapma seklimizin degismesidir.
Dolayisiyla Web 3.0 iletisim birlesim-etkilesim sistemidir. Kendi kendilerine
edindikleri ham veride veya ¢ogu agik-kaynak bilesenlerini olusturacak olan yazilim
araglarinda degildir. Web 3.0 bilesiminin anahtari, tanimlayict sozciiklerle birlikte
bilgiyi birbirine baglayan ortak veri formatlari kullanmaktir. Web 3.0 herkesin aym
kelimeleri kullanmasin1 gerektirmez c¢ilinkii giiniimiizde insanlar farkli diisliniip farkl
isteklerde bulunabiliyorlar. Dolayisiyla bu sistem bir terimler biitiiniinii bir baskasina
ceviren araglar saglar. Bu geviriler, web ¢ercevesinde ¢ok daha biiyiik bilgi toplamlarini
birlestirecektir (Berners-Lee 2007). Bu bilgi birlesmesiyle veriler derlenmis olacaktir.
Derlenen bilgiler bilgisayarlar sayesinde internet sayfalarinda iceriklerin bilinmesi ve

bilinen sayfalarin yorumlanarak bir deger verilmesi saglanacaktir.

Anlamsal Ag, basit noktadan noktaya yapilan linklerin Otesinde kisiler, yerler ve
kavramlar iizerine kurulu yonlendirmelere olanak saglarken kullanim agisindan veriyi
otomatiklestirme, biitiinlestirme ve veriyi tekrardan kullanma imkan1 verecektir.
Bazilar1 bunu yapbozun pargalarinin bugiine dek etrafa sa¢ilmis halde durdugunu ve bu
parcalarin birinin ¢ikip da standartlar iizerinde goriis birligi saglayarak kendilerini

birlestirmeleri beklenmektedir (Emiroglu 2009).

2.2. Sosyal Medya Nedir?

Sosyal medya kullanicilarin igerigini kendilerinin olusturdugu, yayinlayarak paylastig
her tiirlii ¢evrimigi ortamlara denir. Kullanici igerigi sosyal medyanin ham maddesidir.
Sosyal medya uygulamalarinda igerigi kullanicilar belirler ve kullanicilar bu
uygulamalar {izerinden birbirleri ile siirekli iletisimde bulunurlar. Sosyal medya
kullanicilar arasinda etkilesimin, paylasimanin ve tartismanin gergeklestigi bir ortamdir.

Ayn1 zamnda bu ortam kullanicilarin iletisime gectigi bir ortamdir (Bostanct 2010).

15



Sosyal medya, Web2.0'in kullanici tarafindan igerigin olusturulmasi ve paylasilmasi
ayn1 zamanda kullanicinin diislinceleriyle ve teknolojik gelismeyle ortaya ¢ikan internet
alt yapisin1 kullanan bir karmasik yapidir (Kaplan and Haenlein 2010). Genel bir
tanimlama yapacak olursak sosyal medya bireylerin internet ortaminda kendi aralarinda

diyalog kurduklari, verileri paylastiklar1 biiyiik bir platformdur.

Sosyal medya; Web 2.0 6zelligiyle meydana gelmistir. Web 1.0’ duragan, tek kisinin
irettigi program tabanli igerigi karsisinda Web 2.0’ dinamik, kullanicilarin kendi
iceriklerini olusturabilmeleriyle sosyal atl yapida olmasi sosyal medyanin ortaya

¢ikmasinda biiyiikk 6neme sahiptir (Bozarth 2010).

Sosyal medya, en basit anlamda; Web 2.0 teknolojilerinin kullanildigi iletisim
ortamlaridir. Sosyal medya kullanicilarin sosyallesmek i¢in kullandiklart medya tiirii
iken ayn1 zamanda konusmalar, ¢evrimigi yayinlar, web 2.0 duraklari, igletisim araclari
ve siteleri de sosyal medya ortamlar olarak da tanimlanir (Gunelius 2011; akt: Islek
2012). Web 2.0 kavramlar1 ve sosyal medya birbirleriyle iligkili olmakla birlikte ayr
kavramlardir. Birbirlerinin yerine kullanilan ve bundan dolayr ¢ok karistirilan bu
kavramlar, igerikte farklilik gostermektedir. Web 2.0 kullanict etkilesimlerinin oldugu
uygulamalarin yer aldigi internet alt yapilari iken, sosyal medya web 2.0 iizerinde
varhgmi siirdiiren araglarin hepsini kapsamaktadir (Yayla 2010). Sosyal medya;
kullanicinin iletisim ve bilisim teknolojilerini kullanarak baska insanlara ulagarak

onlarla iligski kurmasina ve baglantida kalmasina zemin hazirlar.

Giilsoy (2009)’a gore sosyal medya kullanicilar 6zgiir bir ortamda, bagimsizca gelismis
ve kullanicilarin kendi igeriklerini olusturabilecekleri ve baskalariyla paylasabilecekleri
cevrimi¢i uygulamalardir. Sosyal medya Web 2.0’nin teknolojik altyapisini kullanan ve
kullanicilara igerigi olusturmalar1 ve degistirmelerine imkan taniyan internet temelli

uygulamalarin tamamidir (Kaplan and Haenlein 2009).
Birbirlerini dil, din, egitim-6gretim, sosyal ahlak, bilim, teknolojik, psikolojik,

problemler hakkinda kisileri egitmek niyetiyle kullanicilarin yarattigi, 6n ayak oldugu,
belirledigi ve kullandig1 bir takim yeni c¢evrimigi bilgi kaynaklarmin bulundugu bir
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medya formu olan sosyal medya; katilim, i¢erik yaratimi, sosyal etkilesim, ve teknoloji
kavramlarini i¢eren bir ortamdir. Ayrica kullanici kolayliginin ortaya ¢iktigi bir web
ortaminda ¢ok hizli bir iletisim ayni anda bilgi paylasiminin gergeklestigi dijital bir
platformdur.  Sosyal medya giinliik yasamda kolayliklar1 beraberinde getiren,
kullaniciya is bolimi veren bdylelikle tiim kullanicilara kullanim imkani taniyan bir

ortamdir (Int. Kyn. 4).

Web’in 2.0 donemine bakildiginda kullanici tabanli igerigin getirdigi faydalarla sosyal
medyanin tarihsel siireci baslamistir. Ayni zamanda da internetin gelismesi sosyal
meydaninda olusumunda 6nemli yere sahiptir. 1990’11 yillarin sonunda internet en fazla
gelisme gostererek, internetin olusturdugu ekonomi ile birlikte degerleri artan teknoloji
firmalan git gide deger kaybetmeye baslamistir. Bu deger kaybi internet firmalarinin
kararlilik sunmamasiyla sirketler iflasin esigine gelmistir (Odabast 2010). Asagida

verilen Nasdaq birlesik endeksinin yillara gére degisimi goriilmektedir.
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Sekil 2.3 internet Sitelerinin Borsa Degerlerinin Gostergesi

Piyasalardaki deger kaybi; ticaretten ¢ok para kazanma hevesiyle ve hak edilmeden bir
seylerin sahibi olma istegi seklindedir (Constantnides 2006).
Internet sitelerinin ¢ogunlukla bulundugu ve grafikte de gériildiigii gibi 2000 yilinin

sonlarinda Nokta-Com’un maddi kayiplar1 sonucunda webi kurtaran ve kendine getiren
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sosyal medya ortamlart olmustur (Kaplan ve Haenlein 2001). Sosyal medya webin
benlik bulmasini kullanicilar arasindaki bilgi aligverisini saglayacak bir ortam olmasini
saglamistir. Iste bu ortam 1971 yilinda internet kullanilarak génderilen elektronik posta
ile olusmaya baslamis, bundan sonrada bu ortamda insanlik adina iletisimi
kolaylagtiracak hamlelerde bulunulmustur. Ward Christensen ve Randy Suess
teknolojiye duyduklar istekle, 1978’de gevresiyle ile goriisme yapmak igin 1974°de
BBS yazilimi sayesinde telefon hatlarini kullanarak veri transferi géndermistir. Bu
durumdan sonra sosyal medyanin temelleri atilmistir denilebilir. Giiniimiiz sartlarinda
bu konu sosyal medyanin baslangici olarak sayilabilir. Ciinkii online sanal ortamlarda
herkesin beraber iletisim halinde olmalar1 sosyal medya kavramimin agiklamasidir.
Dolayistyla 1970°1i yilardaki imkanlar g6z oniinde bulunduruldugunda, iki arkadasin
yaptig1 bu calisma gurur vericidir. 1978 yilinda Usenet Ilk Web Tarayicis1 drnekleri
aracilifiyla dagitilmistir. 1980 yilinda ilk takma isimler (kullanici adlar1) “Screen name”

adryla kullanilmaya baslanmistir (int. Kyn. 5).

Ilk Network Sosyal Sitesi Geocities 1994°de kurulmustur. Theglobe.Com 1995 yilinda
kullanicilarina igerik paylasimi ve insanlarla iletisim kurma deneyimi kazandirmistir.
ICQ yaym hayatina 1996’da baslamistir. Bir y1l sonra AOL Anlik Mesajlama yazilimi
yayinlanmistir. Ayni y1l sixdegrees kullanicilarin interne  tte kimlik olusturmasiyla ve
sahip oldugu kisi sayismi yaynlanmasiyla site faaliyete gecmistir. Istemci ve

sunucularm yapisindaki IRC yazilimi1 1998°de yazilmaya baglanmisir (Int. Kyn. 6).

Sosyal medyanin giiniimiizdeki iletisim temelli kullaniminin baglangict 1999 yilinda
Bruce ve Susan Abelson tarafindan Open Diary web sitesinin kurulmasi ve ilk kez

webblog kavraminin ortaya ¢ikmast ile baglamistir (Int. Kyn. 7).

Nokta Com’un 2000 yilinda ortaya ¢ikmasiyla web isi yapanlari harekete gegirmistir.
Internetin 6zgiir ansiklopedisi ve kullanicilarm makale girebildigi Wikipedia 2001
yilinda yaymnlanmistir. 2001°in sonlarinda kisa siirede ii¢ milyondan fazla {iye sayisina
kavusan Friendster sitesi yayma girmistir. Friendster.com esitli seklinde Myspace sitesi
meydana gelmis ve 2003°de biiyiik ilgi gormiistiir. Giiniimiizde popilerligini hig

yitirmeyen Facebook, kullanim faaliyetlerine bir y1l sonra baglamistir. Amerika’da 2004
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yilinda Harvard Universitesi’nde 6grenci olan herkesi bu ortamda toplamay:
amaglamistir. Yogun ilgiyle birlikte ayn1 yil Facebook’a iiye olan 10 000’den fazla
Ogrenci bulunmaktadir. 2005 yilinda Youtube piyasaya ¢ikmistir. Ayda 1 milyar1 gegen
ziyaret¢i, ayda hemen hemen 6 milyar saate ulasan video izlemektedir. 2006 yilinda
suan kullandigimiz Twitter kurulmustur. Twitter’da her saniye ortalama 100 bin tweet
atilmaktadir. Facebook, Myspace’i 2008 yilinda satin alip spotify miizik yayina
baslamaktadir (Int. Kyn. 6). Instagram 2010 yilinda ortaya ¢ikmistir. Fotgraf yiiklemesi
yapilan bu site giiniimiizde 130 milyon kullanici her giin 45 milyon fotograf
yiiklemektedir. Ayn1 yil Pinterest yayina baglamaktadir. 2011 yilinin baglarinda da
Google Plus yayinlanmaya baslamaktadir. 2013 yilinda ise Vine sitesi hayatimiza
girerek 7 saniyelik kisa videolar1 kullanicilara paylasma imkani1 saglamaktadir (Int. Kyn.
4). Sosyal medya ortamlarinin tarihsel siireci bu sekilde iken ilerleyen teknolojiyle giin
gectikce degisik sosyal medya ortamlar1 piyasaya ¢ikmakta, var olanlarda kendilerini

giincellemektedir.

Sosyal medyanin gelisimi; Microsoft tarafindan 1999 yilinda gelistirilen Messenger
programi, kullanicilar1 sanal isim kullanma derdi olmadan gergek isimlerini
kullanabilecekleri bir ortam saglamasiyla baslamistir. LinkedIn 2003 senesinde
kurulmus ancak 2006 yilinda LinkedIn biiyiik bir gelisme gostererek, liye sayini biiyiik
oranda arttirmistir. Bu da sosyal medya diinyasinda bir seylerin degistigini
kamtlamaktadir. Ulkemiz’de sosyal medyanin gelisimine dnemli katk1 saglayan ve 2004
yilinda kurulan sosyal paylasim ortami Yonja.com’dur. Yonja.com zamana karsi
kendisini yenilemekte ge¢ kaldigindan dolayi yerini diger sosyal medya araglarina
birakmustir. 2004°de resim paylasim sitesi olan Flickr yayina ge¢mis, katlanarak artan
tiyesiyle oldukg¢a popiiler olmustur. Bununla birlikte sosyal paylasimin her zaman
konusma iletisimi olmadig, resimlerle de paylasimin ve iletisimin saglandigi ortam olan
Flickr sosyal medya tarihine basarili bir proje olarak adimi1 yazdirmisken Facebook,
Mark Zuckerberg kontroliinde bu yilda (2004) yayina girmistir. Ilk zamanlarda sadece
kendi tniversitesi i¢in kullanilan site, zamanla farkli {niversitelere yayilmistir.
Facebook’un islevini goren tiim sosyal medya kullanic1 adaylar1 Facebook’un hemen
kendi okullarinda bir ¢aligma yapmasini istemislerdir. Ancak, Facebook {iniversite

kurulum yaymlarmin disinda tiim diinyaya hizmet etmeyi hedeflemistir. Alt yapisiyla
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kullandig1 teknolojiyle, o giinkii rakiplerine tartisilmaz seviyede fark atarak basarili olan
bu sosyal medya sitesi ¢ok hizli bir sekilde diinyaya yayilmaya baslamistir. Kullanicilar
tarafindan begenilen bir araylize sahip olmasiyla internet kullanicilarini kendisine

¢cekmistir.

Tiirkiye’de 2008 yilinda Facebook; kullanicilar tarafindan artik gerekli olacak bir icerik
sitesi haline gelmistir. YouTube kurularak sosyal medya mecrasinda video paylasimini
olusturarak, sosyal medya diinyasina 6nemli katkida bulunmustur. Daha sonra Google
tarafindan satin alinan bu site, alt yap1 ve gelistirilen farkli ara yiizle diinyanin en iyi
video ortamini olmustur. Ayrica, 2006’da ortaya ¢ikan Twitter, kisa siirede 6zelliklerini
olusturmus ve ozelliklerini artirarak populer bir blog site olmustur (int. Kyn. 8).
Facebook, Myspace’i satin almasindan sonra Sosyal medya mecrasinda popiiler
olabilmek i¢in satin almalar devam etmis Facebook’a rakip olmak i¢in Gooble Plus
(Google +) yayin hayatina baslamistir. Sosyal medyanin gelisimini agikladiktan sonra

sosyal medyanin 6zellikleri 5 ana baslik altinda toplanmistir (Giirsakal 2009). Bunlar:

o Katim: Sosyal medya, iletisim kurulan kisilerin geri bildirimde bulunmasini ve
onlara gerekli katkilar gostermesini kolaylastirir.

e Aciklik: Bir icerige erisebilme ve kullanirken meydana gelen olumsuzluklar
ortadan kaldirarak, kulanimi kolaylastirmaktadir.

e Konusma: Sosyal medya bireylere, ¢ift yonlii iletisim, rahat ve zamaninda
geribildirim sunar. Geleneksel medyadaki oldugu gibi bir iletisim igermez.
Dolayisiyla geleneksel iletisim mecrasindaki gibi doniit verme zor degil ve
zamandan tasarruf saglar.

e Topluluklar: Sosyal medya kisiler iizerinde ve ilgili konu hakkinda hizl
olusmasina ve bu baglamda etkili bir iletisim kurmasina izin verir. Topluluklar
ortak ilgileri paylasirlar.

o Baglantisallik: Cogu sosyal medya araglar1 baglantisaldir. Kullanicinin istegine
gore veya herhangi bir sebepten baska web ortamlarina, kaynaga ve kullanicilara

baglar.
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Giliniimiizde hizli gelisen teknolojiye ayak uyduran toplumlarin diinya niifusunda biiyiik
pay elde etmesi sonucunda sosyal medya ortamlarinda kullanim artmaktadir. Aktif
kullanici istatistiklerine gore en ¢ok aktif kullanicisi olan 6ncelikli 10 sosyal medya

platformlar1 ise soyledir: (Int. Kyn.2).

Facebook aktif tiyesi 1,183 milyardir

QQ (Tencent) tiyesi 817 milyondur

Qzone kullanicis1 632 milyondur

Whatsapp kullanicist 401 milyona yaklagsmistir
Google+ tiyesi 300 milyondur

Wechat iiyeleri 273 milyondur

LinkedIn kullanicilar1 260 milyondur

Twitter tiyeleri 233 milyondur

© 0o N o g bk~ w D P

Tumblr kullanicilart 231 milyondur

10. Tencent Weibo iiye sayisi ise 220 milyona yaklagmustir.

Amerika’da, Avrupa’da, Kanada’da, Brezilya’da ve Japonya’da en ¢ok kullanimi
gerceklestirilen iki sosyal medya agi, Facebook ve Twitter’dir. Amerika’lilarin
%85’inin Facebook, %46’simnin ise Twitter iiyeligi bulunurken yine Amerikalilarin
bunlardan bagka tercih ettikleri siteler LinkedIn ve Googlet+’tir. Facebook’da,
Twitter’da, Google+’da ve Youtube’da diinyaca kullanimi gergeklestigi gibi; Rusyada,
uzak dogu iilkelerinden Cin’de ve Hindistan’da yerel/bolgesel sosyal aglar
kullanilmaktadir. Bu da diinya ¢apinda sosyal ag kullanim miktarinda kiigiik dahi olsa
degisiklik yapmaktadir. Yine Rusya’da faaliyet gosteren Vkontakte Rusya, Belarus’ta
ve Ukrayna’da en fazla kullanilan sosyal agdir. Buna benzer olarak da Cin’de (2009)
kurulan sosyal paylasim ve mikroblog sitesi olan Sina Weibo Cin halkinin en g¢ok

kullandig1 sosyal ag olarak kayitlara gegmistir (int. Kyn. 2).

Bu agiklamalar g¢ergevesinde Cin’in sosyal agi olan Tencent (QQ) diinyada en fazla
kullanilan sosyal aglar igerisinde ikinci siradadir. Hindistan toplumunun biiyiik
kesiminde Facebook (%94) ve Twitter’in (%67) kullanimina ek olarak, en ¢ok
kullanilan ve 2004’te Google tarafindan Orkut (%51) diinyaca meshur sosyal aglari

takip ettigi goriilmektedir. Tiirkiye’de sosyal medya kullaniminin miktarina bakacak
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olursak; Tiirkiye’de 35 milyondan fazla internet kullanan toplum varken sahte hesaplar
dahil olmak tizere 36 milyona yakin aktif Facebook kullanicisi oldugu goriilmektedir.
Yine iilkemizde kullanicilar giinde yaklasik iki buguk saat sosyal medyada vakit
harcamaktadirlar. Ulkemizde en fazla iiyeye sahip sosyal medya platformu (%93)
Facebook’dur. Bunu Twitter (%72), Google+ (%70) ve LinkedIn (%33) takip
etmektedir. Sosyal medya iiye miktarina bakildiginda, 2014 yili baslarindaki yapilan
caligma verilerine gore sosyal ag kullanimlarinin boélgesel parametrelerde ¢ok fazla

oldugunu unutmamak gerekir (Int. Kyn. 2).

Sosyal medya; igerigi iiretme, lretilen icerigi yayimnlama, icerige ulagsma konularinda
kurallar1 yeniden koymaktadir. Sosyal medya igerikleri es zamanli herkese ulastirarak
kisa siirede istenilen haber, eylem, bulusma ve sorun ¢ézme islemini yapan bir
platformdur. Geleneksel medya araglar1 tek yonlii ve duragan yayin teknolojilerine

sahiptir.

Web teknolojileri ise tiim kullanicilara kolayca ulasarak igerik olusturmasina,
yaymlamasina ve dagitmasina imkan saglar. BoOylece insanlar ¢ift yonli iletisim
platformu olan sosyal medyay1 kullanir. Sosyal medya kullanicilarina igerik tiretme
firsat1 tanirken, kullanict ilgi ve ihtiyacina gore de yeni kavram ve tiirlerin ortaya

¢ikmasina saglamistir.

2.2.1. Sosyal Medyan Araclan

Internetin genis hizmet kapsaminda ortaya ¢ikan sosyal medya; icerik olarak da tiir
olarak da genis bir alan1 igine almaktadir. Sosyal medyanin tiirleri sosyal aglar, sosyal
imlemeler, video paylasim siteleri, podcastler, bloglar, mikro bloglar, wikiler, ve
forumlardir (Zafarmand 2010). Iste sosyal medya tiirlerini kullanarak kisiler, istedikleri
bilgilere ve ilgilendikleri igeriklere ulasirlar. Sosyal medya araclari asagidaki ¢izelgede

verilmistir.
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Cizelge 2.3 Sosyal Medya Araglart

(ICrossing 2008)

(Weinberg 2009)

(Zarella 2010)

(Carabiner 2009)

(Safko 2010)

(Kaplan ve Haenlein 2009)

[1 Sosyal Aglar (Myspace, Facebook)

[ Bloglar

[ Wikiler (Wikipedia)

[J Podcastler (Apple iTunes)

[] Forumlar

[ igerik Topluluklar1 (Flickr, YouTube)
[ Microbloglar (Twitter)

[1 Sosyal Haber Siteleri (Digg, Reddit)

[ Sosyal Isaretleme Siteleri (Delicious, Stumble Upon)

[J Sosyal Aglar (Facebook, Myspace, Linkedin)

71 Diger igerik Paylagim Siteleri (Podcast, YouTube, Fickr)

[ Bloglar

[ Twitter ve Microblogging

[] Sosyal Aglar

[1 Medya Paylagim1

[J Sosyal Haberler ve Etiketleme

[ Oylama ve Degerlendirme Siteleri
(] Forumlar

[] Sanal Diinyalar

[1 Sosyal Aglar (Facebook, Orkut)

[ Profesyonel Aglar (Linkedin, Plaxo)

[/ Bloglar

[1 Isaretleme Siteleri (Delicious)

[1 Video Paylasim Siteleri (YouTube, Yahoo! Video)
[ Bilgi Paylasim Siteleri (Wikipedia)

1 Ozel Sosyal Ag Kurma Siteleri (KickApps, Ning)

[ Interaktif E-Ticaret Siteleri (eBay, Amazon.com)

[J Sosyal Aglar

[] Yayncilik (Bloglar, Wikiler)

[ Resim Paylagimi (Flickr) [ Ses Paylagimi (Podcastler)
[1 Video Paylasimi (Vlog, YouTube)

[] Microblogginng (Twitter)

[ Canli Yayincilik (Justin.Tv)

[J Sanal Diinyalar (Second Life)

[ Oyun Siteleri (World of Warcraft)

I Verimlilik Uygulamalar1 (BitTorrent, SurveyMonkey)
Toplayicilar (Digg, FriendFeed)

[1 RSS (Atom, Google FeedBurners)

[] Arama (Technorati)

[} Mobil Sosyal Medya (Akilli Telfon Uygulamalar)

[ Kisilerarasi (Skype, Apple iChat)

[ Isbirlikgi Projeler (Wikipedia, Sosyal isaretleme Siteleri)
[1 Bloglar

[ igerik Topluluklar1 (YouTube, SlideShare)

[J Sosyal Aglar (Facebook)

[J Sanal Oyun Diinyalar1 (World of Warcraft)

[J Sanal Sosyal Diinyalar (Second Life)
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Cizelge 2.3 (Devam) Sosyal Medya Araglari

[ Sosyal Ag Siteleri (Myspace, Facebook)
[1 Yaratic1 Calisma (Video, Resim, Miizik, Birlikte Olusturulmus
Igerik, Ortak Entelektiiel Birikim)
[ Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Jamendo, Piczo,
CreativeCommaos)
[ Kullanict Sponsorlu Bloglar (Apple Blogu, CNet.com)
[1 Sirket Sponsorlu Bloglar (Vocalpoint)
[] Sirket Sponsorlu Olay /Yardim Siteleri (click2quit.com)
(Mangold and Faulds 2009) | Davetiye ile Kabul Eden Sosyal Aglar (ASmallWorld.net)
] Is Ag Siteleri (Linkedin)
] Isbirlik¢i Web Siteleri (Wikipedia)
"] Sanal Diinyalar (Second Life)
[ Ticaret Topluluklar1 (eBay, Amazon.com, Craig’sList)
| Podcastler (Apple iTunes)
| Egitim Materyalleri Paylasimi (MIT Open Course Ware)
[ A¢ik Kaynak Program Topluluklar1 (Linux.org)
[ Sosyal Isaretleme Siteleri (Digg, Reddit, Delicious)

| Bloglar
| Mikroblogging
1 Wikiler
"1 Sosyal Isaretleme
(Akar 2010) | Medya Paylasim Siteleri
[ Podcasting
[ Online Sosyal Aglar ve Sosyal Ag Siteleri
[J Sanal Diinyalar

Kaynak: Arasli, 2011

Cizelge 2.3’te farkli kaynaklara ait sosyal medya araglart verilmistir.
Arastirmamizda; Bloglar, Mikroblog(Twitter), Sosyal Aglar (Facebook, Google Plus),
Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare),Wiki (Wikipedia), Sosyal
Isaretleme ve Etiketleme (StumbleUpon, Reddit), Cevrimi¢i Topluluklar (Forumlar,
Sozliikler), Podcast ve Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life) gibi sosyal

medya araglarindan faydalanilmistir.
2.2.1.1. Bloglar

Blog, kisisel ilgi alan1 amactyla giinliik olarak ¢esitli konulari, gézlemleri, bilgileri ve
deneyimleri paylastiklari, kullanici {iyelerinde yazilara yorum ve tecriibelerini kattigi
web sitelerine denir (Eldeniz 2010). Aynm1 zamanda Blog; kullanicinin yapmis oldugu

gezilerde hangi sayfaya girip neler gordiigiinii ve ilgisini ¢ceken kisimlarin ne oldugunu,
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bunlar1 gezinti defterine not edebildigi, bunun yaninda yazabildigi, hatta gordiigii
yerlerdeki resimleri de ekleyebildigi sayfalar topluluguna denir. Bloglar 1999 yilinda
Blogger'n kisa zaman iginde blog kullanimimi {icretsiz duruma getirmesiyle blog
yayginlasmistir. 2003’tin sonlarina dogru Blogger'1 alan Google; ara¢ ¢ubuguna 'Blog
This!' tusu yerlestirmistir. Bu; dogrudan blog site adresine yonlendirme isini yaparak

bloglarin aktif olarak kullanimimi saglamistir (Int. Kyn. 9).

BBS (Bulletin Board System)’lerin nesli olan Blog kavrami web-log kelimelerinin
birlikte kullanilmasindan olusmustur. Stirekli Weblog! ifadesinin kullanilip konugsma
dilinde We-blog seklinde vurgulanmasindan dolay: ileriki tarihlerde “we” hecesi
diismiis ve siirekli olarak giiniimiizde kullanilan, “blog” kavrami ortaya ¢ikmustir. Blog
olusturan ve bu isle ugrasan kisilere “blogcu—blogger” ve blog iizerinden metin yazip
gdénderme isleminde “bloglama-blogging” olarak tanimlanmistir (Int. Kyn. 10).

Blog cesitleri dort basghklar altinda asagida verilmistir (Ok 2013).

I.  Kisisel Bloglar: Internet kullanilarak kisinin sadece kendinin kullandig1
bloglardir. Bu bloglarin adi site yoneticisinin vermis oldugu adi
almaktadir. Yazarin bireysel giinliigli disinda giindemi kendi kalemi ile
yansittig1 ortamdir (Int. Kyn. 9). Bu bloglar internet ortaminda acemilik
ya da profesyonellik fark etmeden yazi yazabilen kisilerin
kullanabilecegi ve bu bloglarin sayfalarin1 diizenleyebilecegi bir yapiya
sahiptir. Bu tiir bloglar kisilerin giinliik yasamda yasadiklar1 olaylari,
karsilastiklar1 durumlar1 okurlartyla paylasma imkani saglamaktadir
(Bostanc1 2010). Son doénemde kisisel bloglar fazlaca yayginlagmistir.
Bloglar arasinda en fazla kullanilan blogtur. Bunun sebebi bu tiir
bloglarin kullanici tarafindan; kisisel giinliiklerin yazildig1 yer, dijital

veri alani ve arsiv olarak kullanilmalaridir.

[l.  Topluluk Bloglari: Bu tiir bloglar, kullanicilar arasinda mesafeyi
kaldirarak bir kisi yerine blogu artirmak i¢in ve iiyelerin bulundugu
tartisma ortamin1  bitirmemek i¢in ortaya ¢ikmustir. Bloglara,

kullanicilardan herhangi birinin bir link ile katkida bulunabilecegi gibi
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kullanicinin kendi yorumunu da gonderebilecegi sekilde hazirlanmis
topluluk ortamlaridir. Bu topluluklardan bazilarinin gergek bir grupla
iliskisi yoktur. Bunlar, blog sayesinde olusturulmus sanal topluluklardir

(Karcioglu ve Kurt 2009).

I1l.  Temasal Bloglar: Uzman Kkisiler tarafindan diizenlenen ve yazilan
sadece belirli bir alanda yazilan goénderilerin yer aldigi bloglardir.
Sadece belirli bir alanda gonderilerin yazilarin yer aldigi, belirli bir
icerigin uzman kisiler tarafindan yazildig1 ve diizenlendigi bloklardir.
Pazarlama, politika, yemek, ekonomi, fotograf, blogger temalar1 ve buna

benzer konularin bulundugu bloglardir (Bostanci 2010).

V. Kurumsal Bloglar: Son zamanlarda kurum tarafindan olusturulan bir
blog ¢esididir (Karagor 2009). Tiim diinyada sirketleri bloglara yonelten
temel neden, almacak olan iiriin hakkinda bilgi sahibi olmaktir. Internet
sayesinde her iiriin hakkinda en ince detaya kadar bilgi edinebilen
tilkketici, resmi aciklamalar ve gecistirici sozlere tatmin olmamakta,
kendi karsisinda diiriist ve samimi saticilar bulmayi istemektedir. Iste bu
noktada devreye sirket bloglar1 girmektedir (Karcioglu ve Kurt 2009).
Gilintimiizde blog siteleri ¢ok sayidayken; bazi popiiler blog siteleri

Blogcu, Bildirgeg, Read Write Web seklindedir.

Blogcu: Tiirkiye'nin ilk blog platformu olan Blogcu, yiiz binlerin bulustugu, tanistigi,
bloglarin yazilip okundugu sitedir. Bu site 2005 yilindan bu yana kar amaci giitmeden
hizmet vermektedir. Sitenin amaci her yastan internet kullanicisinin; diistindiiklerini
yazabilmeyi ve paylasabilmeyi saglayan ortam olabilmektir. Bu siteye iiye olanlar anlik

olarak bilgi ve tecriibelerini paylasabilmektedir (Int. Kyn. 11).

Read Write Web: Site 2003 yilimin nisan ayinda Richard Mac Manus tarafindan
kurulmustur. Bu site uluslararasi alanda yaygin olarak kullanilan ve taninan blog
sitelerden birisidir. Read write web her giin internet sanayi haberlerini sunmak icin

kullanilan popiiler bir blogtur (Int. Kyn. 12).
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Bildirge¢: Bu site bir ¢evrimi¢ci Komiinike Aftermath tarafindan, 31 Aralik 1999
tarithinde agilmistir. Site cogunlukla yaratici amagh (grafik tasarim, reklam yazarligi,
sinema, basin yayin televizyon, internet sitesi yonetimi ve sahipligi) islerle ugrasan
kisilerden olusmaktadir (int. Kyn. 13). Kullanicilar1 tarafindan yollanan haberlerin

derlendigi, bilgilerin paylasildig1 ve insanlarin bulustugu ortamdir (Int. Kyn. 14).

2.2.1.2. Mikrobloglar

Mikrobloglar anlik ve kisa igerikler ile bagkalariyla igerik paylasimi yapmaya izin veren
sitelerdir. Twitter en popiiler mikroblog servislerindendir. Kullanicilarin anlik olarak
bilgi paylasmalarin1 saglayan bu blogda, girilen her yazi 140 karakterle sinirlidir.
Twitter Jack Dorsey’ce olusturulmasindan beri Twitter’in diinyadaki popiilerligi gittikce

artirmistir.

Genellikle profesyonel kullanicilarca haber ve bilgilendirme amaglh kullanilmaktadir.
Diinyanin yerindeki gelismeyi en hizli duyuran ortam mikrobloglardir. Bunlardan biri
de yukarida belirtilen Twitter’dir. Birka¢ ciimleyle sinirlt igerikle gilincellenebilmeleri,
cep telefonu ve mobil araglar ile kolayca kullanilabilmeleri, igerigin hizli bir sekilde
yayllmasina olanak saglamaktadir (Int. Kyn. 15). Bazi mikroblog cesitleri Twitter,

Plurk, Yammer’dir.

Twitter: Twitter sirketler i¢inde anlik mesajlagma, takip etme ve edilme amaciyla
kullanilmaktadir (Comm 2009). Diinyada oldugu gibi iilkemizde de Twitter popiiler
iletisim aracidir. En iyi mikroblog Twitter; kendi diline sahip bir sosyal medya
aractyken bu dilde site igerisinde kullanilan ozellikler ile sitede yapilan isler farklh
kelimeler ile adlandirilmigtir. Twitter terminolojisinde kullanilan kavramlar asagidaki

gibidir (Gunelius 2011):

= Tweet: Kullanicinin Twitter profilinde yayinlanan 140 veya daha az
karakterden olusan iletiye verilen addir.
= Zaman Akisi: Kullanicinin paylasmis oldugu tiim tweetlerin en once

tarith sirasiyla yer aldigi arsivdir. Twitter ana sayfasinda yer alan zaman
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akisinda ise kullanicinin kendi ve takip ettigi diger kullanicilarin
paylastig1 tweetler en Once tarihli sirayla goriilmektedir.

= Takip etme: Twitter’daki kullanin tweetlerini alma isteginin sonucudur.

= Retweet: Baska kullanici tarafindan yayinlanan tweet kullaniciy1 takip
edenlerin sayfasinda goriinmektedir. Takip eden kullanicilar eger bu
tweetin aynisini paylasmak isterlerse Twitter sayfasinda bulunan Retweet
diigmesini tiklayarak ayni tweeti tekrar paylasmis olacaktir.

= Bahsedenler: Bir kullanici vurgulanmak isteniyorsa ve bu kullanicinin
isminin tweette yer almasi i¢in @ isareti kullanilmaktadir.

* Mesajlar: Kullanict mesaji yalniz kendisini takip eden kullanicilara
atabilmektedir. Boylece takipci takip edilenle iletisim halinde olmaktadir.

» Hashtag: # isareti kullanilarak bir konuyu veya ilgili bir kelimeyi
kolayca bulunmasi saglanir. Twitter’in sahip oldugu o6zelliklerden bir

digeri de iletisimin iki yonlii olmasina olanak vermesidir.

Ulkemizde siyaset, spor, sanat dalindan bir¢ok kisinin Twitter hesab1 bulunmakta ve bu
hesaplart gonderdikleri tweetlerle etkin olarak kullanmaktadirlar. Twitter’in disinda

yaygin kullanilan Plurk ve Yammer gibi siteler de vardir.

Plurk: Twitter’a benzerligiyle bilinen Plurk da bir mikroblog sitesidir. Kullanicilar
Twitter’da oldugu gibi bu sitede de giin i¢inde yasadiklar1 ve siradan ya da sira dist
olaylar1 paylasabilmektedirler. Tiirkiye’de adindan hi¢ s6z edilmeyen, ama yurtdisinda

kullanilan, tilkemizde Twitter kadar yaygin olarak kullanilmayan bir blog sitedir.

Yammer: Firmalara ve topluluklara 6zel bir mikroblog sitesi olan Yammer 2008
yilinda kurulmustur. Twitter’in sirketler i¢in kullanilan1 olarak kabul edilmektedir (int.
Kyn. 16). Bu site; firmalarin toplanti yapabilecekleri, dosya paylasimini
gerceklestirebilecekleri, hatta bilgi paylasip, veri tabanina kaydedebilecekleri,
kaydedilen verileri tekrardan kullanabilecekleri bir platformdur. AMD, Ebay, Doleitte,

Groupon, gibi firmalar Yammer’i kullanarak ¢aligmalarini stirdiirmektedirler.
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2.2.1.3. Sosyal imlemeler

Sosyal imleme, normal imlemenin sosyallesmis bi¢imi olarak tanimlanabilir. Sik
kullanilanlara ekledigimiz favori sitelerimizin sayisi arttik¢a, onlar1 istediginiz zaman
bulmamiz da zorlasir. Dolayisiyla yer imlerimiz adeta bir ¢opliige doniisiir, istedigimiz
sayfay1r bulmak cok ugras gerektirir. Bu durum degerli zamanimizin kaybolmasina
neden olur. Karaman vd (2008)’lerine gére Sosyal imleme (Social Bookmarking),
kullanicilarin ilgilendikleri web sitelerini anahtar kelimelerle, bir baska deyisle

etiketlerle (tag) iliskilendirmelerini saglayan bir web uygulamasidir.

Sosyal imleme siteleri internetteki bir baglantiyr genis kitlelere duyurarak reklamini
yapabilen yerlerdir. Yurt disinda Reddit, Digg, Delicious gibi popiiler siteler
bulunmaktadir. Ulkemizde kurulan sosyal imleme sitelerinden bazilari: Urlle, Tusul,
Oyla ve Haber.gen.tr. vb gibidir. Sosyal imleme sitelerine eklenen baglantilar,
kullanicilar tarafindan oylanarak begenilen baglantilar ilk siralarda yer almaktadir.
Boylece internetteki popiiler baglantilar tek bir siteden takip edilmis olur ve baglantilar

hakkinda yorumlar da yapilabilir (int. Kyn. 17).

Reddit: Reddit 2005’de kurulmustur. Site Conde Nast Yayinevince 2006 yilinda
alinmigtir. Reddit 2008 yilinda ag¢ik kaynak koda gegmistir. Reddit’te kullanicilar link
paylasabildikleri gibi kendi yazdiklari yazilar1 da siteye yiikleyebilmektedir.
Kullanicilar paylasilan igerikleri "Asagi" ve "Yukar1" butonlariyla oylayabilmekte ve
boylece en ¢ok oyu alan igerik ana sayfadaki listede goziikmektedir. Ayrica kullanicilar
paylasilan iceriklere yorumlar yapabilmektedir. Reddit Temmuz 2010'da Reddit Gold
adli aylik $3.99 olan {icretli sisteme gegmistir. Buna gore siteye bu ticret karsiliginda

liye olan kullanicilar i¢in bazi ekstra dzellikler getirilmistir (Int. Kyn. 18).

StumbleUpon: Web sayfalari, ara¢ g¢ubugu sayesinde sitelere oy kullanilmaktadir.
Icergi kullanicilar, kullanicilarla paylasabilir ya da oyladiklar igerigi sayfalarinda
yayimlayabilirler. StumbleUpon internette dolasmayi saglamasinin yaninda, blog

servisidir.
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Digg: Digg sitesinde “digg it” butonu bulunur. Digg it butonu kendine ait bir blog
tizerine de konulabilir. Digg ¢ok kiiciik web sayfalarini basarili digg’lenme sonrasinda

asir1 talep goriip ¢cevrimdis1 diismesine yol acabilmektedir. Bu duruma da “digg etkisi”

denilmektedir (int. Kyn. 19).

Urlle: Urlle Tirkiye’deki sosyal imleme sitelerinden birisidir. Kullanicilarina internette
begendikleri igerikleri Urlle.com’a ekleyerek daha fazla kisiyle paylasma firsati
saglamaktadir. Urlle’de yiizlerce kullanici ilging herhangi bir igerigi (haber, video,
resim, blog yazist vb.) paylagsmaktadir. Kullanicilar isterlerse kanal listesinden istedigi
kanali takip edebilmektedir. Sitenin gif ve eglence kanalina tiklandiginda eglenceli

baglantilara ulasilabilmektedir (int. Kyn. 20).

Haber.gen.tr: Urlle gibi Tirkiye’de kurulmus bir sosyal imleme site Haber.gen.tr’dir.
Site Haber.gen.tr kendisini “Her sabah diinyayr degistirme heyecani ile uyanan,
sorgulayan, diisiinen, her zaman 6grenen, bilgi sahibi, hata yapan ve hatalarindan ders
alan, oziir dilemeyi bilen iiyelerin yasami yorumladigi haber toplulugudur” diye

tanimlamaktadir (Int. Kyn. 21).

2.2.1.4.Podcast

Podcast sozctigii 2000'li yillarda "iPod" sozciigiindeki pod (kiigiik kapsiil) ve broadcast
(yaym) sozciiklerinin birlesmesiyle olusmustur. Podcasting, ¢evrimigi yayimnin tyelik
yoluyla kullanicilara ulagtirilmasidir. Bir¢ok Podcast, MP3 ve goriintii dosyalar
bi¢imlerinde olup RSS protokoliiyle yayinlanir. Podcasting, kullanicilarinin herhangi bir
zamanda kullanabildikleri, dergi ya da belgesel gibi egitici yonii olan yayinlarin hepsini

i¢ine almaktadir. Bu elemanlardan farki duyma ve gérme yoluyla iletilmesidir (Int. Kyn.
22).

Podcast ses ve/veya video bir amaca gore web ilizerinden paylasilmasi i¢in hazirlanan
uygulamalarin tiimiinii igeren platformdur. Miizik, eglence, haber ve egitsel iceriklerin
sesli ve goriintiilii olarak yayimlanmasini saglayan bir ortamdir. Podcastlar mp3 vb
uzantili 3-5 dakikalik sunulan videolar ders oOncesi hazirlik, kagirilan derslerin

konularini telafi etme ve bir konu hakkinda topyekiin kaynak sahibi olmak amaciyla
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egitimde kullanilmaktadir. Boylece tasmabilir ¢oklu ortam aygitlar1 tizerinde
calistirilabildikleri i¢in egitimin sinif disina taginmasini da saglamaktadir (Karaman vd.

2008).

2.2.1.5.Wiki

Wiki sozciigii Hawaii dilinde “wikiwiki” hizli anlamina gelmektedir. ilk kez yazilim
gelistiricisi Ward Cunningham tarafindan kullanilmistir (Eldeniz 2010). Korkmaz
(2014)’a gére Wiki: “Internet ortaminda tamamen goniilliililk esasma gore konu
hakkinda bilgi sahibi olan kisilerin o konu hakkinda verdigi bilgiler iizerinden
olusturulan bir web ansiklopedisidir” seklinde tanimlanmaktadir. Wiki diye adlandirlan
web sayfalar1 liyelik sartt olmaksizin kullanicilarina bazi igerikleri diizeltme, ekleme,

silme ve degistirmeye imkan1 tanimaktadir.

Wiki, herkesin iizerinde istedigi gibi diizenlemeler yapmasina izin veren bilgi sayfalari
topluluguna denir. Ingilizce ‘What I Know is’ sozciiklerinin kisaltmas1 olan Wiki
‘Bildigim kadariyla...” anlamina gelmektedir. Ayrica wiki; sayfalar arasinda baglantiya
da olanak verirken mevcut verilerin diizenlenmesinde veya degistirilmesindeki yapilan
tartigmalarin yapildigi sayfalarin kaydini tutmaktadir. Bununla birlikte Wiki sayfalari
tim kullanicilarin verilere ulagsmasina imkan taniyan sanal bir ansiklopedidir. Tim
kullanicilarin bu sayfalara eriserek bir konu hakkinda yazilmis olan bir bilgiyi
degistirebilecekleri 6zglir bir ortamdir. Wiki uygulamalar1 herkese acik olan
kaynaklardir. Acik kaynak ortami, agik gelistirici gruplar tarafindan gelistirilen ve
isteyen herkesin kullanabilecegi bir bilgi platformudur (Bostanci 2010).

Wikiler, ¢evrimigi iletisimlerden blog’a ve forum’a benzer yonleri bulunmaktadir. Bu
iletisim ¢esitleri es zamanl degildir. Es zamanli olmayan iletisim gesitlerinde katkilar
farkli zamanlarda yapilmaktadir. Tiim benzerlikler bununla smirlidir. Wikiler bazi
ozellikleri bakimindan hem bloglardan hem de forumlardan farklilik gostermektedir.
Mesela, bloglar genellikle tek yazar diisiiniilerek tasarlanirken, wikiler 6zellikle ¢oklu
yazar ve grup birligine gore tasarlanmaktadir. Bu da wikilerin dinamik ve dogrusal
olmayan cok sayfal bir yaplya dayandigini gostermektedir

(Kose 2008). 1990’larin ortasindan beri wikiler var olmasina ragmen popiilerligini
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yakin zamanda kazanmislardir. Ik wiki 1995 yilinda gelistirilen WikiWikiWeb’dir. En
yaygin bilinen wiki uygulamasi olan Wikipediadir (Karaman vd. 2008). Wikipedia

wikiler i¢inde en ¢ok bilinen ve kullanilandir.

Wikipedia: Wikipedia sdzctigii, wiki ve pedi kelimelerinin birlesmesinden meydana
gelir. Yine Hawaii dilindeki wiki wiki (hizli hizli veya bilgi amagli) sézciigiinden
tiiretilmistir. Pedi ise Antik yunan Medeniyeti’nde paideia kelimesinden tiiremis olup bu
kelimenin anlami ise ‘“kapsamli kiiltiirel egitim sistemi” seklindedir. Wikipedia’ya
belirli bir konuda bilgi sahiplerinin o konu hakkinda tanim ve agiklama yapabildigi
ansiklopedik bir platformdur (Kaplan and Haenlein 2014).

Bostanci (2010)’ya gére Wikipedia, ortaklasa olarak bircok dilde wiki teknolojisi
kullanilarak hazirlandig1, 6zgiir, bagimsiz ve iicretsiz bir internet ansiklopedisidir. Diger
yandan kurucularindan Jimmy Wales Wikipedia’yl, “Diinya tizerindeki her insana
kendi dillerinde, en iist kalitede bedava bir ansiklopedi yaratma ve dagitma emegi”
olarak tanimlamaktadir.

Adminet: Adminet, Fransiz kuruluslart ve Fransizca kamu hizmetleri iizerine genel
bilgiler sunan bir sitedir (Kose 2008).

Meatball: Bu site {ilkemizde kullanilmamaktadir. Ciinkii Tirk¢e yazilim

barindirmamaktadir.
2.2.1.6.Forum

Forumlar, kullanicilarinin soru sormasina ve cevap almasina olanak saglayan
miikemmel bir web araclaridir. Forumlarda esas olan diyalogdur. Bu ylizden forumlar,
kullanicilarin bir fikir veya diisiince lizerinde tartigmalar1 i¢in en uygun ortamlardir
(Bell 2009). Forumlar internet ortamindaki tartisma ortamlaridir. Ozgiin konu basliklart
ve ilgi alanlar1 ¢ercevesinde bu sitede tartismalar yapilir. Burada 6zel konular ve ilgi
alanlariyla alakali online konusmalar yapilmaktadir. Bu anlamda forumlar 6zel konular
hakkinda bilgilenmek, yeni haberler edinmek, diger kullanicilarin diisiincelerinden
Onerilerinden ve tecriibelerinden iletisim halinde iken faydalanmak i¢in olusturulmus iyi

bir ortamdir (Zafarmand 2010).
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Forum, sosyal medya kavramlarindan 6nce olusturulmus bir web ortamidir. Forum da
kullanicilar genellikle gercek kimliklerini kullanmazlar (Sar1 2014). Forumlarda birgok
konu hakkinda farkli farkli basliklar agilmaktadir. Bu basliklar forumda kullanicilar
tarafindan ilgiyle takip edildigi siirece aktif olarak devam etmektedirler. Aktif olmayan
konu bagliklar1 yeni kullanicilar tarafindan ilgi dogrultusunda tekrardan giindem baslig
olmaktadir. Dolayisiyla ilgili olan konu her zaman bilgi vermeye devam etmektedir.
Kullanicilarin herhangi bir zamanda konu baghigma rastlayarak o basliga katkida
bulunmalar1 bazen hareketli bazen de hareketsiz donemlerin oldugu bir zamanlarda

basliklar giincellenmektedir.

Forumlar kullanicilarina; birlikte ¢alisma, O6grenme ve tartismalara zaman, mekan
kisitlamas1 olmadan katilabilme imkani saglar. Bu siiregte kullanici yeni bilgiler
edinilebilir hatta ilgili konuya katki da saglayabilir (Dogan vd. 2011). Bununla birlikte
forumlarda tartigmalar ve bilgi paylasimlart belli bir konu etrafinda olabilecegi gibi
bircok konu ile ilgili de olabilir. Forumlar siirekli denetlenerek tartismalarin belli
kurallar dahilinde devam ettirilmesi saglanmaktadir (Eldeniz 2010). Ciinkii kullanic1 bu

sitelerde forum yoneticisinin koymus oldugu forum kurallarina gore hareket edebilir.

Yine bloglar ve forumlar arasindaki en 6nemli farklardan birisi de, bloglarin belirli bir
sahibi bulunmaktayken forumlara belirli ve 6zel bir kisi sahip degildir. Bu sitelerde
sadece yonetici vardir. Forumlar bu yoneticiler tarafindan eger diizgiin ve dogru bir
sekilde yonetilirse zengin bir bilgi kaynagina dontisebilmektedir
(Zafarmand 2010).

2.2.1.7.Sosyalaglar

Sosyal aglar genellikle ticretsiz olup sadece kullanicilarin iiyeligi karsilifinda, ortamdan
bagimsiz, arkadas edinme, uygulama yapma ve kullanma, haber yayinlama ve alma, site

tizerinden sms gonderme ve alma gibi etkinliklere izin veren sitedir.
Eldeniz (2010)’e gore sosyal ag veya sosyal paylasim siteleri; kullanicilarin kendileri ile
ilgili haberleri verebilecegi, arkadas edinebilecegi veya arkadaslariyla etkilesimli bir

sekilde iletisim kurabilecegi, resimlerini, videolarmi paylasabilecekleri, c¢esitli
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etkinlikler diizenleyebilecekleri web siteleri olarak tanimlamaktadir. Ayni1 zamanda
kullanicilarin profil olusturmasina, fotograflar, ilgiler, aktiviteler paylagsmasina ve
baskalariin bilgi ve aktivitelerini gézden gecirmesine imkan taniyan web tabanl
hizmetlerin tiimii “Online Sosyal Aglar” ya da “Sosyal Ag Kurma Siteleri” olarak
adlandirilmaktadir (Zarella 2010 akt. islek 2012). Zafarmand (2010)’a gére Sosyal ag;
kullanicilarin  kendilerine profil olusturarak arkadaglar1 ile irtibat saglayip, kendi
olusturduklar1 igerik ve bilgilerin paylasildigi bundan dolay1 da tiim sosyal sitelerin web

ortamini kullandig1 yapidir

Web {lizerinden hizmet veren sosyal ag siteleri; iiyelerini bir sanal ag sistemi ile
birbirlerine baglamaktadir. Birbirleriyle bilgi, birikim, icerik gibi farkli bilesenleri
paylasan ag liyeleri bdylelikle farkli sosyal anlamlar igeren baglar ile birbirlerine

baglanmis olmaktadirlar (Islek 2012).

Gilinlimiizde sosyal aglar arkadas bulma ya da var olan arkadagliklari siirdiirmenin
otesinde giindelik yasamin akisi igerisinde bir aligkanlik ve yasam sekli haline gelmistir
(Toprak vd. 2009). Diger yandan sosyal aglar web sitelerinden farklidir; her ne kadar
web sitelerinin interaktiflik 6zelligi olsa da sosyal aglarda sayfanin hemen hemen
tamamini kullanict kendi 6zelliklerine gore olusturmaktadir. Kullanict igerigini kendisi
hazirlamakta, kendini ifade eden profiller olusturmaktadir. Bu profiller sosyal ag
sitesinin kigiyi tanitict bir dizi sorunun yanitlanmasiyla olusmaktadir. Bunlar ise
icerisinde yasanan yer, yas, meslek, 6grenim hayatiyla ilgili bilgilerin yaninda kisinin
hobiler ve 6zel ilgi alanlar1 gibi boliimler de bulunmaktadir (Baysal 2010). Ama bazi
sosyal aglara kayit olma bi¢cimi de farklilik gdsterebilmektedir. Baz1 sosyal aglar her
yastan kullanicilarin tiyeliklerini kabul ederken bazilari ise belli yas ve tistii kullanicilar
liye olmalarina izin vermektedir. Bu sitelere Bado, Faceparty ornek olarak
gosterilebilir. Bu sosyal paylasim siteleri 18 yas ve tstii kullanicilar iiye olarak kabul
etmektedir (Oztiirk 2011). Sosyal aglarm gegmisine bakildiginda aslinda bilinenden
daha eski tarihlere dayandigi goriilmektedir. ilk toplumsal paylasim aglari, 1990l
yillarin sonlarinda olusturulmaya baslanmistir. Bilinen ilk sosyal aglar Classmates.com

ve Match.com kurulmustur (Toprak vd 2009).
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Facebook: Insanlarin baska insanlarla iletisim kurmasini ve bilgi aligverisi yapmasini
amaglayan bir sosyal ag, paylasim sitesidir. Facebook, Subat 2004’de Mark Zuckenberg
tarafindan kurulmustur. Facebook’a daha ilk ¢evrimi¢i oldugu andan itibaren 451 {iye
kayitlanmis ve 22 bin fotograf yiiklenmistir. Harvard Universitesi 6grencileri tarafindan

once “Facemash”, sonra da “thefacebook.com” olmustur (Durmus vd. 2010).

Facebook 2005 Agustos’ta 200 bin dolara Facebook.com olarak bugiinkii marka adina
ulasmistir. 2005’in sonlarma dogru site, Ingiltere ve Kanada’daki iiniversiteleri de
iiyelige kabul etmeye baslamis, ayn1 yilin sonunda, ABD, Kanada, Meksika, Ingiltere,
Avustralya, Yeni Zelanda ve Irlanda’daki 25 000’in {izerinde iiniversite sisteme
katilmistir. 2006 yilinda ise Facebook iiniversite 6grencilerini i¢ine alirken diger yandan
da hizmetini lise 6grencilerine sunmus ve 2006 Eyliile gelindiginde de e-posta adresi
olan tim internet kullanicilarini iiyelige kabul etmeye baslamistir (Toprak vd. 2009).
Facebook’un kendi sayfasinda kayit ve hesap gilivenligi boliimiinde “/3 yasindan
kiiciikseniz Facebook'u kullanmayacaksiniz” uyaris1 bulunmaktadir (Int. Kyn. 23). Bu
uyariya ragmen arastirmaya katilan kullanicilar yaslarimi biiyiik gosterme veya farkli
kullanicilarin hesaplariyla Facebook kullanmaktadirlar. Katilimicilar aragtirma sonunda
bu konuda uyarilarak, bu tip kullanimlar sonunda karsilasabilecekleri problemler

konusunda bilgilendirilmislerdir.

Facebook biiyliyen bir yapida olmasi kendisinin sundugu ozelliklere baghdir. Genel
sosyal aglarda, belli aglara {iye olmanin haricinde kullanicilarin arkadaslarinin farkli
faaliyetlerinden haberdar olabilmesi, ¢esitli ilgi gruplarina girebilmesi, fotograf ve video

paylasabilmesi gibi bu 6zellikler Facebook'ta da yer almaktadir (Orhon 2007).

Facebook suan kullanicilarina i1yt hizmet verebilmek icin daima giincellemelere
gitmektedir. Bundan dolay1 da kullanicilarin hayatinda vazgecilmez bir parga haline
gelmistir. Facebook karmasik bir yapiya sahip olsa da kullanicilar buna gittikge
alismiglardir. Alexa istatistiklerine gore Facebook 10 Aralik 2014 tarihi itibariyle
diinyada en ¢ok ziyaret edilen siteler siralamasinda ikinci, en gok ziyaret edilen sosyal

aglar siralamasinda ise lider konumdadir (Int. Kyn. 24). Yayginlasma iiyelerin
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facebook’u kullanim amaglarina baghdir. iste Facebook’un kullamim amaclarini su

sekilde siralayabiliriz (Toprak vd. 2009).

. Arkadas bulmak i¢in

. Denetleme ve gozetleme igim

. Veri, video, resim, fotograf, miizik, diisiince paylasimi amagcli,
. Oyun oynama amacli,

. Siyasal amagli,

. Ticaret amagli,

. Cinsel amagcli,

. Orgiitlenme amagl,

O o0 I N »n B~ W N =

. Thbar amach
Facebook’un bu kullanim amagclar1 disinda egitim ve dgretim amaciyla kullanma

calismalari ¢esitli iniversitelerde baslamistir.

Myspace: MySpace interaktif ortamda kullanici kontroliinde iletisim ve arkadasliklar
kurulabilen, kisisel profillerin, bloklarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarin
barindirilabilecegi bir sosyal iletisim web sayfasidir (Int. Kyn. 25 ). 2002 yilinda
friendster’in piyasaya c¢ikmasindan sonra friendster hesabi olan birka¢ {iniversite
personeli sosyal ag potansiyelini gormeleri ve agustos 2003°de sosyal ag sitelerinin
ozelliklerini taklit etmeye karar vererek Myspace’in temeli atilmigtir. Hizli bir
caligmayla Myspace’in ilk siiriimii 10 giin icerisinde yayma hazirlanmistir (Int. Kyn. 1).
Myspace 2003 yilinda Friendster’a rakip olarak kurulan bir sitedir. Bu site o yillarda
sosyal medya siteleri icerisinde en ¢ok kullaniciya kisa siire i¢inde sahip olmasiyla 6ne
cikmigtir (Zarella 2010). Bu sitenin 6nceki merkezi Beverly Hills’te iken, 16 Mart
2007°de sahibi News Corporation’un bulundugu Newyork’a tasginmustir (int. Kyn. 26).

MySpace kendisini; “Hayranlarin tutkularindan gii¢ alan lider bir sosyal eglence
veridir. Myspace, yiiksek derecede kisisellestirilmis bir eglence tecriibesi sunarak yeni
nesli sosyal interaktiviteye ve sevdikleri miizik, itinliiler, TV, filmler ve oyunlar gibi
bir¢ok alana yonlendirir. Myspace Miizik’in kaynagi ve kullanicilarina sinirsiz olarak
biiyiiyen iicretsiz miizik dinleme ve video izleme sansini sunmaktadwr. Unlii sanatgilarin,

veni yeteneklerin ve bagimsiz sanat¢ilarin yeni hayranlara ulagmasini saglayan bir
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aractir. Sirketin genel merkezi Beverly Hills, CA’de bulunmakta ve Specific Media
biinyesindedir” diyerek tamitmaktadir (Int. Kyn. 27). Myspace kullanicilarina,
kendilerine ait blog benzeri bir web sitesi yapabilme olanag1 da tanimaktadir ( Int. Kyn.
29). Siteye iiye olan kullanicilar kendilerine ait sitede Myspace’in tiim Ozellikleri

kullanabilmektedirler.

MySpace, arkadaslarimizin arkadaslariyla tanismamizi saglayan c¢evrimigi bir
topluluktur. Myspace’de bir topluluk olusturularak, fotograflar, yazilar ve ilgi alanlar
arkadas cevresiyle paylasilabilmektedir. Hangi arkadasin kiminle arkadaslik kurdugu
Myspace’de goriilmektedir (int. Kyn. 28).

MySpace interaktif ortamda kullanicilarin kontroliinde iletisim ve etkilesimle
arkadagliklar kurulabilen, kisisel profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve
videolarm bulundurulabilecegi bir sosyal iletisim web sayfasidir (Int. Kyn. 26).
Myspace, iiyelerine arkadaslik kurmanin yaninda film, video, oyun ve miizik keyfini
sunan web sitesidir. Ayrica, Myspace’in mssenger gibi chat yapma, mesajlar1 cep

telefonundan alma, cepten baglanma gibi bircok 6zelligi bulunmaktadir (int. Kyn. 29).

Her gegen giin kesfedilmekte ve binlerce kullanictya sahip olmaya devam etmektedir.
Myspace’in son bilgilerine gore 300 calisan1 bulunmakta ve 6 agustos 2006'da 100
milyon kullaniciya sahip oldugu tescillenmistir. Bununla birlikte bu siirecten yaklasik 1
ay sonra kullanici sayist 106 milyona ulagsmistir. Verilen bilgilere gére o donem gilinde
230 bin iiyenin kayit oldugu tespit edilmistir. En son yasadig1 mali kriz ile Tiirkiye dahil
bir ¢ok ofisini kapatmis ve 30 Milyon $ rakama 30 Haziran 2011°de Specific Media
adli firmaya satilmistir. Bu firma sosyallesmeye aynen devam ettirmekte ve her giin
yeni kitlelere ulasmaktadir (int. Kyn. 30). Myspace karsilasmis oldugu mali krizden
sonra lilkemizde pek fazla liye kazanamamis dolayisiyla Myspace’in yerini giiniimiizde

farkl popiiler sosyal ag siteleri almistir.

Google Plus: Google Plus, Google'in sunmus oldugu tiim hizmetlerin birlesimesiyle
olusan bir sosyal agdir. Bu ag kullanicilarina e-postalarina bakmayi, Gtalk'tan
konusmay1 bunun yaninda Google Maps sayesinde bulundugu konumu Ogrenebilme

hatta baska insanlara bulundugu konumu paylasabilme imkani sunmaktadir. Kullanici
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arama motorunun sundugu igerikleri, resimleri ve siteleri begenip bunu arkadaslariyla
paylasabilmektedir. Bunun yaninda bu sosyal agin en biiyiik avantaji 10 kisiye kadar
coklu sohbeti 06zelliginin olmasidir. Bu 6zelliginden dolay1 sirketler artik tele

konferanslarin1 Google Plus iizerinden yapabilmektedir (Int. Kyn. 31).

Diinyada arama motoru devi olan Google’n 2011 yilinda piyasaya siirmiis oldugu
Google plus Google + seklinde gosterilirken G+ seklinde kisaltilarak kullanilmaktadir.
Google Plus kurucusu olan Google tarafindan yonetilen sosyal ag ve kimlik dogrulama
hizmeti olarak kabul edilmektedir. Google Plus servisi 28 Haziran 2011 tarihinde
duyurulurken ilk doénemde davetiye sistemi ile iiye kabul etmisir. 20 Eylil 2011
tarihiyle siteye gergek isim bilgileri kullanmak sarti ve 18 yas tlizeri herkesin iiye

olabilecegi agiklanmustir (Int. Kyn. 32).

Google Plus, Google profiller iizerine kurulmustur. Google Buzz gibi diger Google
projeleriyle de entegre ¢aligmaktadir. Bunun sonucunda Google Plus; Cevreler, Konular
ve Video Sohbet Odalar1 gibi sosyal ag diinyasinda yeni olan 6zellikler icermektedir.
Mobil uygulamalar ile de erisilebilen Google Plus, Google'ln en biiyiikk sosyal ag
girisimi olarak 800 000 000 (int. Kyn. 33) iiyesi bulunan Facebook'un rakibi olarak
goriilmektedir. Bu servis, Google Buzz, Google Friend Connect ve Orkut'un ardindan
Google'm dordiincii sosyal ag girisimidir (Int. Kyn. 34). Bu ag asagida siralanan bazi

hizmetleri kullanicilarina sunmaktadir.

o Akis: Cevrelere eklenen kullanici ve sayfalarin gilincellemelerinin toplandigi
ve tarihine gore listelendigi alandir (int. Kyn. 35). Bu alan fotograf, video
metin ya da internet baglantilarinin  bulundugu tim gonderilerin
gorilintiilendigi ana alan olarak da bilinmektedir.

o Cevreler: Google Plus'n sosyal ag diinyasina kazandirdigi bir sistem olan
Cevreler, takip edilen kullanicilar siiriikle-birak yontemiyle farkli gruplar
altinda toplamay1 saglamaktadir. Boylece farkli alanlarda yer alan kullanicilar
tek cat1 altinda incelemek ve onlari takip etmek kolaylagmaktadir. Ayrica
kullanic1 paylastigi igerikleri ¢evrelerine gore sinirlayabilmektedir. Bu sayede
farkli  konulardaki icerikler o konuyla ilgili Cevreler tarafindan

goriintiilenmektedir  (Int. Kyn. 36). Bu 6zellik sosyal medyada biiyiik ilgi
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gormektedir (Int. Kyn. 37). Bu sayede hedef kitlelere hizl1 yayin saglanmis
olmaktadir.

Sohbet: Android, iPhone ve SMS destekleyen cihazlar tarafindan
kullanilabilen sohbet Cevreler'deki kullanicilarin yani sira Gmail, iGoogle,
Google Talk, Orkut ve 3. taraf uygulamalarda ekli kullanicilar ile metin mesaji
yoluyla iletisime gecebilmeyi saglamaktadir (Int. Kyn. 39). Ayrica kullanicilar
sohbet ederken fotograf paylasabilme 6zelligi de bulunmaktadir (Int. Kyn. 38).
Video Sohbet: Bir video sohbet odasi olusturularak en fazla 10 kullanicinin
topluca iletisime girmesini saglayan bu dzellik de (int. Kyn. 39) tipk1 Cevreler
gibi sosyal ag diinyasinda bir ilk olmustur (Int. Kyn. 40). 20 Eyliil 2011
tarihinden beri Android 2.3+ isletim sistemli telefonlarda da kullanilabilen
Video Sohbet ister gizli ister herkese agik bir sekilde kullanilabilinmektedir.
Video Sohbet'in herkese acgik ilk yaymi 21 Eylil 2011 tarihinde William
tarafindan gergeklestirilmistir (Int. Kyn. 41).

Hizl1 Yiikleme: Bu o6zellik sadece Google Plus uygulamasinin yiiklii oldugu
Android cihazlarda kullanilabilen mobil cihazlar ile cekilen fotograf ile
videolar1 gizli bir sekilde otomatik olarak Google Plus hesabina yiikleme
islemini gerceklestirir (Int. Kyn. 39). ilk yiikleme kimsenin goremedigi
sekilde iken sonrasinda igerik istenilen zaman diger kullanicilarin gériiniimiine
acilabilmektedir (int. Kyn. 38).

Konular: Google’un arama yetenegiyle internet igeriklerini filtreleme yaparak
onceden tanimlanan ilgi alanlarini1 kullaniciya sunan bu 6zellik kullaniciy
takipcisi oldugu konulardaki son gilincellemelerden haberdar etmeyi
amaclamaktadir.

Oyunlar: 16 Agustos 2011 tarihinde 16 oyun ile (Int. Kyn. 41) kullanicilara
sunulan bu o6zellik diger sosyal ag oyunlarmin aksine daha az bildirim
kullanmaktadir (Int. Kyn. 39).

+1 diigmesi: Google tarafindan internet sitelerinde kullanilmak iizere
kullanima sunulan +1 diigmeleri, +1'lenen sayfalarin Google+'ta listelenmesini
ve Cevreler'deki kullanicilara dnerilmesini saglamaktadir (Int. Kyn. 39). Bu

sistemle begenilen sitelerin diger kullanicilarla paylasmasi amaglanmaktadir.
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Sayfalar: Yalnizca gergek adlariyla kullanicilarin hesap agabilmesini miimkiin
kilan  Google  Plus, 7 Kasim  2011'de  hizmete  girmistir
( Int. Kyn. 41). Bu 6zelligiyle Sayfalar birgok isletme ve kurumu bu site
iizerinden ¢alismasini saglamaktadir.

Etkinlikler: Kullanicilarin gevreleriyle birlikte eglenceler, geziler, toplantilar
gibi etkinliklerin diizenlemesi i¢in birbirleriyle haberlesmelerine yarayan
ozelliktir (Int. Kyn. 42).

Kesfedin: Bu 6zellikle popiiler olan gdnderiler gosterilmektedir (int. Kyn. 43).
Yerel: Kullanicilarin yasadigi bolgede ya da gittigi yerde bulunan ve bir bagka
kullanict tarafindan eklenen lokanta, otel, magaza gibi yerleri gdsteren
ozelliktir. Bu mekanlarin begeni sonuclarinin sirasin1 ve popiilaritesini
kullanicilarin verdigi oylarla belirlenmektedir (Iint. Kyn. 42).

Fotograflar: Kullanicilarin yiikledikleri fotograflari, resimleri yonetebildikleri
ozelliktir. Ayrica yeni fotograflar yiiklenmesine de olanak verir. Akill
telefonlardan hizlica fotograf yiiklenmesini hizli yiikleme 06zelligiyle
saglamaktadir.Android ve iPhone siiriimleri Google Play'den indirilebilir (Int.
Kyn. 42).

Hangouts: Kullanicilarin  birbirleriyle gorlintiili  konusma yapabildigi
ozelliktir. Ayrica goriintiili  konferansla goriismeyi destekler. Baska
konferanslara da katilabilme imkani sunmaktadir (Int. Kyn. 44). Ozel kurum
ve kuruluslar konferanslarini yer zaman smirlamasi olmaksizin bu 6zellik

sayesinde gerceklestirmektedirler.

2.2.1.8. Medya Paylasim Siteleri (Icerik Topluluklar)

Icerik topluluklari; resim ve video paylasimi yapilan siteler olarak iki farkli sekilde ele

alinabilir. Icerik topluluklar1 dedigimiz siteler ayn1 zamanda medya paylasim siteleridir.

Biitiin medya paylagim siteleri sadece resim veya video paylasimi yapmak zorunda

degildir. Baz: siteler her ikisine de imkan tanirken (www.flickr.com), bazilari ise resim

ve video disinda bir medya tiirii olan sunu dosyalarini (www.SlideShare.com)

paylasmaktadir. Bu tiir siteler de medya paylagim sitesi olarak degerlendirilmektedir.

Gilinlimiizde medya paylasimi denildigi zaman akla gelen ve daha popiiler olan resim ve

video paylasim (www.Y ouTube.com, www.Flickr.com) siteleridir (Akar 2010).
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Fotograf paylasim kavrami; fotograf yayinlama veya kullanicilarin 6zel veya genel
fotograflarini ¢evrimigi ortamda transfer yoluyla baskalariyla paylasmasi anlamindadir.
Web siteleri ve uygulamalar aracilifiyla fotograflarin paylasilmasi kolaylagmustir.
Cevrimici fotograf galerileri ve bireysel kullanicilar tarafindan yonetilen fotograf
bloglar1 i¢inde sik olmasa da bu terim kullanilmaktadir. Gittikce gelisen bu siteler
2004’de sosyal medya paylasimi olarak ortaya cikmistir. Bunlardan kolay resim
yiikleme, etiketleme ve sosyal ag olusturma kolaylig1 gibi bir¢cok 6zellige sahip olan
Flickr popiiler olmustur (Zarella 2010). Uyelerinin birer profil sahibi oldugu video
paylagim siteleri, kullanictya video igerigi yiiklemesine imkan taniyan internet
ortamlaridir (Akar 2010). Bunlardan en popiiler olan Flickr ve You Tube sitelerini ele

alalim.

Flickr: Flickr, Yahoo sirketinin fotograf paylagim sitesidir. Flickr ilk olarak fotograf
paylasim amaclh kullanilmaya baslanilan sonralari ise video paylasilabilen bir web
sitesidir. Subat 2004'te Ludicorp tarafindan gelistirilmis ve Mart 2005'te Yahoo
tarafindan 35 milyon dolara satin alinmistir. Kullanicilarin aylik ticretsiz olarak 20 MB
olan fotograf gonderme smir1 Kasim 2006'da 100 MB’a yiikseltilmistir. Buradaki
fotograflar, fotografin sahibinin secimine gore, tiim haklar fotografin sahibinde kalacak

sekilde ya da Creative Commons lisansiyla yayimlanabilmektedir (Int. Kyn. 45).

Flickr, temel olarak resimleri veya videolar1 yiikklemeye istenildiginde internet
ortaminda paylasabilmeye izin veren, bu hizmeti {icretsiz olarak sunan sitedir ( Int. Kyn.
46 ). Resim ve video paylasimi yapan bu site; yayimlama araglarina sahip olmasi, sosyal
ozelliklere sahip olmasi, kisisel sitelerde yaymlanmaya izin vermesi ve diisiik maliyet
gerektirmesi ile dosya paylasimini kolaylastirmaktadir (Akar 2010). Dolayisiyla da
ticretsiz olarak kullanicilara sunmaktadir. Resim paylasma sitesi Flickr etiketleme,
yorumlama ve diger sitelerde gomiilii olarak yaymlama ozellikleri ile amatdr
fotografcilar: birer igerik iireticisine doniistiiren sitelerin basinda gelmektedir (Weinberg
2009). Bu ozellikler kullanicilarmma kendi yiiklemelerinde birgok imkan vermesi

Flickr’in diinyada resim paylasma siteleri arasinda yer almasini saglamistir.
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Resim paylagma hizmeti veren ve bu alanda en popiiler olan bu site; resimlerin kimler
tarafindan goriilecegini kullanicilara karar verme imkani tanimaktadir. Yahoo mail
hesabina sahip kullanicilar bu imkanlardan yaralanmaktadir (Islek 2009). Flickr, ayni
zamanda resim yiikleme temelli bir sosyal agdir. Kisiler arkadaslarini bulup
Contact’larina eklemektedir. Ayrica eklenen fotograflarin veya resimlerin yorum
0zelligi de bulunmaktadir. Dolayisiyla baska resimlere yorum yapma imkani veren
Flickr’mn sagladig1 avantajlar da bunlarla sl degildir. Oncelikle yiiklenen goriintiiniin
farkli boyutlarda acilabilir. Bu resimler Flickr’daki bir 6zellikle diizenlenmektedir. Bu
diizenleme kisminda resimlere uygulayabileceginiz bir¢ok secenek mevcuttur (int. Kyn.

46). Kullanim 6zelliklerine sahip site kisa siirede ¢ok sayida kullanict ulagmustir.

Fotograf paylasiminda Flickr’in bu kadar popiiler olmasi ve yaygin kullanilmasinin
nedenlerinden biri, kullanicilarin bloggerlart fotograf deposu olarak kullanmasindan
kaynaklanmaktadir. Yenilik¢i, c¢evrimi¢i topluluk aragi olan bu site fotograflari

etiketlemeye ve kategorize ederek popiilaritesini artirmistir (Bostanci 2010).

YouTube: You tube giiniimiizde diinyada video paylasim sitesi olarak en 6nde gelen
sitedir. Chad Hurley ve Steve Chen'in evdeki partisinde g¢ektikleri komik videolar1
kolay paylasmak amaciyla olusturduklari calisma sonucunda, YouTube’un ortaya

¢ikmasi saglanmistir. Google 1,65 milyar dolara satin almistir (Nakilcioglu 2007).

YouTube’nin video formati Flash Video Formati (*.flv)’dir You Tube’de video klipler
Flash Video olarak izlenebilmekte ve bilgisayara *.flv dosya formatinda
indirilebilmektedir. Kullanicilar YouTube platformunda var olan video klipleri
izleyebilmekte ayrica istenildiginde kendi video klibini YouTube'a ekleyebilmektedir.
YouTube'a kullanicilar tarafindan giinliik yaklasik 65 000 adet yeni video klip
yiiklenmekte ve 100 milyona yakin da video klip izlenmektedir. YouTube’a {liye olan
kullanicilar izledikleri video klipleri degerlendirip not verebilmekte ayrica izledikleri
video klipler hakkinda yorum yapabilmektedir. Kullanicilarin rahatsiz oldugu ve
kullanim kosullarina uymayan videolar kullanicilarin bildirimleri ile YouTube
yetkilileri tarafindan incelemeye alinmakta sonrasinda da bu videolar silinmektedir

(Bostanct 2010). YouTube’un bu islemlerinden dolay1 kullanicilar rahatga video
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yiiklemekte boylece de YouTube’nin popiilerligi her gecen giin artmaktadir.
Glinlimiizde profesyonel hizmetler veren bu site video yiikleme kanallar

olusturmaktadir.

YouTube iiyelerinin kanallarint daha uygun hale getirebilmesi amaciyla "kanal
tiirleri"’ni ortaya ¢ikarmistir. Bunlar YouTuber, Comedian, Musician, Guru, Director ve

Reporter olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

e YouTuber (YouTube'¢u): Standart YouTube kullanicilar igin olusturulmus
hesaptir.

e Comedian (Komedyen): Mizahi video yapimecilari i¢in olusturulmustur.

e Musician (Miizisyen): Miizik eserleri bulunanlar i¢in olusturulmustur.

e Guru (Uzman): ilgi alanina bagh video yapanlar i¢in olusturulmustur.

e Director (Yonetmen):. Bu hesaba yonetmenlerin yiikledikleri video alani yarar
saglamistir.

« Reporter (Bildirici): Uygunsuz videolar: rapor edenler i¢indir (Int. Kyn. 47)

Bu kanallar sayesinde YouTube birim zamanda igerik agisindan nitelikli ve uygun video

yiiklenmesini saglamaktadir.
2.2.1.9. Sanal Diinyalar

Sanal diinya; yasanilan diinyanin bir goriintiisii seklinde gercek olmayan ama ger¢cekmis
gibi algi yaratan tiim c¢evrim i¢i ortamlara denir. Bu diinya genellikle oyun amagl
kurallar igeren verilerin hepsinin bulundugu internet ortamindaki tiim gergekei
verilerdir. Sanal diinya, kullanicilarin oyun oynayarak veya o ortamlarda yasayarak
birbirleriyle etkilesimde bulunacag: internette oyun veya ortam simulasyonudur (Brown
2010).Yetiskin ve genglerin sanal diinya kullanimlariyla ilgili arastirmalar yapan Pew
Internet’in 2010°da yayinladigi rapora gore 18 yasin altindaki genclerin % 10’u aktif bir
sekilde sanal diinyalara giris yaparken, 30 yasin altindaki yetigkinlerde bu oran % 4’e
diismektedir. Ayn1 rapora gore; sanal diinya kullanim1 cinsiyet, egitim durumu, gelir

durumu gibi degiskenlere gore degisiklik gdstermemektedir (Int. Kyn. 48).
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Sanal diinyalar sosyal ag olusturmada ve internette keyifli vakit gecirmede kullanicilara
ve o mecrada bilgi alig verisi faaliyetlerine izin vererek kullanicilara faydalar
saglayabilecek web platformlaridir (Miletsky 2010).

Rigby (2008)’e gore sanal diinyalarin bazi1 genel 6zellikleri vardir. Bunlar;

e Paylasilan Alan: Birgok kullanic1 paylasilan ayni ortak bir alana ve ayni anda
giris yapabilmekte ve bu alanda katilim gosterebilmektedir.

e Dolaysizlik: Etkilesim gercek zamanli gerceklesir. Ornegin sanal diinyada
hareket etmeye baslanildiginda ayni anda orada olan diger kullanicilar da sizin
yiiriidiigliniizii gérebilmektedir.

e Devamlilik: Bu diinyalarda hayat, kisi bu sisteme giris yapsa da yapmasa da
devam etmektedir.

o Kisisellestirme: sanal diinyada kullanilan nesneleri kisiler istedigi sekilde
degistirebilir, gelistirebilir veya uygulayabilirler.

e Uc Boyutlu Sanal Cevreler: Sanal diinyalar iki boyutlu gériintiilerden ziyade iic
boyutlu fiziksel goriintii alanlar1 resmetmektedir.

e Sosyallesme ve Topluluk: Sanal diinyalar takimlar, kuliipler, komsular gibi

kendi iglerinde daha kiigiik topluluklarin olusmasina izin vermektedir

Knight Online: Knight online Malezyal1 bir bilgisayar programcisi tarafindan yapilan
karsilikli iki 1rkin savasini konu alan devasa ¢ok oyunculu online oyundur. Knight
Online’da siniflar kendi aralarinda yeteneklerine goére smiflandirigi gibi, oyuncular

tarafindan tasarimlarindan farkli amaclarla kullanilanlar1 seklindedir ( int. Kyn. 49).

Second Life: Linden Research firmas: tarafindan 2003 yilinda Second Life hizmete
sokulan internet tabanli sanal diinyadir. Second Life, ger¢ek hayatin sanal diinyaya
doniistiiriilmiis bir prototipi gibidir. Bu sanal diinyada kullanicilar hemen her seyi bu
ortamlarda bulabilmektedir. Second Life’nin kurucular1 6zgiir bir diinyayr sinirsiz
anlatan Neal Stephenson'in 'Snow Crahs' adli bilim kurgu romanindan esinlenerek
kurmuslardir (Int. Kyn. 50). Kullanicilarina ikinci bir hayati sunan ve online
oynanabilen bir oyundur. Olusturulan bu sanal diinyada yapacaklariniz sadece hayal
giiciiniiz ile smirlidir. Second Life, kullanicilar1 sosyallestirirken sanal yasamda

ogrendikleri kurallar1 ger¢ek yasama aktarma konusunda 6nde gelen oyunlardandir.
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World of Warcraft: Bu oyun WoW isimde kisaltilarak bu seklinde kullanilmaktadir.
1994 yilinda ilk olarak ¢ikarilan Warcraft: Orcs & Humans oyunu ile tanitilan Warcraft
serisinin dordiincii oyunudur. Bu oyundan 6nceki oyunlar ger¢ek zamanli stratejisi
(RTS) tiirtindedir. World of Warcraft ilk olarak Blizzard Entertainment tarafindan 2
Eyliil 2001'de duyuruldu (Int. Kyn. 51). Warcraft serisinin 10. yilinda yani 23 Kasim
2004'de satisa sunuldu. 2014’te oyunun besinci genisleme paketi Warlords of Dreanor
piyasaya ¢ikmistir (Int. Kyn. 52). Diinya 12 milyondan fazla kullaniciya sahip olan
World of Warcraft Nisan 2008 tarihinde yapilan oyun piyasa arastirmasinda, ¢ok biiyiik
cevrimigi oyunlar pazarinin yiizde 60’1na sahip piyasada en ¢ok kullanilici oyunlardan

olmustur (Int. Kyn. 53).

2.3. Ogrenme Nedir?

Ogrenme kisinin kendi kendine veya bir bagkasi (taklit veya gorerek) tarafindan énceki
bilgi ve becerilerine bir seyler ekleyerek farkli bir yasanti sahipligi durumuna denir.
Ogrenme ile ilgili ortaya atilan davramissal, duyussal, bilissel, ndrofizyolojik temelli
O0grenme kurallar1 mevcuttur. Davranis¢t kuramcilar 6grenmeyi su sekilde tanimlar;
O6grenmenin uyarici ile davranig arasinda bir bag kurarak gelistigi ve pekistirme yoluyla
davranis degistirme islemine denir. Bilissel kurama gore, 6grenme bireyin ¢evresinde
olup bitenlere bir anlam ytliklemesidir. Duyussal kavramlar 6grenmenin dogasindan ¢ok
sorunlartyla ilgilenirler. Norofizyolojik temelli 6gretim ilkeleri beynin bir paralel
islemci oldugunu vurgularken, 6grenmenin fizyolojik bir olay olarak degerlendirilmesi

gerektigini vurgular (Oztiirk 2009).

2.3.1. Formal Ogrenme

Bilim ve teknolojinin hizli ilerledigi giiniimiizde toplumunun gereksinimleri artmustir.
Bu gereksinimi karsilamak adina; eski sistemde uygulanan ¢iraklik ve benzeri egitimler
yeterli olmamistir. Bunun sonucunda; modern okul denilen bir kavram ortaya gikmustir.
Bu kavramla birlikte; belirli alanlarda uzmanlasmais kisileri getirerek egitimin orgiitlii ve

sistemli bir sekilde devletin birimleri gozetiminde yiiriitiilmesini saglamigtir
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(Eskicumali 2005). Egitimin tek elden yiiriitiillmesi amaciyla yeni bir sistem sayesinde
formal 6grenme kavrami ortaya ¢ikmistir. Boylece bireye belli amaglar dogrultusunda
kasith ve belirli bir zaman diliminde plan ve programli olarak bir takim bilgi ve

beceriler kazandirilmaya ¢alisilmistir (Lagin simsek 2011).

Baska bir tanimla 6gretmen ve Ogrenci arasinda iliskinin resmiyete bagli oldugu
O0grenme ve Ogrenmelerin 6gretmen tarafindan degerlendirildigi, dnceden belirlenmis
bir kurum ortaminda gergeklesen 6grenmelerdir (Tusting 2003). Giiniimiizde 66. aydan
itibaren tiim 6grencilerin anaokulundan baslayip, ilk ve ortaokulda, lisede {iniversitede
belirli bir plan takip edilerek Ogretmen tarafindan sunulan bilgilerin 6grenciler
tarafindan Ogrenilmesine denir. Eraut (2000) formal ogrenmenin Ozelliklerini;
Ongoriilmiis alt yapidan olusan, organize edilen, 6gretmen ya da bir egitimcinin var
oldugu, yeterlik 6diilii ve sonuglarin belirlendigi seklinde agiklamistir. Tusting (2003)
ise okulda gergeklesen 6grenmeler olarak nitelendirilen formal 6grenmenin 6zellikleri;

1. Bir tiir egitim kurumunda ger¢eklesmesi,

2. Yetkililer tarafindan 6nceden belirlenmis planli bir miifredatin olmasi,
3. Smnavlar veya ddevlerle degerlendirmenin yapilmasi,

4. Ogretimin belirli bir konumda resmi kurallara gore yapilmasi

5. Ogretmen-dgrenci arasinda hiyerarsik bir iliskinin yapilandirilmas1 seklinde

siralamaktadir.

Egitime baglamadan once planli ve programli olarak hazirlanip uygulanan, bireyleri en
ist diizeye ulastirma cabasi i¢inde olan ve bireyi topluma katan formal egitim; 6rgiin ve

yaygin egitim olarak ikiye ayrilir.

Orgiin egitim, belli bir yastaki bireylere, Milli Egitimin amaclarina gére hazirlanmis
egitim programlariyla okulda belirli basamaklar1 sirasiyla uygulayan egitim olarak
tanimlanmaktadir. Okul Oncesi 6gretim, ilkdgretim, ortadgretim ve yiiksek Ogretim
Orgiin egitim sistemini meydana getirmektedir. Yaygin egitimi ise, Orgiin egitim
sisteminin disinda bulunan; bireyleri kendi idealinde gelistirdigi ve onlarin yenilikleri

izleyebilmelerine imkan tanidigi, sistemin her hangi bir kademesinde bulunan veya bu
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kademelerden ayrilmis olan kisilere ilgi ve gereksinme duyduklari alanlarda verilen
egitim olarak tanimlanmaktadir. Halk egitim merkezlerinde agilan kurslar, sanat
okullarinda verilen egitimler, resmi ve 6zel kurumlar ve is yerlerinde hizmet i¢i egitim
faaliyetleri yaygin egitim sistemini olusturmaktadir (Fidan 2012). Egitim hedeflerin
onceden belli olup olmamasina gore ve egitimin planli-programli olup olmamasina
gore; egitimin genel amacglarmi gerceklestirmek ve bireylere bilgi ve beceri

kazandirmak adina formal egitimin yaninda informal egitimde 6nem kazanmustir.

2.3.2. Formal Olmayan Ogrenme

Egitimin kurum disinda gergeklesen formal ve informal 6grenme arasinda kullanilan
planli ve yapilandirilmis o6grenmedir (Eraut 2000). Formal olmayan &grenme
ortamlarinin sahip oldugu 6zellikler su sekilde siralanmaktadir:

[ Ongoriilmiis, ancak bagimsiz yani serbest bir 6grenme ortaminin oldugu,
[ Ogrenmelerin kasith oldugu, sans ya da gecici eser olmadigi,

) Genellikle kurum tarafindan ya da 6gretmen tanimlanan 6grenme igin bir yap1

oldugu,

[J Ogrenme olaylarim1 ve etkinliklerini diizenleyen egitimci ya da

kolaylastiricinin varligi,
[ Ogrenme amaglar {izerinde 6grenen kontroliiniin bulundugu,

[ Ogrenme etkinliklerinde katilm diizeyi iizerinde &grenenin kontroliiniin

bulundugu,

[ Katilimda, yatirimda, siireklilikte ve tamamlamada kurumsal beklentilerin

oldugu,

[ Kisi tarafindan tanimlanan (igsel), ¢iktilarin 6grenme yoluna rehberlik edildigi

ogrenmelerdir (Schwier 2010).
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2.3.3. Kazara Ogrenme

Tesadiifi 6grenmeler formal bir egitim kurumlar1 disinda, yer ayiriminin daha az dikkat
¢ektigi, planlanmadan ger¢eklesmis 6grenmeler olarak tanimlanabilir (Tusting 2003).
Informal dgrenmeler deneyimsel ve kurumsal olmayan dgrenme, kazara 6grenmeler ise
kasitsiz, baska bir etkinligin yan {iriinii olarak ortaya c¢ikan Ogrenme olarak
tanimlanirken bu iki O6grenmeyi formal olarak yapilandirmis, kurumsal olarak
desteklemis ve smif tabanli etkinliklerin disinda gergeklesen 6grenmeler olarak

nitelendirilmistir (Marsick and Watkins 1990).

2.3.4. informal Ogrenme

Informal 6grenme onceden planlanmamus, yer olarak tasarlanmamis kisinin kendisi
tarafindan gergeklestirilen 6grenmelerin tiimiine denir. Informal 6grenme, bilingli bir
O0grenme siirecine girmeksizin i¢giidiilerle (merak, gézlem) veya 6grenenin ihtiyaglar

sonucu dogal olarak gerceklestirilen 6grenme olarak da tanimlanmaktadir(int. Kyn. 54).

Garrick (1998 akt. Tusting 2003) yaptig1 bir dizi literatiir taramasi sonrasinda informal
O0grenmeyi; baglamdan 6grenme, deneyimden O0grenme, eylem bilimi, bilginin s6zsiiz
boyutu, 6grenme i¢in rutin kosullara karsi rutin olmayan kosullar, yansima ve elestirel
diisinme, bilingsizce 6grenme, varolussal ya da Ozel bir baglamda yasayarak elde
edilen, kasith olmayan, kurumsal olarak gerceklesen formal 6grenmeden ayrilan ve
kurumsal olarak yonlendirilen 6grenmenin aksine kendi kendine yonlendirilen 6grenme

olarak tanimlandigin1 belirtmistir.

Informal 6grenmede Ogrenen birey bilingsizce ve kuralsizca baskalarindan talimat
almadan kendi istegiyle 6grenme durumu ortaya ¢ikmaktadir. Informal 6grenme bir
kurumun disinda hiyerarsik olmayan, plansiz ve bagkasi tarafindan olmayan bir bicimde
gerceklesen 6grenmelerdir (Tusting 2003). Farkli bir tanimla kisinin ihtiya¢ oldugunda,
kisiye Ogrenmeler i¢in firsatlar sunuldugunda, kiside giidiilenme olusturuldugunda
ortaya cikan Ogrenmeler olarak tanimlanmistir. Bu 6grenmelerin birinci dereceden
kontrolu kiginin yani 6grenenin elindedir. informal &grenme siireci su sekilde

belirtilmistir (Marsick and Volpe 1999akt. Burns 2008).
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» QGelisiglizel meydana gelen ve degisimlerden etkilenen,

Yansimalarin ve olaylarin tiimevarimsal siireci olan,

Bilingli etkinliklerin hemen hemen hi¢ ger¢ceklesmedigi,

Baskalari ile toplumsal etkilesime bagli olarak gerceklesen

Marsick ve Volpe (1999) informal 6grenmeyi; is ve glinliik rutin ¢aligmalarda meydana
gelen, i¢ veya dis etkilerle ortaya c¢ikan, biling dis1 etkenlerle gerceklesen, sanstan
etkilenen ve rastgele olan, baskalarinin 6grenmesiyle baglantili, eylem ve yansimanin
tiimevarimsal bir siireci olarak ifade etmislerdir. Baska bir tanimla: informal dgrenme;
hayat boyu O0grenme anlamina gelen, bireyin dogumundan baglayarak yine bireyin
oliimiine kadarki gecen siirecte gerceklesen o&grenmelerin tiimiidiir. Insan yasamu
boyunca 6grenir. Okul ¢agina gelene kadar birey, okul disinda; ailesinden, ¢evresinden,
geziden, geleneksel medyadan (televizyon, radyo, Kitap), internet ve sosyal medyadan
ve benzeri yerler ve kisilerden hayatt boyunca yeni, farkli ve cesitli olgu, olay,
kavramlar1 kendi kendine 6grenmektedir. Bu sebepten; formal egitim her ne kadar
programli bir sekilde sinif igerisinde gergeklestirilirse de sinif disinda informal egitimin
gerceklestirildigi acik ve bu 6grenmelere bireyin mutlak ihtiyact vardir (Yavuz 2012).
Dolayisiyla okul disinda kisi kendi kendine sosyal ortamlar vasitasiyla da 6grenmeleri
gerceklestirebilmektedir. Tanimlamalara dayali olarak Tusting (2003): Informal
O0grenmenin dort temel alan i¢in kullanildigini sdylemistir.

e Plansizlik: 6grenmenin planh bir sekilde miifredati olmamasi1 ve bunun takip

edilmedigi.

.....

e Degerlendirme ve Basar1 belgesi verme: Formal degerlendirme araglarinin

kullanilmadig:.

e Stiller, roller ve iliskiler: Ogretmen ve 6grenci arasinda formal ve hiyerarsik
olmayan iligkiler, Ogretimin informal ve konugsma diline ait bir sekilde

gerceklestigi 6grenmedir.

49



Cizelge 2.4 Formal Egitim ile Informal Egitim Arasindaki Farklar

Formal Egitim informal Egitim

Ogretmen otoritedir Ogretmen yer almaz

Egitim tesislerinde Egitim tesisleri digindaki yerlerde
Ogretmen kontrolii Ogrenen kontrolii

Planli ve yapilandirilmig Organik ve gelisen

Diizey belirleyici degerlendirme/akreditasyon Degerlendirme yok

Disaridan belirlenen hedefler/giktilar Icten belirlenen (kisinin kendi belirledigi) hedefler
Giiclii ve baskin gruplarin ¢ikarlari Mazlum gruplarin ¢ikarlari

Yayinlanan kriterlere gore tiim gruplara acik Esitsizligi ve mali destegi korur

Teorik bilgi Pratik bilgi ve siireg bilgisi

Yiiksek statii Diisiik statii

Egitim Egitim degil

Olgiilebilen ¢iktilar Kesin olmayan/6l¢giilemeyen ¢iktilar
Agirlikl olarak bireysel 6grenme Agirlikl olarak birlikte 6grenme
Statiitkoyu korumak i¢in 6grenme Direng ve giiglenme igin 6grenme
Aktarma ve kontrol pedagojisi Ogrenci merkezli, uzlasmali pedagoji
Otoritenin elemanlar: araciliiyla 6grenme Ogrencinin demokrasi yoluyla 6grenmesi
Sabit ve sinirli zaman gergevesi Acik uglu ugras

Ogrenme temel acik amag Ogrenme ikincil dneme sahip ya da ortiik
Ogrenme cesitli baglamlarda uygulanabilir Ogrenme baglama 6zgii

Kaynak: (Colley, Hodkinson Malcolm 2002).

Cizelge 2.4°de formal ve informal egitim ile ilgili farkliliklara yer verilirken yine bu iki
kavramla ilgili karsilikli karsilastirmalar yapilmistir. Okullarda gergeklesen formal
egitime bagl olarak plan ve program dahilinde 6gretim programi uygulansa da, istemli
veya istemsiz olarak plansiz olarak gergeklesen informal egitim de okul disinda yer
almaktadir. Formal egitimin disinda kullanilan; informal egitim sayesinde; 6grenme
ortam1 geleneksel olan siif ortaminin disina cikarilmistir. Bu siiregte, 6grencinin
gercek diinya problemleriyle karsi karsiya kalmasini ve yeni deneyimlere kendinin sahip
olmasimi saglanir. Boylelikle 6grenci kendi hizinda, kendi 6grenme stiline uygun
ogrenmelerini kolaylastiracak sekilde, duyu organlarmmi kullanarak gergeklestirilen
O0grenme siirecini yapilandirmaktadir (Winston, 1995 akt. Dori and Tal, 1998; Melber
and Abraham 1999). Yani kendine gore Ogrenme zamanini ve igerigini
gerceklestirmektedir. Bu baglamda informal 6grenme; belli bir plan sistem ve program
olmadan, hatta zaman zaman istemsiz olarak gerceklesen herhangi bir bireyin, tiim
yasamindaki 6grenmelerin biiyiik bir kismini olugturmaktadir. Wellington (1990)’a gore
Informal 6grenme plansiz ve programsiz, goniilliiliik esasina dayali, az maliyetli, daha
fazla etkilesimi barindiran, smif ortami disinda gerceklesen Ogrenme ¢esididir.

McGivney’e gore tanimlanan informal 6grenme; bireyin kendi kendine baslattig1 ya da
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tanimlanan 6grenme c¢evresinin disinda, kisilerin ya da gruplarin etkinliklerden ve
ilgilerinden, ortaya ¢ikan bir sorundan dogan bireyin kendi kendini yonettigi ve farkli
ogrenme stil ve sekillerini kullandig1 fakat herkes tarafindan farkina varilamayan
ogrenmelerdir. Bu 6grenmeler kasitli veya kasith olmadan bir isi yaparken, birilerini
dinlerken, gozlemlerken ya da diger kisilerle etkilesime gecerken kendiliginden
gerceklesebilir  (McGivney, 1999, akt. Golding et al. 2009). Kisi tarafindan
planlanmayan ikincil éneme sahip ya da ortiik denilebilecek 6grenmelerdir. Coombs ve
Ahmed (1974)’e goére; her birey yasam boyunca; evde, iste, oyunda, aile ve
arkadaglarina kars1 tutumunda, gazete, kitap, dergi okurken, televizyon izlerken, miizik
dinlerken, seyahat ederken vb. meydana gelen giinliik deneyimlerinden ve becerilerden
bilgi, beceri, tutum ve anlayislar sahip olmaktadir. Ayrica gilinimiizde internet
kullanicilar1 sosyal medya ortamlar1 sayesinde de bilingli veya bilingsiz 6grenmeler
gerceklestirebilmektedir. Bununla birlikte hayat boyu bireylerin ¢evreyle etkilesimleri
sonucunda informal 6grenmeler gergeklesse de benzer sekilde okul disi ortamlarda
belirli bir program ve planlarla belirli amaglar1 gerceklestirmek adina yiiriitiilen egitim
ve Ogretim faaliyetleri sonucunda okul dis1 6grenmeler de gerceklesir (Lagin simsek
2011). Ayrica okul disinda da gergeklesen her 6grenme planli ve programli degildir.
Dolayisiyla kisi o anki bulundugu ortamda bir plan yapmadan bilingli veya bilingsiz,
istemli veya istemsiz bir Ogrenme gerceklestirebilmektedir. Su sekilde informal
ogrenme, okul disinda 6grencinin bakis agisina gore; 6grencinin istegine gore ya da
istegi olamadan gergeklestirilen amaglar, 6grenme zamani1 veya 0grenme materyalleri
acisindan programlanmamis, planlanmamis ve rastgele meydana gelen kazanimlardir
(Borat 2009). Informal 6grenme; egitim ve 6gretimin plan ve program bakimindan
bagimsiz olarak ger¢eklesmesiyle diger Ogrenme c¢esitlerinden ayirmaktadir. Bu
dogrultuda; okul dist 6grenme; okul binasinin fiziksel sinirlar1 disindaki kurum ve
ortamlarda, miifredatla paralel olarak okul siiresi ve okul i¢inde gergeklesen 6grenmeler
olarak tanimlanmaktadir (Hannu 1993). Bu baglamda informal 6grenme; formal
O0grenmenin yapilamadigl alanlarda O6grenmenin gerceklestigi anlami tagimaktadir.
Ancak informal 6grenme sadece okul siirecinde gergeklesmeyebilmektedir. Formal
ogrenme Ogretmenin merkezde oldugu, zorunlu, planl, programli, maliyetli, az da
sosyal etkilesim saglanan sinif ortaminda gergeklesen 6grenmeyken informal 6grenme

plansiz ve programsiz, kisinin kendi istegine dayali, az maliyetli, daha fazla etkilesimli,
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smif ortami disinda gerceklestirilen egitim alanidir (Wellington 1990). Hayat boyu
O0grenme felsefesine gore toplumun her alaninda kullanilan informal 6grenme
ortamlarinin daha fazla avantaj sagladigr goriilmiis informal 6grenme ortamlari,
O0grenciye sosyal etkilesim, ger¢ek nesnelerle etkilesim ve zengin 6grenme ortami
sunmaktadir (Ramey-Gassert 1997). Buradan anlasilan o ki hayat boyu 6grenmeler
informal 6grenmelerle gerceklesmekte ayrica kisi baskalarini 6rnek alarak da veya

teknolojiyi kullanarak da yeni deneyimler ve 6grenmeler gergeklestirebilmektedir.

OGRENMEDEKI GELiSIMLER

INFORMAL EGITIiM
Aile Miizeler
Enstitiiler FORMAL EGITIM Kiitiiphaneler
Es Gruplar Bilim Merkezleri
.. e OKULLAR ]
Orgiit ve Kurumlar Kitle Iletisim Araclar:

1.0kul Oncesi Egitim
2.1k Ogretim
3.Yiiksel Okullar

4. Universiteler

e OZEL EGITIM
e YETISKIN EGITiMI

Sekil 2.4 Formal Egitim ile Informal Ogrenme Ortamlar:

Sekil 4.1°de goriildiigli gibi insanoglunun bulundugu her yer informal 6grenme ortami
olarak kabul edilmektedir. Ogrenme sirasinda alternatif 6grenme kaynaklarna firsat
sunan 6grenme ortamlar1 olarak; televizyon, radyo, gazete, dergi, internet tabanl kitle
iletisim araglar1 (sosyal medya araglari), aile toplantilari, kitaplar, sanal miizeler,
fabrikalar, marketler, akvaryumlar, kiitiiphaneler, evler, bilim merkezleri bircok
toplumsal alan 6rnek gosterilmektedir (Hannu 1993; Howe and Disinger 1998 Hill
Hannafin and Domizi 2005; Simsek 2011). Bu toplumsal alanlar1 okul disinda 6grenme
ortamlar1 olarak adlandirabiliriz. Informal 6grenmeyi engelleyen simirliliklart drgiitsel
stnirhiliklar, bireysel sinirliliklar ve pedagojik sinirliliklar olmak iizere iic kategori

altinda toplamistir: (Marsick and Volpe 1999, akt. Burns 2008)

52



1- Bireysel Sirliliklar: Bilgisayar ve internet kullanimi ve okuryazarliklari,
Ogrenenlerin yetenekleri, yeterlilikleri, kaygilari, 6zgiivenleri, toplumsal ortamlarda
sozel bilgiyi paylasamama dertleri, yazma ile ilgili beceriler ve yeterlilikleri, kendilerini
zaman ve plan olarak kontrol edememeleri informal 6grenmeyi engelleyen faktorlerden

bireysel sinirliliklar: olusturmaktadir.

2- Orgiitsel Smirliliklar: Kurumlarin altyapisi, erisim, internet hizi, giivenlik ile
ilgili olarak yasanilan sikintilar, yazilimsal uygulamalarin ve internet uygulamalarinin
kullanim diizeyi, kurumlarin kiltiirleri 6grencilerin paylasim ortamina katilmalarini ve

yeteneklerini gelistirmelerini sinirlandirmaktadir.

3- Pedagojik Smirliliklar: Ogretmenlerin karmasik benzetmeleri, karmagik
durumlarla basa ¢ikma becerileri, isbirlikli ¢alismalar1 desteklememeleri, gerekli ve
uygun olan stratejilerin farkinda olmamalari, yeni teknolojik uygulamalar1 dersle ilgili
caligmalarina katma ile ilgili sahip olduklar1 yetersiz pedagoji bilgisi, teknolojik
cihazlarin da okul disinda kullaniminin Onerilmemesi ve bunlarin ders etkililigi

faydasina dair olumsuz inanglar bu sinirliliklar1 olusturmaktadir.

2.3.5. informal Egitim Kapsaminda Sosyal Medya Araclarindan Faydalanma

Informal egitim sosyal medya araglarindan yaralanarak dgrencilerin bagimsiz 6grenme
ortamlarinda yani okul disindaki 6grenmelerinde katki saglar. Gliniimiiziin bilgi ¢aginda
teknolojiden bagimsiz olarak Ogrenme-0gretme ortamlarinin diisliniilemedigi ve
giiniimiizde gelisen teknolojik olanaklarla Ggretim ortamlar1 kapsaminin degismesi
kaginilmaz olmustur. Informal dgrenmeyi formal 6grenmelerin disinda kullanildig1 igin
birey her yerde 6grenmeyi gerceklestirebilir. Giiniimiizde bu 6grenmelerden bazilari
sosyal medya kanaliyla gerceklesmektedir. Sosyal aglar Web 2.0 teknolojisinin
gelisimiyle artarken kullanicilarin mekan zaman smir1t olmadan bilgiye ulagmasi
vazgecilmez olmustur. Teknolojideki bu artis egitime farkli bir bakis acis1 kazandirarak
egitim sisteminin yapisini degistirmis, egitimin geleneksel okul ve sinif tabanli formal

yapisindan kurtararak sosyal ve informal yapiya odaklanmasina neden olmustur.
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Ag teknolojisinin geligsimi beraberinde ticarette, egitimde, kurumsal alanlarda sosyal
aglarin ortaya c¢ikmasma neden olmustur. Bununla birlikte ¢evrimi¢i sosyal aglar
popiiler hale gelmistir. Bireyler giderek artan sosyal aglar iizerinden sanal sosyal
iliskilerini ve sanal hayatlarmi gelistirmeye c¢alismaktadir. Egitimsel bir bakisla,
kullanicilarinin ¢ogunu 6grencilerin olusturdugu bu c¢evrimici aglara katilim artmastir.
Bu aglarda etkilesimli bir ortam olmasi sebebiyle dgrenciler i¢in 6grenme deneyimini

artirma imkan1 vermektedir.

Ogrencilerin ¢evrimici sosyal aglara katilimi, bireylerin bilgi sistemi olusturduklar1 ve
kisisel baglantilar kurma yoluyla destekledikleri 6z-yonetimli 6grenme (Self-initiated
learning) tiirii olarak ortaya c¢ikmustir (Yu et al. 2010). Siemens (2005a, 2005b)
aglarla saglanir diye agiklamigtir. Hargreaves (2002), kullanicilarin internet araciligiyla
baglandigi bu aglar egitimsel alanda degisimi ve degisimin siirdiiriilebilirligini
desteklendigini belirtmistir. Bununla birlikte bagli olduklari sosyal ve profesyonel
aglarda kullanicilar etkilesim ve bilgi paylasimi yoluyla birbirleriyle baglantida

olduklarini da sdylemistir.

Iste soysal aglar1 6grenme araci1 olarak kullanan &grenciler, 6grenme ortaminin okul
disinda da gerceklestigini gostermis olur. Onceden informal &grenmeyi sokakta
ogrenme olarak kabul ederken giiniimiizde bu kavrami internet ortamindaki 6grenmeyle
esdeger sayabiliriz. Ciinkii eskiden bir ¢gocuk sokakta oyun oynarken giiniimiizde sosyal
aglar ve bunlara ait uygulamalardan oyun oynamaktadir. Ogrenci sosyal medya
ortaminda farkinda olmadan ders basarisini etkileyebilecek bilgileri 6grenebilir. Bu
baglamda sosyal medyanin Ogrencilerin akademik basarilarima etki etmesi

kagiilmazdir.
2.4. Basari Nedir?
Basar pozitif bilim dallarinda, elde edilen, ulasilan sonuclar; deneysel, matematiksel

olarak da dogrulandig1, onaylandig1 anda ortaya cikan nitelige basari denir (Int. Kyn.

55). Basari, 6grencinin okul ortaminda belirli bir ders ya da derslerden ne derece
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yararlandiginin somut bir gostergesidir (Carter and Good 1973). Basar1 istenilen bir
sonuca ulasma amagl bir ilerleme olarak agiklanmaktadir (Wolman 1973). Okulda
okutulan derslerde gelistirilen ve 6gretmenlerce takdir edilen notlarla, test puanlariyla
ya da her ikisi ile belirlenen beceriler veya kazanilan bilgilerin ifadesi olan “ders
basaris1” kastedilmektedir (Carter and Good 1973). Ozgelik (1998)’e gore dgrencinin
aldig1 notlar, derslerdeki durumu bir¢ok unsura ragmen sahip oldugu degeri “ders
basaris1” seklinde ifade etmektedir. Okuldaki 6grenme-6gretme siiregleri sonunda ders
basarisi, 6grencilerin bir plan g¢ercevesinde belirlenen hedeflere ve tutarli 6grenme

diizeylerine ulasilma derecesi olarak tanimlanur.

Cok calismaya ve yogunlasmaya odaklanan bireyler basariyr tadan ve yakalayan
bireylerdir. Bireylerin biligsel kapasitelerini kullanmada ve gelistirmedeki isteksizlikleri
bireylerin basarilarin1 etkiler. Basar1t konusunda 06zgiivenini kaybeden bireyler
yetenekleri olsa dahi basarisiz olmaktadirlar (Bandura 1982). Ozgiiven basarili olmak
icin kigide var olan psikolojik potansiyeldir denilebilir ¢iinkii kisinin basariya
ulagmasindaki etkenlerden biri kendine olan giivenidir. Basar1 kavramu ile kisinin somut
bir sekilde karsilastigr ilk yer, sliphesiz okuldur. Bir okulun egitim hedefleri ya da
kurumsal yapist o bolgenin kosullarina, ailelerin  mali/kiiltiirel durumlarina,
cevresindeki alanlarin ve bulunduklar1 sehirlerin konumuna bagli olarak; 6grencilerin
o0grenme ve diisiinme tarzlar1 yine 0grencilerin yetenekleri, motivasyon diizeyleri ve
Ogrencilerin derslere ilgileri birbirinden farkli olabilir (Yilmaz 2001). Basaridaki diisiis
Ogrencin okuldaki basaris1 anlamindayken normal veya iistiin zekali bir cocugun kendi
yasina uygun okul egitimini alirken, ciddi sorunlarla karsilasmasi basarisizlik olarak
gosterilmektedir (Martinez 2001). Tirk Egitim Sistemi’ndeki kavramla 6grencilerin
bireysel basarilar1 okul ici smavlarla, Seviye Belirleme Sinaviyla, Yiiksek Ogrenime
Giris ve Lisans Yerlestirme Sinavlariyla 6l¢iilmektedir (Demircan 2014). Giintimiizde
ulusal alanda basar1 dl¢iimii bu sekilde yapilirken bu 6lgme islemi OSYM sinav merkezi
tarafindan yiiriitiilmektedir. Basari o6grenciler tarafindan degerlendirildiginde basari
kaynaklari farkl1 sekilde tanimlanmaktadir. Ogrenciler, basar1 ve basarisizliklarini i¢ ya
da dis kaynaklara baglama egilimindedirler. i¢ kaynag: kullananlar kendi yetenek ve
cabalarin1 ortaya koyarken dis kaynagi kullananlar ise sans veya sanssizliga ve

Ogretmeni odak noktast yapmaktadirlar. Su sekilde; basarilarini kendisiyle ilgili
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durumlara ve i¢ faktorlere baglayanlar daha yiiksek basari beklentisi gostermektedirler.
Okulda aldigi notlardan ve basarisindan kendisinin sorumlu oldugu bilincinde olan
Ogrenciler, gercekten yiiksek notlar almakta ve basarili olmaktadirlar (Fidan 1985).
Sorumluluk alan 6grenci ¢alismasinin yaninda kendine giivenerek hata yapma oranini

diisiirerek yiliksek not alma hedefinde ilerlemektedir.

Ogrencinin gercek performans: ile okuldaki basaris1 arasindaki farklilik olarak
degerlendirilen okul basarisizligi; bilissel, duyussal ya da fiziksel olgunluk
yetersizliklerinden birinin bile g¢ocukta var olmasi ¢ocugun basarisint etkilemektedir.
Okul basarisizlig; ev ve aile ortami, bireysel 6zellikler, okul ve 6gretmen olmak iizere
ti¢ onemli faktore baglidir (Artuksi 2003). Clinkii ders basarisini etkileyen faktorler tek

bir nedene baglamak mantik ¢ercevesinde incelenemez.

2.4.1. Basariy1 Etkileyen Faktorler

Basar1 zihinsel kapasitenin disinda birgok faktor tarafindan etkilenmektedir. Basari
giidiisii, kaygi, ailenin oOzellikleri, sosyo-ekonomik ozellikler, okul ve egitim
imkanlarinin yetersiz olusu, genel ¢evre 6zellikleri, sosyal ortamlar, beslenme ve saglik
kosullar1 vb. bunlardan bazilaridir (Ozgiiven 1998). Bunun yaninda c¢ocukta tek bir
neden sonucu basarisizlik olabilecegi gibi, birden fazla neden de etkili olabilir.
Basarisizliginin ¢cocugun kendisinden ya da ¢evresinden kaynaklanan nedenleri vardir.
Fakat burada basarisizlik kavraminin neyi ifade ettigi ¢ok 6nemlidir. Ciinkii basar1 ve
basarisizlik kavramlar1 kisiden kisiye farklilik gosteren kavramlardir. Biri ig¢in
basarisizlik olarak goriilen bir durum, bir baskasi i¢in biiyiik bir basar1 olarak
goriilmektedir. Ornedin bir aileye gore ¢ocugunun smifin1 gegmesi basari olarak
sayilirken; baska aile cocugunun ancak takdirname almasini ya da 6zel okullar sinavini
kazanmasini basar1 olarak gormektedir. Ders basaris1 iizerinde etkili olan ve “ogrenme
degiskeni” olarak adlandirilan bu degiskenler: Fizyolojik, psikolojik ve toplumsal
durum ve kosullarla ilgilidirler. Ogrenme degiskenleri, 6grencinin 6grenme durumunu,
yani basar1 diizeyini olumlu ya da olumsuz olarak etkilemektedir (Ulug 1990). Basariya
etki eden faktorlerin neler olduguna devam edecek olursak; Yavuzer (2003), okul

basarisini etkileyen faktorleri; su sekilde siralamistir.
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* Cevresel Faktorler: Okul, 6gretmen, arkadas

* Bireysel Faktorler: Gelisimsel, psiko-sosyal ve bedensel faktorler

* Ailesel Faktorler: Sosyo-ekonomik diizey, egitim goriisii, vb. olmak {izere ti¢

kategoride incelemistir. Bunun disinda okul basarisizligina sebep olan faktorleri Kaya

(1998) ise, su sekilde siralamistir.

* Biyolojik Nedenler

» Ekonomik Nedenler

* Sosyolojik Nedenler

* Pedagojik Nedenler

» Psikolojik Nedenler olarak bes kategoride incelemistir.

Havighurst (1967: Akt. Unal 2001)’da &grencinin okuldaki basarisii etkileyen

nedenleri dort grupta ele alarak su sekilde siralamistir:

1. Cocugun var olan yetenekleri ve gizil giicii

2. Aile iginde gecirdigi yasam sekli ve gordiigl egitimin niteligi

3. Okuldaki 6gretimin kalitesi ve niteligi

4. Aile ve okul gevresindeki yasantilarin sonucunda Ogrencinin gelistirdigi

benlik kavrami olarak siralarken; Razon (1987: Akt. Unal, 2001) basariy1 etkileyen

faktorleri ise su sekilde siralamistir:

1. Ogrenciden kaynaklanan nedenler:

Zeka diizeyi
Bedensel gelisim
Duygusal ve ruhsal 6zellikler

Sosyal olgunluk diizeyi

2. Aileden kaynaklanan nedenler:

Anne- babanin tutum ve davranislari
Egitim disiplin ve anlayis1

Okuma ve 6grenme motivasyonu
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3. Okul ortamindan kaynaklanan nedenler:
e Ogretmenin tutum ve davranislari

e Ders programi ve 6gretim yontemleri olarak siralamaktadir.

2.4.1.1 Bireysel Faktorler

Basar1y1 bireyin bilissel, duyussal ve fiziksel yetersizlikleri etkilemektedir. Ogrenimin
temel kosullarindan biri ¢ocugun yasina uygun zeka diizeyine sahip olmasidir. Zekaca
normal olan ¢ocuklarda da 6grenmede zorluk ve dolayisiyla basarisizlik meydana
gelmektedir. Zekas1 normal olan gocuklarda okuldaki basariya olumsuz bir sekilde yol
acabilecek bazi ruhsal sorunlari sdyle siralayabiliriz (Giirbiiz 2009).

e Cocugun IQ seviyesinin yasitlarina oranla diisiik olmasi,

e Ogrenmede giigliigii,

e Depresyon etkisi,

e Uyum ve davranim bozuklugu,

e Okul korkusu,

e Empati kuramama,

o Dikkat eksikligi ve hiperaktivite sonucu biligsel olgunlukta yetersizlik,

e Bedensel bir rahatsizliginin veya engelinin olmasi,

e (GoOrme-isitme kayiplar: gibi fiziksel yetersizligi,

e Duygular ifade etmede, anlamada gii¢liilk yasama ve uyum saglayamama.

e Mizacini kontrol edememe,

e Bagimli olmasi,

e Begenilme arzusu olmast,

e Kisiler aras1 uzlastirma becerisinde eksiklik,

e (evresel nedenlere bagli adaptasyon eksikligi,

e Nezaket ve saygi gibi niteliklerdeki yetersizlikler ise duygusal olgunluk

eksiklerini olugturmaktadir.
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2.4.1.2. Ailesel Faktorler

Cocugun basarisi ailenin ¢ocugun egitimine olan ilgisi ile yakindan ilgilidir. Cocuklarin
Iyl bir sekilde egitilmesi ve basarili olmasi her seyden once anne babasiyla kuracagi
saglikl iletisime bagldir. Cocuklar, 6grenme ve basarma istegini once aile ortaminda
edinmeye baslar. Ebeveynleri ile iyi iliskiler iginde olan ¢ocuk onlari model alir, onlar
gibi ilgili gigliu ve becerikli olmaya gayret eder. Sorular: yanitlanarak meraki doyurulan
cocuk, daha ¢ok o6grenme ister. Tersine istek ve aile desteginden yoksun, sorulari
cevaplanmayan ve gegistirilen gocukta 6grenme istegi azalir hatta yok olur. Yine ¢ocuk
anne ve babasindan gordiigi sevgi, ilgi ve uyariimayla, dogal 6grenme istegi artar. Kaya
(1998)’ya gore cocuk dogal olarak birtakim 6grenme Ogelerini ailenin kontroliinde
evde, okulda, disarida, hatta mekan sinirlamasi yapamadigimiz internet tabanli sosyal
ortamlarda kazanir. Bilingsizce gerceklesen bazi Ogrenmeler c¢ocugun planli ve
programli olarak aldigi egitime dogrudan katki saglamasa da dolayli olarak katki

saglamaktadir.

Cocugun egitimine ve 6gretimine yardimci olmayan, dersleri ve odevleri ile hig ilgi
gostermeyen ailelerin ¢ocuklariin basarisiz olma oran: yiiksektir. Boyle ailelerde ¢ocuk
yalmz bagina egitimini siirdiirmektedir. Ornegin ¢ocuk o6devi ile ilgili bir soru
sordugunda, anne ve baba cesitli bahanelerle ¢ocuga cevap vermemektedir. Anne
babanin yeterli bilgi ve beceride olmamasi da bu tip yaklasimlar igin sorun
sayllmamalidir. Anne baba ¢ocugun derslerine yardim edecek bilgi ve beceriden eksik
olabilir. Bu eksikligi gidermek i¢in gocuguna bagka imkanlar sunmasi ve en azindan ona
yardim edebilecek ve sorunun ¢dziimiinii saglayacak birini bulmasi gerekir (Oztiirk,
2002). Basariy: etkileyen aileye bagh diger faktorleri ise Oztiirk (2002) su sekilde
siralamaktadir:

e Aile i¢i iligkilerin dengesiz ve diizensiz olusu,

e Aile tarafindan ¢ocugun yeteneklerinin iistiinde bir basar1 beklentisinin olusu,

e Cocugun, ihtiyag duydugu sevgi, sefkat ve ilgiden mahrum birakilmasi ya da

cocuga asir1 ilgi ve sevgi gosterilmesi,

e Anne ile babanin egitim diizeyinin farklilig1, egitim anlayisindaki farkliliklar,

59



e Asir1 koruyucu ebeveyn tutumlari,

e Ev atmosferinin huzursuzluguyla anne ve babanin ge¢imsizligi, olusu,
e Anne ve babanin otoriter bir tutum sergilemeleri,

e Anne ve babanin ruhsal rahatsizliklar1, duygusal sorunlari,

o Kardes kiskanglig1 ve kardes gecimsizligi,

e (Cocugun kendine ait bir ¢alisma odasinin bulunmamast,

e Anne babanin okula kars1 tutumlari,

e Ailelerin sosyo-ekonomik konumlart,

e Ogrencinin bir iste ¢alismas1 ve evdeki sorumluluklari iistlenmesi.

e Aile biit¢e diizeyi ve egitim amagh yatirimlart,

e Anne-babalarin ¢ocuklar1 i¢in hedefledikleri ders basar1 ve onlardaki

beklentileri.

2.4.1.3.Cevresel Faktorler

Basariy1 g¢evresel etkenler baglaminda inceleyen Yavuzer (2003); okul, &gretmen,
arkadas kavramlar1 iizerinde durmaktadir. Egitim ve Ogretim goren tiim bireyler
kendilerini rahat, huzurlu, sosyal agidan giivenli hissedebilecegi bir okul ortamina
ihtiya¢ duyarlar. Bu ortamlar egitim 6gretimin hazirlanmasinda basta ilgili yetkililerle
okul yoneticilerinin ve dgretmenlerin biiyiik rolii vardir. Okulun yoneticiler tarafindan
sosyal ortam ve huzuru saplamada sinifin ise derse giren 6gretmenler tarafindan 6gretim
ortami olusturmasi kaginilmazdir. Ciinkii okulun saglamis oldugu imkanlar, sosyal
ortam ¢ocugun egitime bakis agisin1 ve ¢ocugun derslerindeki basarisini arttirir veya
azaltir. Her ¢ocugun basarisi, i¢cinde bulundugu sartlar ve ortama gore degerlendirilir.
Cocuklara uygulanan programlarin ve anlatilan derslerin ne kadari ¢ocugun
ihtiyaglarina ve gelisim seviyesine uygun oldugu énemlidir. Bunun yaninda okuldaki
ara¢ - gere¢ yetersizligi, cok kalabalik ve uygun olmayan ortamlarda egitim goéren
cocuklarin hiitin bu sartlardan etkilenmedigi diisiiniilemez. Ogretmenin 6grenim
stirecini yonetme bununla birlikte okulda bilgiyi aktarma sinif i¢inde diizen, disiplini ve
stikneti Saglama gibi gorevleri vardir. Aym1 zamanda c¢ocuklarin Kisilik ve olumlu
benlik kazanmalarinda onlara bir model olma ve onlar i¢in yonlendiricilik yapma gorevi

de vardir. Smifta grubun uyumunu saglamak ve her 6grenciyi bu uyum iginde etkin,
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yaratici, kendini ifade edebilen kendi kendine 6grenebilen basarili bir birey olmaya
yonlendirmek, o6gretmenin egitim anlayisina yetenegine baghdir (Giirbiiz 2009).

Bunlarin disinda okul ve 6gretmene bagli ders basarisin1 olumsuz etkileyen faktorler

sunlardir: (Bayhan 1999).

e Simif mevcudunun fazla olusu,

e Ogrencinin oturma planindaki yer,

e Smifin fiziki kosullarindaki yetersizlik (Is1, 151k ve ses yalitimz1 )

e Okuldaki disiplin anlayisi,

e Okul degistirme sonucu diger okula motive olamama,

e Ogretmen degisikligi sonucu 6gretmene motive olamama,

e Ogrencinin devam-devamsizlik durumu,

e Ders programlarinin sabit olusu ve g¢esitli zekd seviyedeki g¢ocuklarin ayni
programi kullanir olmalari,

e Ogretmenin ders anlatim becerilerine ve simf yonetim sekline baglidir

Bu etkilerden yola ¢ikarak 6grencinin okulda gormiis oldugu derslerin; basart durumunu
etkileyen bircok faktor olabildigi gibi c¢agimizda vazgecemedigimiz internet
kullanimuyla birlikte gelen sosyal medya kullanimi da dgrencilerin ders basarilarina etki
edebilir.

2.5. Tlgili Arastirmalar

Teknolojik gelismeler sonucu Web 2.0’1n 2005 yilinda ortaya ¢ikmasi katilimer bir web
anlayisiyla kurulan siteler kullanicilarin isteklerine cevap vermeye basladi. Dolayisiyla
giinlimiizde giinliik aktivitelerimizde de kullandigimiz sosyal medya kavrami ortaya
cikti. Sosyal medya farkli farkli amaglarla kullanilmaktadir. Sosyal medyayla ilgili

egitimin temel unsuru olan 6grenciler lizerinde ¢esitli galismalar yapilmistir.

Argin (2013), “Ortaokul ve lise Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
incelenmesi: Cekmekdy Ornegi” adli ¢alismasi Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin

tutumlarini incelemek amaciyla Istanbul ili Cekmekdy ilgesinde 2012-2013 egitim-
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Ogretim yilinda 6grenim goren 8., 9., 10.,11. ve 12. siniflardan 735 6grenci lizerinde
gerceklestirmistir. Calisma Orneklem grubundan elde edilen SMTO (Sosyal Medya
Tutum Olgegi) toplam puanlari ve alt boyutlardan aliman puanlar demografik
degiskenlere gore karsilastirmistir. Arastirma sonucunda Ogrencilerin sosyal medyaya

iliskin tutumlariin olumlu oldugu sonucuna varmaistir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin cinsiyet degiskenine gore farklilasma
durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda her ne kadar erkek
Ogrencilerin tutumlarinin daha yiiksek oldugu goriilse de 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarinin cinsiyetlerine bagli olarak degismedigi tespit edilmistir. Ortaokul
veya lise 6grenimi gérme degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla
yapilan analiz sonucunda ortaokulda 6grenim goren Ogrencilerin lisede 6grenim goren
Ogrencilere gore sosyal medyaya iligkin tutumlarinin daha yiiksek oldugu seklinde
aralarinda anlamli  bir farklilk bulunmustur. S6z konusu farklilik ortaokul

Ogrencilerinin lehine gergeklestigi tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarmin okul tiirii degiskenine gore farklilasma
durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda ortaokul ve Ticaret Meslek
Lisesin’de 6grenim goren dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlart Anadolu Lisesi
ogrencilerine gére daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarinin algilanan gelir diizeyi degiskenine gore farklilasma durumunu
belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda s6z konusu farkliligin diisiik gelir grubu
lehine gerceklestigi saptanmustir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
annelerinin egitim diizeyi degiskenine gore farklilagma durumunu belirlemek amaciyla
yapilan analiz sonucunda ilkokul egitimi alan grupla lise, On lisans, lisans ve istii
egitimi alan grup arasinda ilkokul egitimi alan grup lehine ve ilkdgretim egitimi alan
grupla on lisans, lisans ve {iistii egitimi alan gruplar arasinda ilkdgretim egitimi alan
grup lehine gergeklestigi tespit edilmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlariin babalarinin egitim diizeyi degiskenine gore farklilasma durumunu
belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda babalar1 lisans ve {istii egitim alan

Ogrencilerin sosyal medyaya kars1 tutumlarinin daha diisiik oldugu tespit edilmistir.
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Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin herhangi bir sosyal medya sitesine iiye
olup olmama degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan
analiz sonucunda sosyal medya sitesine liye olan 6grencilerin iiye olmayan Ogrencilere
gore sosyal medyaya iliskin tutumlarmin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerini kullanma
stiresi degiskenine gore farklilagma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz
sonucunda uzun siire sosyal medya aglarin1 kullanan Ogrencilerin tutumlarinin daha

yiiksek oldugunu tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarmim sosyal medya sitelerini kullanma
siklig1 degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz
sonucunda sosyal medya aglarin1 ayda birkag¢ kere kullanan 6grencilerin tutumlar1 her
giin ve haftada en az bir kere kullanan Ogrencilere gore daha diisiik oldugu tespit
edilmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sinif diizeyi degiskenine
gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda 12. smif
Ogrencileri ile 8., 9. ve 10. simf Ogrencileri arasinda 8., 9. ve 10. sif 6grencilerin
lehine gergeklestigi belirlenmis ve 6grencilerin sosyal medya tutum 6lgeginden aldiklar

puanlarin sinif diizeyi yiikseldikg¢e azalis gosterdigi tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerine baglanilan
ortam degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz
sonucunda sosyal medya aglarima internet kafeden baglanan Ogrencilerin sosyal
hayattan daha fazla izole oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarmin sosyal medya sitelerine baglanilan ara¢ degiskenine gore farklilagsma
durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda 6grencilerin sosyal medya
sitelerine baglanmak ic¢in kullandiklar1 masatistii bilgisayar, diziistii bilgisayar ve mobil
cthazlar gibi araglarin, ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini etkilemedigi
tespit edilmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarmin en ¢ok kullanilan
sosyal medya sitesi degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla
yapilan analiz sonucunda en ¢ok Facebook ve Twitter’t kullanan 6grencilerin sosyal
medyaya iligkin tutumlarmin, Youtube veya diger sosyal medya sitelerini kullanan

Ogrencilere gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir

63



Akgiindiiz (2013), *“ Fen Egitiminde Harmanlanmis Ogrenme ve Sosyal Medya Destekli
Ogrenmenin Ogrencilerin Basari, Motivasyon, Tutum ve Kendi Kendine Ogrenme
Becerilerine Etkisi” adli ¢alismasini; fen egitiminde harmanlanmis 6grenme ve sosyal
medya destekli 6grenmenin akademik basariya, motivasyona, tutuma ve kendi kendine
O0grenme becerilerine etkisini degerlendirmek amaciyla yapmistir. Arastirma modeli
olarak 6n test-son test kontrol gruplu deneysel modelin kullanildig1 bu ¢alismay1, 2011-
2012 Egitim-Ogretim yilinda bir devlet ilkdgretim okulunun 7. smifina devam eden 74
ogrenci ile Viicudumuzda Sistemler Unitesinde gerceklestirmistir. Arastirmanin ¢alisma
gruplarini; yiiz yiize O0grenme uygulanan Kontrol Grubu, harmanlanmis &grenme
uygulanan Deney Grubu-1 ve sosyal medya destekli 6grenme uygulanan Deney Grubu-
2 seklinde olusurken her ii¢ grupta da SE 6grenme donglisii modeli kullanarak “Fen
egitiminde harmanlanmis 6grenme ve sosyal medya destekli 6grenmenin 6grencilerin
basari, motivasyon, tutum ve kendi kendine Ogrenme becerilerine etkisini tespit
amaciyla Akademik Basar1 Testi, Fen Ogrenmeye Yonelik Motivasyon Olgegi, Fen
Bilgisi Tutum Olgegi ve Kendi Kendine Ogrenme Becerileri Olgegi kullanmis daha
sonra yontem ve uygulamalar hakkinda 6grencilerle bilgi alis verisi i¢in goriismeler
yapmustir. Nicel sonuglar1 alabilmek i¢in analizini SPSS 17 paket programinda yapmus,
nitel veriler ise betimsel analiz teknigi kullanarak degerlendirmistir. Bu degerlendirme
sonuglarinda harmanlanmis Ggrenmenin bagariyi, motivasyonu, tutumu ve kendi
kendine 6grenme becerilerini yiiz yiize 6grenmeye gore anlamli bir sekilde artirdig:
goriilmiis; sosyal medya destekli 6grenmenin ise basari, motivasyon, tutum ve kendi
kendine Ogrenme becerilerine olumlu bir sekilde etki ettigi goriilirken yiiz yiize
ogrenmeye gore anlaml bir fark yaratmadig: ortaya ¢ikarmistir. Bunla birlikte 6grenci
goriismelerindeki nitel veri analiz sonuglari nicel sonuglar1 destekler nitelikte oldugu

tespit edilmistir.

Batman (2014), “Erzurum ili Orneginde ilkokul Ogrencilerinin Sosyal Medya
Farkindahigr Uzerine Bir Inceleme” adli calismasinda; ilkokul ¢aginda 249 bireyin
sosyal medya farkindaliklarinin ne oldugunu arastirmak ve sosyal medya kullanim
aligkanliklarin1 ¢éziimlemeyi amaclamistir. Arastirmada anket sorular1 sosyal medya

kullanom ve farkindaliklarinin yas ve ikamet edilen bolgeye/yere gore ne diizeyde
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farklilagtigt sorusuna yanit aranmistir. Yapilan inceleme sonucunda yas ve ikamet
edilen bolge bazinda sosyal medya kullanim ve farkindaliginin farkli oldugu bilgisine
ulasilmis yas ve egitim diizeyi arttikca Ogrencilerin farkindaliklarinin arttigi tespit

edilmistir.

Dikme (2013), “Universite Ogrencilerinin Iletisimde ve Giinliik Hayatta Sosyal Medya
Kullanim Aliskanliklart: Kadir Has Universitesi Ornegi” adli ¢alismada 2013 yilinda
Kadir Has Universitesinde 103 iiniversite Ogrencisinde sosyal medyay1 kullanma
aliskanliklarini arastirmak icin anket uygulamistir. Anket verileri degerlendirildikten
sonra; ankete katilan Kadir Has Universitesi 6grencilerinin iletisimde ve giinliik hayatta,
sosyal medyay1 kullanma alisgkanliklarinin arastirildigir bu ¢aligmada sosyal medyanin
iilkemizde internet mecrasinda en fazla kullanilan uygulamalardan biri oldugu sonucuna
ulagilirken tiniversite 6grencilerin  %85,6’s1 sosyal aglar1 diizenli olarak her giin ikiser
saatten fazla kullandig1 ve sosyal aglarda zaman harcadigini, %16,41i sosyal aglari
online sohbet etmek i¢in kullandigi, katilimcilarin %53,8’1 iiniversitelerin sundugu
hizmet ag1 diisliniildiigiinde, sosyal medya {iizerinden yapilan iletisimin marka
tavsiyesini arttirma iizerinde etkili oldugunu, %64,4’i sosyal medyanin kurum igi
iligkilere olumlu etkisi oldugunu, %92,3’li sosyal medyanin hizli bir iletisim araci
oldugunu belirtmistir. Sonug¢ olarak ankete katilanlarin cogunlugu sosyal medya ile
yogun ilgili ve aktif kullanan ve katilimcilarin %84,6’s1 Facebook sosyal agimi diger

sosyal aglara gore fazla takip esildigi belirlenmistir

Ekog (2013), “Ingilizceyi yabanci dil olarak dgrenen yetiskin dgrencilerin sosyal medya
etkilesimi ve smif-i¢i yazma calismalar1 baglaminda ortaya c¢ikan kimlikler” adl
calismast 2012 bahar doneminde bir devlet iliniversitesinin sosyal bilimler ve insaat
miihendisligi birimlerindeki 35 yabanci dil hazirlik 6grencisinin (23 erkek, 12 kiz)
katilimiyla gerceklesirken ¢alismanin verileri kisisel bilgi formu ve sosyal medya tutum
Ol¢egi kullanilarak dort ay yazma dersi siirecinde smif-i¢ci yazma g¢aligmalarindan ve
ogrencilerin goniillii olarak katildiklar1 sosyal medya ortamindaki smif grubu
etkilesimlerinden olusmaktadir. Sosyal medya sitesi ve smif-ici yazma c¢alismalari
araciligiyla kimliklerin ortaya ¢ikmasini saglayan ogeleri de tartismaya ¢alisarak

ogrencilerin farkli baglamlarda olusturduklar1 kimliklerine bir ayna tutmay:
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amaglamistir. Ciinkii kimlik kavrami aragtirmaci-katilime1 olmadan
irdelenememektedir. Arastirmaci ve katilimer olmak arastirmacinin pek ¢ok 6nemli ani
yakalamasini, a¢iklamasini ve kimlik olusturulma verilerinin daha iyi anlagilmasini
saglamistir. Sosyal medya ortami ve smif-i¢i yazma c¢alismalarinda ortaya ¢ikan
kimlikler karsilastirilarak dil 6grenme siireci karmasikliginda olusturulan ¢oklu
kimlikleri agiga ¢ikarmak hedeflenilmistir. Bu ¢alismada anlati ¢éziimlemesi, sOylem
cOziimlemesi, icerik ¢Ozlimlemesi, ¢oklu-ortam c¢oziimlemesi gibi nitel arastirma
yaklasimlarindan yararlanilmis ve sonucta baglamin beraberinde getirdigi 6zelliklere

bagli olarak farkli kimliklerin 6n plana ¢ikabilecegi tespit edilmistir.

Kocak (2012), “Bireylerin Sosyal Medya Kullanom Davraniglarinin  ve
Motivasyonlarmin Kullammlar ve Doyumlar Yaklasim: Baglaminda incelenmesi:
Eskisehir’de Bir Uygulama” adli ¢alismasinda Eskisehir ili evreninde, bireylerin sosyal
medya kullanimlarini incelemek ve sosyal medya kullanimi konusunda hangi
motivasyonlara sahip olduklarini “kullanimlar ve doyumlar yaklasimi1” c¢ercevesinde
ortaya koymak amaglanmistir. Yapilan alanyazin taramasi, uzman goriisii ve odak grup
goriigmesi sonucunda olusturulmus anket formu; kisisel bilgiler, medya kullanimi ve
sosyal medya kullanim davranis ve motivasyonlarini olmak ftizere 3 bdolimden
olusturulmustur. Arastirma 2012 yili icersinde TUIK 2010 verilerine dayali olarak
tabakali 0rneklem yoluyla belirlenen Eskisehir il merkezindeki 15-69 yas arliginda
bulunan ve en az ilkdgretim mezunu 401 kisiye hazirlanmis olan anket genel tarama
modeli kullanarak yapilmistir. Yapilan arastirma sonucunda arastirmanin temel
dayanagini olusturan kullanimlar ve doyumlar yaklagimina gore; insanlar sosyal ve
psikolojik ihtiyaglarini gidermek ve doyuma ulagmak icin medyay: bir ara¢ olarak
kullanmalar1 ~ sonucuna  ulagilmig,  Ozellikle sosyal medya  baglaminda
degerlendirildiginde, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, izleyici aktifligine vurgu
yapan yapisiyla ve ortaya koydugu isteklendirme kaynaklariyla son derece elverisli bir
bakis acist sunmustur. Ayni zamanda sosyal medya kullanim motivasyonlari,
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cercevesinde ortaya konulmus ve bireyleri sosyal
medya kullanimi konusunda en fazla motive eden unsurlarin; haberdar olma

motivasyonuna iligkin unsurlar oldugu sonucu ¢ikmistir. Haberdar olma motivasyonunu
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sirastyla eglence, kendini ifade etme, kendini gergeklestirme ve sosyal etkilesim

motivasyonlarina iligkin unsurlarin izledigi tespit edilmistir.

Koroglu (2014), “Ustiin Yetenekli Cocuklarin Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlar1”
adli caligmasiyla; istiin yetenekli ¢ocuklarin sosyal medya kullanim motivasyonlarini;
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi perspektifinde tespit etmeyi amacglamistir.
Hazirlanan anket betimsel nitelikli tarama modelini kullanarak 2012-2013 egitim-
ogretim yilinda Istanbul Bilim ve Sanat Merkezi, Besiktas Bilim ve Sanat Merkezi ve
Beyazit Ford Otosan Ilkdgretim Okulunda 6grenim goren 401 iistiin yetenekli 6grenci
tizerinde uygulanmistir. Uygulanan anket sonucglariyla elde edilen bulgulara yer
verilmistir. Arastirmanin bulgularina gore iistiin yetenekli ¢ocuklarin sosyal medyay1
faydaci sekilde kullanma egiliminde olduklarini ve internet kullanim amaclariyla sosyal
medya kullanim amagclarmin = Ortiistiiglinii, sosyal medyayr en fazla eglenme
motivasyonuyla kullandiklart ayrica YouTube, Facebook ve Twitter'in en sik kullanilan

sosyal ag siteleri oldugu da tespit edilmistir.

Uysal (2013), “Meslek Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Amaglar ile
Egitsel Sosyal Medya Kullanimlarinin Degerlendirilmesi” adli ¢aligmasinda; meslek
lisesinde okuyan &grencilerin sosyal medya sitelerini kullanma durumlari, kullanma
amaglar1 ve egitsel baglamda kullanilmasina yonelik 6grenci goriislerini incelemistir.
Arastirmay1 2012-2013 egitim-6gretim yilinda Haydarpasa Anadolu Teknik, Teknik ve
Endiistri Meslek Lisesi 344 Ggrenci lizerinde tarama modelini kullanarak yapmustir.
Aragtirma sonucunda, sosyal medya sitelerinin lise egitiminde olumlu katkis1 oldugu ve
sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasinin iletisim, isbirligi ve kaynak
paylasimi konusunda egitim alaninda katki sagladigi tespit edilmistir. Arastirmaya
katilan Ogrencilere gore sosyal medya siteleri: iletisim, sosyallesme, haberlesme,
paylasim, kendini ifade etme ve psikolojik rahatlama agisindan olumlu etkilere
sahipken; gereginden fazla zaman harcama, ders verimliligini diisiirme, ilginin
dagilmasi, sosyallesmeyi engelleme seklinde olumsuz etkilerinin de oldugu
vurgulanirken soyle bir sonug¢ elde edilmistir: Sosyal medya sitelerinin egitimde

O0grenme performansini artirmaya yonelik olumlu bir etkisinin olabilecegi goriiliirken
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kullanim siirecinde dikkatli olunmasi gerektigi ve olumsuz ornek gosterebilecek

ogrencilere karst da 6nlem alinarak hazirlikli olunmasi gerekmistir.

Ok (2013), “Ortadgretim Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar1 ve
Motivasyonlar1” adli ¢alismasinda; Sosyal medya kullanan ortadgretim O6grencilerinin
kullanim aligkanliklarinin ve motivasyonlarinin neler oldugunu aragtirmistir. Arastirma,
Elazig il merkezindeki 10 farkl lisede 6grenim goren ve sadece sosyal medya kullanan
520 ortadgretim Ogrencisiyle gergeklestirmistir. Ogrencilerin sosyal medya kullanma
aligkanliklarin1 belirlemek amaciyla deneklere bes farkli sosyal ag sitesi sunulmus ve
ayrica bunlar disinda en sik kullandiklart sosyal ag varsa belirtmeleri istendi.
Ortadgretim Ogrencilerinin en sik kullandigi sosyal aglar sirastyla: %90.4 Facebook,
%S35.8 Youtube, % 2.1 Twitter, % 1.5 Windows Live, %0.2 MySpace adl1 sosyal ag
sitesidir. Sosyal medya kullanma motivasyonlarini belirlemek amaciyla Sosyal Medya
Kullanma Motivasyonlar1 ve Doyumlar1 Olgegi uygulanmistir. Deneklere yoneltilen
sorular dogrultusunda arastirma sonuglarina gore 5 farkli faktér bulunmustur. Bu
faktorler 6nem sirasina gore; narsisizm (0zseverlik) ve medya aligkanligi, eglence ve
zaman gecirme, iligki slirdiirme, sanal topluluk, bilgilenme ve kisisel statii faktorleridir.
Arastirma sonuglarina gore sosyal medya kullaniminda etkili olan ilk faktdr “narsisizm
ve medya aliskanlig1” faktoriidiir. Dolayisiyla yapilan arastirmada 6grencilerin ¢ogu
kendisine asik olmasindan dolayr sosyal medya kullanimini aligkanlik haline getirdigi

tespit edilmistir.

Sénmez (2013), “Sosyal Medya ve Ortadgretim Ogretmenlerinin Facebook Kullanim
Aligkanliklar1” konu igerikli calismasinda bu ¢alismada, en yaygin olarak kullanilan bir
sosyal medya Ornegi olan Facebook iizerinde yogunlasmistir. Buradan hareketle
ortadgretim  Ogretmenlerinin  Facebook kullanim bigimleri ve aliskanliklar
incelenmistir. Bu ¢ercevede arastirma; Antalya’da bulunan dort okulda halen ¢alismakta
olan ve Facebook’u aktif olarak kullanan kirk 6gretmen ile yapilan derinlemesine
goriismelerin analizine dayanmaktadir. Bu liselerde ¢alisan Ogretmenlerin Facebook
kullanim bi¢imleri ve Facebook’u hangi amaclarla kullandiklar1 nitel aragtirma yontemi
kullanilarak analiz etmek i¢in katilimcilara 6nceden planlanmis sorular ve alt sorular

hazirlanarak, gorlisme formunda yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanarak
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katilimcilara  sorulmustur. Goriismelerin - sonuglari, betimsel analiz, yOntemiyle
degerlendirilmis su sonuglara ulasilmistir: Facebook kullaniminin bireylerin medeni
durumu, dogum yeri, yasi, cinsiyeti fark etmeksizin olduk¢a yaygin oldugu ve
Facebook’un ortadgretim o6gretmenleri tarafindan arkadaslarla haberlesme, goriisme,
paylagimlarda bulunma gibi amaglarda kullanildig:1 tespit edilirken egitime yonelik

olarak da kullanildig: elde edilen bulgularla tespit edilmistir.
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3. MATERYAL METOT

Materyal metot boliimiinde arastirmanin  yapilmasinda izlenecek  yontem
anlatilmaktadir. Bu yontemde su sekilde siralanmistir: Arastirmanin modeli, veri

toplama ve veri analizi.

3.1.  Arastirma Modeli

Bu arastirmada “Ogrencilerin okul dis1 sosyal medya kullanimlarinin égrencilerin ders
basarisina etkisi” konusunu incelenmek lizere Betimsel Arastirma Yontemi kullanimi

tercih edilmistir.

Betimsel (descriptive) arastirma egitim alaninda tercih edilen aragtirma tiirlerinden
biridir. Betimsel (descriptive) arastirma, titiz bir sekilde var olan durumu agikga ortaya
koyan ve tam bir sekilde ifade eden bir aragtirma yontemidir. Bu arastirma modelinin
yaygin olarak tercih edilmesindeki en onemli etken; kisi, grup ya da beceri, tutum,
kisisel segimler, bigimsel durum gibi 6zellikleri ayrintili bir sekilde aciklamasidir

(Biiytikoztirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz, Demirel 2012).

Arastirmada var olan durumun yine var olan baska bir duruma hangi yonde etkisinin
oldugunu belirlemek icin Betimsel Arastirma Yontemi kullanilmistir. Genis gruplari
ilgilendiren bir durumu ve bu durumu bir sonuca ulastirabilmek i¢in anket
kullanilmistir. Veri toplama aract olarak anket formu arastirmaci tarafindan

hazirlanmustir.

Anketlerle daha gilincel verilere ulasilmaktadir. Bu giincel verilerin istatistiksel
¢oziimleri ile genellemelere ulasilmaktadir. Uzerinde ¢alisilan durumun genel bir resmi
cikarildiktan sonra, bu resimden ¢ok 6zel bir kesit alinarak 6zel durum g¢alismalari
baslatilir. Iste arastirmamizda &grencilerin okul disindaki sosyal medya kullanim
durumlarin1 anket c¢alismasiyla belirleyip, yine ayni Ogrencilerin okuldaki ders

basarilarina etkisinin olup olmadig1 durumunun orta ¢ikarmak amaglanmaistir.
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3.2. Veri Toplama

Aragtirmada veri toplama yontemi olarak anket ¢alismasi kullanilmistir. Aragtirmada
kullanilan veri toplama araglari; Ogrencilerin okul dis1 sosyal medya kullanimlarinin
Ogrencilerin ders basarisina etkisi konulu anket ve 6grencilerin bir dénemlik (Tiirkge,
Matematik, Fen Bilimleri, yabanci dil (Ingilizce), Sosyal Bilgiler) derslerin dsnem sonu
notlaridir. Anket sorularinin hazirlanmasi silirecinde sosyal medya araglar1 kullanim
sikliklar ile ilgili Tiirkge ve Ingilizce literatiirde yer alan konular, bu alanda yapilan
calismalar 15181nda sosyal medya aracglari ve her bir aracin 6ne ¢ikan kullanim 6zellikleri

ile ilgili yargilar olusturularak anket ifadeleri olusturulmustur.

Aragtirmaci tarafindan Mahmut Sami ISLEK’ten “Sosyal Medyanm Tiiketici
Davranislarna  Etkileri: Tiirkiye’deki Sosyal Medya Kullanicilar1 Uzerine Bir
Arastirma” konulu tezinde yer alan Olgekten yararlanma (Ek 2) izni alinmistir. Bu
anketten yararlanilarak “Ogrencilerin okul dis1 sosyal medya kullanimlarinin
Ogrencilerin ders basarisina etkisi” adli anket olusturulmustur. Olusturulan bu anket
ogrencilerin okulda gegirdikleri siire disinda kullandiklari sosyal medya araglarinin yine
bu Ogrencilerin okuldaki akademik basarilarina etkisinin nasil oldugunu bulmak

amactyla kullanilmistir.

Anket ortaokul 5-6. Sinif ogrencilerinin okul dist sosyal medya kullanimlarinin
ogrencilerin ders basarisina etkisini arastirmak amaciyla dérneklemin 2013-2014 Egitim
Ogretim yilinda Afyonkarahisar Semsettin Karahisari Ortaokulu 5. Ve 6. smiflarinda
bulunan toplam 377 O6grenci lizerinde uygulanmistir. Ankette demografik sorularla
birlikte toplamda 58 adet ifadeye yer verilmistir. Hazirlanan anket iki boliimden
olusmaktadir. Ik boliimde 6grencilerin demografik ozellikleri (cinsiyet, yas, kardes
sayisi, kendine ait oda, ailenin aylik geliri) yer alirken diger boliimde sosyal medya
araclarmin hangi siklikta kullanildigini ortaya ¢ikarmak amaciyla sosyal medya

aracglarinin kullanim miktarlarini 6l¢gmeyle ilgili yargilar bulunmaktadir.

Anketin ikinci boliimdeki soru maddeleri Likert tipindeki derecelemeler; “Higbir

Zaman”, “Cok Nadir”, “Ara sira”, “Sik Sik”, “Her Zaman” ifadesidir. Olcek maddeleri
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5’ten 1’e dogru puanlandirilmis olup, “Her Zaman” derecesine 5 puana karsilik gelirken
“Higbir Zaman” derecesine 1 puana karsilik gelmektedir. Yani madde puanlart 1°den

5’e dogru arttik¢a sosyal medyay1 kullanma miktar1 artmaktadir.

3.3. Veri Analizi

Aragtirma verilerinin degerlendirilmesinde SPSS 22.0 istatistik yazilim programi
kullanilmistir. Bu programda anketteki verilerin normal dagilima sahip olup olmadigini
anlamak i¢in Kolmogorov-Smirnov testi kullanilmistir. Anketteki verilerden ikili
karsilagtirmalar i¢cin Nonparametrics Testlerden Mann-Whitney U testi, ii¢ ve daha fazla
degiskeni olan karsilastirmalarda ise Nonparametrics Testlerden Kruskal-Wallis H testi

kullanilmustir.

Ogrencilerin verdikleri yamitlardan; birbirinden farkli analizler yapilarak &grencilerin
okul ortami disinda kullandiklart sosyal medyanin yine bu 6grencilerin okuldaki ders
basarilarini nasil etkileyecegine dair sonuglar ortaya konulmaya caligilmistir. Verilerin
degerlendirilmesinde; 6grencilerin okul disinda kullanmis olduklart sosyal medyanin
yine oOgrencilerin kendi ders basarilarina ne derece etki ettigini belirlemek igin
Ogrencilerin donem sonu karne notlariyla anket veri analiz sonuglar1 karsilastirilarak

degerlendirme yapilmistir.
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4. BULGULAR

Bu boliimde elde edilen igerikle yapilacak istatistiksel sonuglar yer alacaktir. Oncelikle
calismaya katilan Ogrencilerin demografik Ozellikleri, sonrasinda 6grencilerin okul
disinda kullanmis olduklar1 sosyal medyanin yine ayni 6grencilerin ders basarilarina
etkisinin olup olmadigini belirlemek amaciyla inceleme yapilmistir. Bu etkinin hangi

yonde ilerleyecegi konusunda bilgi edinme amaciyla bir takim veri analizi ¢alismalari

yapilmustir.

4.1. Demografik Bilgiler

Arastirmaya katilan Ogrencilerin demografik oOzelliklere gore dagilimi asagidaki

cizelgede gosterilmektedir.

Cizelge 4.1 Arastirmaya katilan 6grencilerinin demografik 6zelliklere gore dagilimi

Tablolar Gruplar Frekans (n) Yiizde (%)
Cinsiyet Erkek 198 52,5
Kiz 179 47,5
Simf 5 175 46,4
6 202 53.6
Kardes Sayisi Yok 67 17,8
1veya?2 177 46,9
3 ve uizeri 133 35,5
Toplam 377 100
Kendisine Ait Calisma Odasi Var 312 82,8
Yok 65 17,2
Toplam 377 100
Ailenin Aylik Geliri 0-1000 64 17
1001-2000 130 34,5
2001-3000 132 35,0
3001 ve tizeri 51 13,5
Toplam 377 100
Okul Disinda Giinliik internet Hig 36 9,5
Kullanma Siiresi 0-1 saat 236 62,6
2-3 saat 72 19,1
4 saat ve lizeri 33 8,8
Toplam 377 100
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Cizelge 4.1 (Devam) Arastirmaya katilan 6grencilerinin demografik 6zelliklere gére dagilimi

Okul D1s1 Ortamlarda Sosyal Medya Evet 312 82,8

Araclar1 Kullanim Durumu Hayir 65 17,2
Toplam 377 100

Ogrencilerin Okul Dis1 Ortamlarda Hig 65 17,2

Giinliik Sosyal Medya Kullanim 0-1 saat 240 67,6

Siiresi 2-3 saat 55 14,6
4 saat ve lizeri 17 4,5

Toplam 377 100

e Higbir giin 65 17,2

Hafta i¢i 63 16,8

Toplam 377 100

Giniin Hangi Zaman Diliminde Hicbir zaman 65 17,2

Sosyal Medya Kullanim Durumu G?ce .. 124 32,9

Giindiiz 188 49,9

Toplam 377 100

Sosyal Medyaya Ulasmak I¢in Kisisel Bilgisayar 65 17,2

Kullandiklar1 Cihazlar Tablet / Telefon 249 66,0

Higbir cihaz 63 16,8

Toplam 377 100

Sosyal Medyay1 Ne Kadar Siiredir Higbir zaman 65 17,2

Takip Ettikleri 1yl 72 19,1

2 yil 71 18,8

3yl 63 16,7

4 y1l ve iizeri 106 28,1

Toplam 377 100

Cizelge 4.1°de ogrencilerin; %47,5’1 kiz ve %52,5’1 erkektir. Bu oranlara gore
ogrencilerin cinsiyet acisindan dengeli bir dagilima sahip oldugu goriilmektedir.
Ogrencilerin; %46,4’1 5. smif ve %53,6’si 6. sinif seklindedir. Bu oranlara gore

ogrencilerin siniflara gére dengeli bir dagilima sahip oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin; %17,8’1 hi¢ kardese sahip degil, %35,5’i 3 ve daha fazla kardese sahip ve
%46,9’u 1 veya 2 kardese sahip olduklar1 seklindedir. Buna gore, 1 veya 2 kardese
sahip olanlarin en yiiksek orana (%46,9), hi¢c kardese sahip olmayanlarin ise en diisiik
orana(%17,8) sahip oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin; %82,8’i kendine ait odaya
sahipken, %17,2’sinin kendisine ait odaya sahip degildir. Ogrencilerin biiyiik
cogunlugunun (%82,8) kendine ait odaya sahip oldugu goriilmektedir.

Ogrenci ailelerinin aylik geliri; %13,5’i 3001TL ve iizerinde, %17’si 0-1000TL

arasmda, %34,5°1 1001-2000 TL arasinda ve %35°i 2001-3000 TL arasindadir. Ogrenci
ailelerinin biiylik ¢ogunlugunun (%34,5) 1001-2000 TL ve (%35) 2001-3000 TL
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arasinda aylik gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Ogrenci ailelerinin biiyiik
cogunlugunun aylik gelir durumu iyi olmasindan dolay1 6grencilerin (%82,8) kendine

ait odas1 bulunmaktadir.

Ogrencilerin okul disinda giinliik internet kullanma siireleri; %8,8’i giinde 4 saat ve
tizeri, %9,5’1 hi¢ kullanmadigi, %19,1’1 giinde 2-3 saat arasi, %62,6’sinin giinde 0-1
saat arasindadir. Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%62,6), giinde 0-1 saat arasinda

okul dis1 ortamlarda internet kullandiklar1 goriilmektedir.

Ogrencilerin; %82,8’i okul dist ortamlarda sosyal medya araglarmi kullanirken,
%17,2’sinin  okul dis1 ortamlarda sosyal medya araglarini kullanmamaktadir.
Ogrencilerin biiyiik cogunlugunun (%82,8) okul dis1 ortamlarda sosyal medya araglarimni
kullandiklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin okul dis1 ortamlarda giinliik sosyal medya
kullanim siireleri; %4,5’1 giinde 4 saat ve iizeri, %14,6’s1 giinde 2-3 saat arasinda,
%17,2°s1 sosyal medyay1 hi¢ kullanmadigi ve %67,6’s1 giinde 0-1 saat arasindadir.
Ogrencilerin biiyiik cogunlugunun (%67,6) okul dis1 ortamlarda 0-1 saat arasinda sosyal
medyay1 kullandiklar1 goriillmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanim giinleri; %16,7’si hafta ici, %17,2’si hicbir zaman
ve %66°s1 hafta sonu seklindedir. Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%66) sosyal
medyay1 hafta sonu kullandiklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin, %17,2’si higbir zaman,
%32,9’si gece, %49,9’u giindiiz sosyal medya kullanmaktadir. Ogrencilerin sosyal
medyay! giindiiz kullanmalarmin sebebi; Ogrencilerin ikili 6gretim yapilan okulda

Ogrenim gormeleri, glindiiz siirelerinin ise fazla olmasidir.

Ogrencilerin biilyilk ¢ogunlugunun (%49,9) sosyal medyay1 giindiiz kullandiklar:
anlagilmaktadir. Ogrencilerin; %17,2’si sosyal medyay1 hi¢ kullanmamakta, %34,7’si
kisisel bilgisayarlarla, %48’1 tablet veya telefonla sosyal medyaya ulagsmaktadir.
Ogrencilerin biiyiik cogunlugunun (%48) sosyal medyaya tablet veya telefonlarla
ulastiklar1 anlasilmaktadir. Ogrencilerin sosyal medyay1; %16,7’si 3 yil, %17,2’si sosyal
medyay1 hi¢ kullanmadigi, %18,8’1 2 yil, %19,1°1 1 y1l ve %28,1°1 4 ve daha fazla yildir

takip etmektedir. Ogrencilerin biiyiik gogunlugunun (%28,1) sosyal medyay1 4 ve iizeri
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yildan beri takip ettikleri goriilmektedir. Giiniimiizde Ogrencilerin erken yaslarda

teknolojiyle, internetle ve soyal medyayla tanigmalar1 kaginilmaz bir gergek olmasi bu

bulguda destekler niteliktedir.

4.2. Sosyal Medya Araclar1 Kullamim Durumlari

Aragtirmaya katilan 6grencilerin okul dis1 sosyal medya araglar1 kullanim durumlar

asagidaki cizelgede gosterilmektedir.

Cizelge 4.2 Arastirmaya katilan 6grencilerinin sosyal medya araglarini kullanma durumlari

Higbir zaman  Cok Nadir Ara sira Sik Sik
Faktorler f % f % f % f %

Her zaman

f

%

Blog Kullanimi 141 374 115 305 76 20,1 31 83
Mikroblog

(Twiiter) 219 58,1 55 146 56 148 23 61
Kullanim

Sosyal ag

(Facebook,

Google Plus) 79 210 26 6,9 75 199 66 17,5
Kullanimi1

Medya

Paylasim

Siteleri

(YouTube, 76 210 37 9,8 77 204 74 196
Flickr,

Slideshare)

Kullanimi

Wiki

(Wikipedia) 120 31,8 115 30,6 100 2655 24 64

Kullanim1

14

24

131

110

17

3,8

6,4

34,7

29,2

4,5
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Cizelge 4.2 (Devam) Arastirmaya katilan 6grencilerinin sosyal medya araglarimi kullanma
durumlari

Sosyal
Isaretleme ve
Etiketleme Site
(StumbleUpon,
Reddit)

Kullanima

208 552 82 21,8 50 133 25 6,7 12 3,2

Cevrimigi
Topluluk
Siteleri
180 47,8 110 20,1 47 12,5 24 6,3 16 4,2
(Forumlar,
Sozliikler)
Kullanimi
Podcast
179 47,5 91 24,2 52 13,8 33 8,8 22 5,9
Kullanimi
Sanal Diinyalar
(Knight Online,
WOW, Second

Life) Kullanimi

183 48,6 82 21,7 61 16,1 30 8,0 21 5,6

Cizelge 4.2°de; Ogrencilerin; %3,8’1 her zaman, %8,3’1 sik sik, %20,1°1 ara sira,
%30,5’1 ¢ok nadir ve %37,4’{i hicbir zaman Blog kullanmaktadir. Ogrencilerin biiyiik

cogunlugunun (%37.,4) Blog’u hi¢bir zaman kullanmadig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin; %6,1’{ sik sik, %6,4°1 her zaman %14,6’s1 ¢ok nadir, %14,8’1 ara sira,
%58,1°1 higbir zaman Mikroblog’u (Twiiter) kullanmaktadir. Ogrencilerin biiyiik
cogunlugunun (%58,1) Mikroblog’u (Twiiter) hi¢cbir zaman kullanmadiklar
goriilmektedir. Koroglu (2014)’un istiin yetenekli ¢ocuklarin sosyal medya kullanim
motivasyonlarini tizerindeki arastirmasinda; Twitter''n en sik kullanilan site oldugu

ortaya ¢ikmistir.
Ogrencilerin; %6,9u ¢ok nadir, %17,5’i sik sik, %19,9’u ara sira, %21,0’1 hicbir

zaman, %34,7’si her zaman Sosyal aglar1 (Facebook, Google Plus) kullanmaktadir.

Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%?34,7) Sosyal aglar1 (Facebook, Google Plus) her
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zaman kullandiklar1 goriilmektedir. Dikme (2013)’nin Kadir Has Universitesi
ogrencilerinin iletisimde ve giinliik hayatta sosyal medya kullanim aligkanliklart adli
arastirmasinda; 6grencilerin %85,6’s1 sosyal aglar1 diizenli olarak her giin ikiser saatten

fazla kullandig1 ve sosyal aglarda zaman harcadigi sonucu goriilmektedir.

Ogrencilerin, %9,8’1 ¢ok nadir, %19,6’s1 sik sik, %20,4’i ara sira, %21,0’1 higbir
zaman, % 23,2’si ¢ok nadir ve 9%29,2’si her zaman Medya Paylasim Sitelerini
(YouTube, Flickr, Slideshare) kullanmaktadir. Ogrencilerin biiyilk ¢ogunlugunun
(%29,2) Medya Paylasim Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare) her zaman
kullandiklar1 goriilmektedir. Bu sonuca gore dgrenciler video, resim igerikli medya
paslasim sitelerini gogunlukla kullanmaktadir. Vural ve Bat (2010)’1n lise 6grenciler
lizerinde yaptigi arastirmada %82,8 kisi video sitelerini takip etmektedir. Bu durum

videolarin kullanicilar agisindan 6nemini ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin; %4,5°1 her zaman, %6,4°1 sik sik, %26,5’i ara sira, % 30,6 s1 cok nadir ve
%31,8’i hicbir zaman Wiki’yi (Wikipedia) kullanmaktadir. Ogrencilerin biiyiik
cogunlugunun (%31,8) Wiki’yi (Wikipedia) higbir zaman kullanmadiklar

goriilmektedir.

Ogrencilerin, %3,2’si her zaman, %6,7’si sik sik, %13,3’ii ara sira, % 21,81 ¢ok nadir,
%55,2’si higbir zaman Sosyal Isaretleme ve Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon,
Reddit)  kullanmaktadirlar. Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%55,2) Sosyal
Isaretleme ve Etiketleme sitelerini (StumbleUpon, Reddit) hi¢bir zaman kullanmadiklar

goriilmektedir.

Ogrencilerin, %4,2’si her zaman, %6,3’ii sik sik, %12,5°{i ara sira, % 20,1°i ¢ok nadir
ve %47,8’1 higbir zaman Cevrimici Topluluk sitelerini (Forumlar, Soézliikler)
kullanmaktadirlar. Ogrencilerin bilyiik ¢ogunlugunun (%47,8) Cevrimici Topluluk

sitelerini (Forumlar, Sozliikler) higbir zaman kullanmadiklari goriilmektedir.

Ogrencilerin, %5,9’u her zaman, %8,8’i sik sik, %13,8’i ara sira, % 24,2’i ¢ok nadir ve

%47,5’i hicbir zaman Podcast Siteleri kullanmaktadirlar. Ogrencilerin  biiyiik
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cogunlugunun (%47,5) Podcast Sitelerini hi¢cbir zaman kullanmadiklar1 goriilmektedir.
Ogrencilerin %5,6’s1 her zaman, %8’ sik sik, %16,1°i ara sira, % 21,7’si ¢cok nadir ve
%48,6’s1 hicbir zaman Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life)
kullanmaktadir. Ogrencilerin biiyiik cogunlugunun (%48,6) Sanal Diinyalar1 (Knight
Online, WOW, Second Life) higbir zaman kullanmadiklar1 goriilmektedir.

Bu bulgulara gore ogrenciler sosyal medya araglarindan Sosyal aglar1 (Facebook,
Google Plus), Medya Paylasim Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare) diger sosyal

medya araglaria gore daha fazla kullanmaktadirlar.

4.3. Ogrencilerin Okul Disi Sosyal Medya Kullanimlarinin Ders Basar1 Etkisine

iliskin Degerlendirmeler

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim1 Olgegi alt faktdrleri Blog, Mikroblog (Twitter),
Sosyalaglar (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr,
Slideshare), Wikiler (Wikipedia), Sosyal Isaretleme ve Etiketleme (StumbleUpon,
Reddit), Cevrimig¢i Topluluklar (Forumlar, Sozliikkler) ve Sanal Diinyalarin (Knight
Online, WOW, Second Life) puanlarinin normal dagilim gosterip gostermedigi
normallik testlerinden Kolmogorov-Smirnov testiyle incelenmistir. Cilinki (n=377,
n>51) 51 ve tizeri 6rnek sayisinda Kolmogorov-Smirnov testi kullanilmaktadir (Turan
2012).
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Ogrencilerin Sosyal Medya Kullammi Olgegi’'nden aldiklar1 puanlarin  Betimsel

Istatistikleri ve Kolmogorov-Smirnov testi sonuglar1 Cizelge 4.3’te verilmistir.

Cizelge 4.3 Qgrencilerin Sosyal Medya Kullanim Olgeginden Aldiklar1 Puanlarim Betimsel
Istatistikleri ve Kolmogorov-Smirnov Testi Sonuglari

Kolmogorov-

Sosyal Medya Kullanim Olgcegi Smirnov

Faktorler
n Mean Min Max SS  Carpikhk Basikhk istatistik p

Sosyal Medya
Araclar1 (SMA) 312 2595 1,00 5,00 ,800 ,803 ,790 ,089 ,000*
kullanim

Blog 312 2,169 1,00 5,00 1,040 ,845 ,220 ,131 ,000*

Mikroblog (Twitter) 312 1,963 1,00 5,00 1,218 1,272 1,073 ,000 ,000*

Sosyalaglar

(Facebook, Google 312 2,967 1,00 5,00 1,052 ,139 -,682 ,101 ,000*
Plus)

Medya Paylasim

Siteleri (YouTube, 312 2,583 1,00 5,00 1,079 ,600 -,385 ,106 ,000*
Flickr, Slideshare)

Wiki (Wikipedia) 312 2,237 1,00 5,00 1,080 ,890 ,148 ,154 ,000*

Sosyal Isaret ve
Etiketleme
(StumbleUpon,
Reddit)
Cevrimici
Topluluklar
(Forumlar,
Sozliikler)

312 1,963 1,00 500 1,078 1,081 ,352 ,208 ,000*

312 2,062 100 500 1,084 1,117 ,816 ,163 ,000*

Podcast 312 2,176 1,00 500 1173 ,843 -,257 ,159 ,000*

Sanal Diinyalar
(Knight Online, 312 2,154 1,00 500 1,161 ,882 -,143 ,162 ,000*
WOW, Second L.ife)

*p<,05

Cizelge 4.3 incelendiginde Sosyal Medya Kullanim Olgegi’'nden elde edilen puanlarin
normalden sapma gosterdigi belirlenmistir (p<,05). Buna gore, Sosyal Medya Kullanim
Olgegi alt faktorleri olan Blog (p=,000, p<,05), Mikroblog (Twitter) (p=,000, p<,05),
Sosyalaglar(Facebook, Google Plus) (p=,000, p<,05), Medya Paylasim Siteleri
(YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,000, p<,05), Wiki(Wikipedia) (p=,000, p<,05),
Sosyal Isaret ve Etiketleme (StumbleUpon, Reddit)(p=,000, p<,05), Cevrimigi
Topluluklar(Forumlar, Sézliikler) (p=,000, p<,05), Podcast (p=,000, p<,05) ve Sanal
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Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life) (p=,000, p<,05) faktorlerindeki puan
degerleri normal dagilim gostermediginden (garpik) ve n=>30 oldugundan parametrik

olmayan testlerin kullanim1 gerekli olmustur (Turan 2012).

Karsilastirmalar i¢in; anketteki ikili degiskenlerde Nonparametrics Testlerden Mann-
Whitney U testi, yine anketteki ii¢c ve daha fazla degiskeni olan karsilagtirmalarda ise

Nonparametrics Testlerden Kruskal-Wallis H testi kullanilmustir.

4.3.1. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimu ile Cinsiyet Arasindaki Tliski

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimu ile kiz ve erkek dgrenciler arasmdaki farklarin
anlamli olup olmadigini tespit etmek i¢in nonparametrik testlerden Mann-Whitney U

testi yapilmistir. Mann-Whitney U testi sonuglar1 Cizelge 4.4’te verilmistir.

Cizelge 4.4 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Cinsiyet Arasindaki iliski
Sosyal Medya

o T MWU
Faktorler Cinsiyet Kullanim Olgegi
n X ss Sira Z p
- Ort.
SMA Kull Erkek 170 2,693 ,849 166,74 2197 028
uianim Kiz 142 2478 723 14424 ’
Erkek 170 2,270 1,139 162,36
Blog 1266 205
Kiz 142 2,047 ,898 149,49
Mikroblod (Twitter Erkek 170 2,073 1,275 163,91 1682 093
! g (Twitter) Kiz 142 1831 1,137 14762 !
Sosyalaglar (Facebook, Google Erkek 170 3,172 1,055 173.94 N
-3,739 ,000
Plus) Kiz 142 2,720 997 135,62
i i Erkek 170 2,802 1,171 173,22
Medya Payla§1m Slte_lerl -3.590 000*
(YouTube, Flickr, Slideshare)  Kiz 142 2,321 894 136,49
Erkek 170 2,339 1,169 162,97
Wiki(Wikipedia) 1,399 162
Kiz 142 2,114 952 148,75
Sosyal isaret ve Etiketleme Erkek 170 1,998 1,147 156,60 021 083
(StumbleUpon, Reddit) Kiz 142 1,922 992 156,38 ’ ‘
Cevrimici Topluluklar Erkek 170 2,147 1,151 161,16
e -1,011 312
(Forumlar, Sozliikler) Kiz 142 1962 992 150,92
Podcast Erkek 170 2,258 1,254 160,52 876 381
odcas Kiz 142 2077 1076 151,69 ’
i i Erkek 170 2,425 1,276 174,84
Sangl Diinyalar (Knight _ -3.996 000
Online, WOW, Second Life)  Kiz 142 1,831 941 134,55
*p<,05

81



Cizelge 4.4  incelendiginde,  Ogrencilerin ~ SMA  kullanomi1  (p=,028),
Sosyalaglar(Facebook, Google Plus) (p=,000), Medya Paylasim Siteleri (YouTube,
Flickr, Slideshare) (p=,000) ve Sanal Diinyalar1 kullanim siklig1 (Knight Online, WOW,
Second Life)(p=,000) ile 6grencilerin cinsiyetleri arasinda, erkek Ogrencilerin lehine
anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir (p<,05). Fakat orneklemi olusturan erkek
ogrencilerin Blog (p=,205), Mikroblog (p=,093), Wiki (Wikipedia) (p=,162), Sosyal
Isaret ve Etiketleme (StumbleUpon, Reddit)(p=,983), Cevrimi¢i Topluluklar (Forumlar,
Sozliikler)(p=,312) ve Podcast (p=,381) puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik olmadigi belirlenmistir(p>,05).

Buna gore;

Erkek Ogrenciler kiz dgrencilere gore SMA’y1 Sosyalaglart (Facebook, Google Plus)
Medya Paylasim sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare) ve Sanal Diinyalar1 (Knight
Online, WOW, Second Life) daha fazla kullanmaktadirlar.

4.3.2. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Simif Diizeyi Arasindaki iliski
Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim1 ile okuduklar sinif diizeyi arasindaki iliskinin

anlamli olup olmadigimi tespit etmek i¢in nonparametrics testlerden Mann-Whitney U

testi yapilmigtir. Mann-Whitney U testi sonuglar1 Cizelge 4.5’te verilmistir.
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Cizelge 4.5 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimlar1 Ile Okuduklar1 Simif Diizeyi Arasindaki

Miski
Sosyal Mgdya}(ullamm MWU
Faktorler Simif Olgegi
n X s.s.  Sira Ort. z p
SMA Kullanim > 139 2,569 827 152,54 -,997 ,486
6 173 2,617 ,780 159,68
Blog 5 139 2,174 1,109 154,17 412 680
6 173 2,164 ,985 158,37
. . 5 139 2,027 1,273 160,85
Mikroblog (Twitter) -,809 419
6 173 1,911 1,174 153,01
Sosyalaglar (Facebook’ 5 139 3,049 1,080 162,67
-1,083 279
Google Plus) 6 173 2,901 1,027 151,54
Medya Paylasim Siteleri 5 139 2,624 1,134 159,58
(YouTube, Flickr, -,542 ,588
Slideshare) 6 173 2,550 1,036 154,02
L 5 139 2,376 1,165 166,72
Wiki(Wikipedia) -1,809 ,070
6 173 2,125 ,995 148,29
Sosyal Isaret ve Etiketleme 5 139 2,081 1174 163,01
. -1,169 ,242
(StumbleUpon, Reddit) ¢ 173 1869 988 15158
Cevrimici Topluluklar 5 139 2,143 1,203 158,02
e -,266 ,790
(Forumlar, Sozliikler) 6 173 1,998 974 155,30
5 139 2,311 1,299 164,18
Podcast -1,371 ,170
6 173 2,067 1,062 150,33
Sanal Diinyalar (Knight 5 139 2,235 1,246 161,79
Online, WOW, Second -,945 ,345
Life) 6 173 2067 1110 15225
*p<,05

Cizelge 4.5 incelendiginde, Ogrencilerin SMA kullanimi(p=,486), Blog (p=,680),
Mikroblog (Twitter) (p=,787), Sosyalaglar (Facebook, Google Plus)(p=,279), Medya
Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,588), Wiki (Wikipedia) (p=,070),
Sosyal Isaretleme ve Etiketlemeler (StumbleUpon, Reddit) (p=,242), Cevrimigi
Topluluklar (Forumlar, Sozlikler) (p=,790), Podcast (p=,170) ve Sanal Diinyalar
(Knight Online, WOW, Second Life) (p=,345) puan ortalamalar1 ile 6grencilerin 5. sinif
veya 6. sinifta okumalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p>,05). Bu bulgulara gére 6grencilerin 6grenim gordiigii sinif diizeyi ile sosyal medya

kullanim durumlari arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goriilmektedir.

83



4.3.3. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Kendisine Ait Calisma Odasi
Olma Durumu Arasindaki Tliski

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile 6grencilerin kendisine ait ¢alisma odas1 olma
durumu arasinda anlamli iligki olup olmadigimi tespit etmek ig¢in nonparametrics
testlerden Mann-Whitney U testi yapilmistir. Mann-Whitney U testi sonuglari, Cizelge

4.6’da verilmistir.

Cizelge 4.6 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile Kendine Ait Calisma Odas1 Olma
Durumu Arasindaki iliski

Sosyal Medya Kullanim
¢dya | MWU
Faktorler (S)fh"’} isi Olgegi
PHE X S.S. SiraOrt. Z p
Var 270 2,616 ,801 196,51
SMA Kullanimi -1,034 301
Yok 42 2,463 ,793 152,95
Var 270 2,183 1,043 193,97
Blog -,689 491
Yok 42 2,077 1,032 165,16
. . Var 270 1,988 1,202 192,49
Mikroblog (Twitter) -566 571
Yok 42 1,803 1,070 172,24
Sosyalaglar (Facebook, Var 270 2,970 1,043 194,06
-,244 807
Google Plus) Yok 42 2,942 1,116 164,72
Medya Paylasim Siteleri Var 270 2,591 1,067 194,71
(YouTube, Flickr, K -497 619
Slideshare) Yo 42 2,533 1,166 161,62
o Var 270 2,269 1,108 194,42
Wiki(Wikipedia) -973 330
Yok 42 2,031 ,857 162,98
Sosyal isaret ve Etiketleme Var 270 1,998 1,000 194,38 1204 195
(StumbleUpon, Reddit) Yok 42 1,738 ,903 163,19 ’ ’
Cevrimici Topluluklar Var 270 2,092 1,097 194,64
. -1,287 ,198
(Forumlar, Sozliikler) Yok 42 1,873 ,984 161,95
Var 270 2,191 1,192 192,68
Podcast -499 618
Yok 42 2,079 1,091 171,32
Sanal Diinyalar (Knight  var 270 2,155 1,178 192,25
Online, WOW, Second -,013  ,990
Life) Yok 42 2,150 1,150 173,39

*p<,05

Cizelge 4.6 incelendiginde Ogrencilerin; SMA kullanimi (p=,301), Blog (p=,491),
Mikroblog (p=,137), Sosyalaglar (Facebook, Google Plus) (p=,807), Medya Paylasim
Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,619), Wiki (Wikipedia) (p=,330), Sosyal
Isaretleme ve Etiketleme (StumbleUpon, Reddit) (p=,195) ve Cevrimici Topluluklar
(Forumlar, Soézlikler) (p=,198), Podcast (p=,618) ve Sanal Diinyalar1 (p=,990) ile
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ogrencilerin kendisine ait ¢alisma odasina sahip olmasi arasinda anlamli bir farklilik

olmadigi belirlenmistir (p>,05)

4.3.4. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullamm ile Sosyal Medyayr Kullandig
Giinler Arasindaki Iliski

Ogrencilerin sosyal medya kullanimu ile sosyal medyay1 kullandiklar1 giinler arasindaki
iligkinin anlamli olup olmadigini tespit etmek i¢in nonparametrik testlerden Mann-

Whitney U testi yapilmigtir. Mann-Whitney U testi sonuclar1 Cizelge 4.7°de verilmistir.

Cizelge 4.7 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi Ile Sosyal Medyay1 Kullandiklar1 Giinler

Arasindaki Iliski
Sosyal Medya K?:ﬁ;ﬁlln':/l 8?y:‘i MWU
Faktorler Kullandig1 m ees Sira
Giinler n X S.S. Oort. Z P
SMA Kull Hafta Sonu 249 2,621 814 159,87 1314 282
uianim Hafta igi 63 2484 749 14318 !
Hafta Sonu 249 2,179 1,056 157,85
Blog . -,532 ,813
Hafta I¢i 63 2,071 991 151,15
Mikroblog (Twitter) Hafta Sonu 249 1970 1,218 157,09 243 258
g Hafta I¢i 63 1,944 1,244 154,17 ' '
5 Hafta Son 249 3,007 1,081 160,82
Sosyalaglar (Facebook, >0 u 1,682 146
Google Plus) Hafta ici 63 2,763 ,941 139,43
Medya Paylasim Siteleri  Hafta Sonu 249 2,618 1,090 159,58
(YouTube, Flickr, . -1,201 ,393
Slideshare) Hafta I¢i 63 2,431 1,044 144,33
Wiki(Wikipedia) Hafta Sonu 249 2,246 1,116 155,12 540 547
P Hafta fi 63 2233 921 16194 !
Sosyal isaret ve Hafta Sonu 249 1,967 1,081 157,07
Etiketleme (StumbleUpon, . -,226 ,918
Reddit) Hafta I¢i 63 1,947 1,076 154,26
Cevrimici Topluluklar Hafta Sonu 249 2,077 1,167 156,50
. .. -,001 ,941
(Forumlar, Sézliikler) Hafta ici 63 2,015 1,243 156,59
Podcast Hafta Sonu 249 2,170 1,167 156,05 177 862
odcas Hafta ici 63 2221 1243 15827 !
Sanal Diinyalar (Knight  Hafta Sonu 249 2228 1,179 162,95
Online, WOW, Second . -2,553 ,021*
Lifel) Hafta I¢i 63 1,862 1,108 131,02
*p<,05

Cizelge 4.7 incelendiginde, 6grencilerin Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second
Life) (p=,011) ile sosyal medyay: kullandigi giinlere arasindaki iliskide Ogrencilerin

sosyal medyayr hafta sonu kullanmalari lehine anlamli bir farklilik oldugu
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belirlenmistir(p<,05). Ogrencilerin sosyal medyayr kullandiklar1 giinler ile SMA
Kullanim1  (p=,282), Blog (p=,813), Mikroblog (Twitter) (p=,758), Sosyalaglar
(Facebook, Google Plus) (p=,146), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr,
Slideshare) (p=,393), Wiki (Wikipedia) (p=,547) Sosyal Isaret ve Etiketleme
(StumbleUpon, Reddit) (p=,918), Cevrimi¢i Topluluklar (Forumlar, Sozliikler) (p=,941)
ve Podcast (p=,862) puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
olmadigi belirlenmistir (p>,05).

Hafta sonu (X=2,228) sosyal medyay: kullanan dgrenciler hafta ici (X=1,862) kullanan
ogrencilere gore Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life) daha fazla

kullanmaktadir.

4.35. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullammm ile Sosyal Medyaya Ulastiklari
Cihazlar Arasindaki fliski

Ogrencilerin sosyal medya kullanimi ile sosyal medyaya ulastiklar1 cihazlar arasidaki

iligkinin anlamli olup olmadiginmi tespit etmek i¢in nonparametrik testlerden Mann-

Whitney U testi yapilmigtir. Mann-Whitney U testi sonuclar1 Cizelge 4.8’de verilmistir.
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Cizelge 4.8 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Sosyal Medyaya Ulastiklar1 Cihazlar

Arasindaki Tliski
Sosyal Sosyal Medya
N Medyaya Kullanmim Olgegi MWU
Faktorler
Ulastiklar1 X Ss Sira Z p
Cihazlar ™ ort,
Iéllflf:; ) 131 2615 806 16041
SMA Kullanim Taglet 7 -,653 514
Telefon (2) 181 2,584 801 153,67
Iéllflf:; ay 131 2146 1083 15591
Blog Taglet}’ 009 921
Telefon (2) 181 2,176 1,051 156,93
Iéllf;;’; ) 131 1940 1210 15641
Mikroblog (Twitter) Tablet}’ -,382 702
Telefon (2) 181 1,979 1,228 156,56
Kisisel
Sosyalaglar (Facebook, Bilgisayar(1) 131 2954 1,057 158,99 _015 988
Google Plus) Tablet/ 181 2961 1,061 15470 ’
Telefon (2) ' ' !
Medya Paylagim Siteleri Iéllflf:; aw) 131 2612 1093 16678
(YouTube, Flickr, Taglet)’ 415 678
Slideshare) Telefon (2) 181 2,565 1,071 149,06
Iéllflf:; ) 131 2348 1098 16137
Wiki(Wikipedia) Tablt] 1,727 084
Telefon (2) 181 2,163 1,059 152,98
Sosyal isaret ve Iélllsl?:; ar(1) 131 2,028 1,087 156,47
Etiketleme (StumbleUpon, Taglety -,832 ,406
Reddit) Telefon (2) 181 1,922 1,074 156,52
Kisisel
Cevrimici Topluluklar Bilgisayar(1) 131 2078 1,107 156,47 - 005 996
(Forumlar, Sozliikler) Tablet / 181 2058 1072 156.52 ' '
Telefon (2) ' ' '
Iéllflf:; ) 131 2106 1124 15249
Podcast Tat?l ot y -,679 ,497
Telefon (2) 181 2,226 1,216 159,40
Sanal Diinyalar (Knight 510! w@ 131 2318 1101 16847
Online, WOW, Second Taglet}’ 2,027 043
Life) Telefon (2) 181 2,049 1,149 147,84
*p<,05

Cizelge 4.8 incelendiginde, 6grencilerin Sanal Diinyalar(Knight Online, WOW, Second

Life)(p=,043) ile sosyal medyaya ulastiklari cihazlar arasindaki iliskide ogrencilerin

sosyal medyaya kisisel ve okul pc’den ulagmalari lehine anlamli bir farklilik oldugu

belirlenmistir (p<,05). Ogrencilerin sosyal medyaya ulastiklar1 cihazlar ile SMA
Kullanimi1  (p=,514), Blog (p=,921), Mikroblog (Twitter) (p=,702), Sosyalaglar
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(Facebook, Google Plus) (p=,988), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr,
Slideshare) (p=,678), Wiki (Wikipedia) (p=,084), Sosyal Isaret ve Etiketleme
(StumbleUpon, Reddit) (p=,406), Cevrimi¢i Topluluklar (Forumlar, Sozliikler) (p=,996)
ve Podcast (p=,497) puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki

olmadigi belirlenmistir (p>,05).

4.3.6. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimu ile Sosyal Medya Kullandiklar1 Zaman
Dilimi Arasidaki Tliski

Ogrencilerin sosyal medya kullanim1 ile sosyal medyay1 kullandiklar1 zaman dilimi
arasindaki iligkinin anlamli olup olmadigini tespit etmek i¢in nonparametrik testlerden
Mann-Whitney U testi yapilmistir. Mann-Whitney U testi sonuglart Cizelge 4.9°da
verilmistir.

Cizelge 4.9 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Sosyal Medya Kullandiklar1 Zaman
Dilimi Arasindaki Iliski

Sosyal Medya

Sosyal Medya T MwWU
Faktorler Kullandiklar Kullanl_m Olgegi Sira
Zaman Dilimi n X S.S. Ort. Z P
SMA Kull Gece 124 2,755 831 175,48 3022 003*
urammt Giindiiz 188 2493 767 14398 ’
Gece 124 2,274 1,085 165,45
Blog - -1,437 151
Giindiz 188 2,091 1,008 150,60
Gece 124 1951 1,256 154,74
Mik | Twi -,297 , 767
ikroblog (Twitter) Giindiiz 188 1970 1196 157,66
5 Gece 124 3,171 1,033 175,38
Sosyalaglar (Facebook, wee -3,003 003*
Google Plus) Giindiiz 188 2,818 1,053 144,05
Medya Paylasim Siteleri Gece 124 2,674 1,143 163,05
(YouTube, Flickr, o -1,044 ,296
Slldeshare) Giuindiz 188 2,526 1,033 152,18
Wiki(Wikipedia Gece 124 2,274 1,124 157,70 103 847
iki(Wikipedia) Giindiiz 188 2219 1,049 15571 !
Sosyal i$3l‘et ve Gece 124 1,967 1,092 156,23
Etiketleme (StumbleUpon, -,043 ,965
tleme ( PN Giindiiz 188 1,966 1,073 156,68
Reddit)
Cevrimici Topluluklar Gece 124 2,053 1,121 153,12
e o -,544 ,586
(Forumlar, Sozliikler) Gilindiiz 188 2,076 1,063 158,73
Podcast G(fce ) 124 2,290 1,250 163,28 1,096 273
Giindiz 188 2,101 1,125 152,03
Sanal Diinyalar (Knight  Gece 124 2,233 1,228 160,98
Online, WOW, Second L =724 ,469
Life) Giindiz 188 2,115 1,136 153,55
p<,05*
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Cizelge 4.9 incelendiginde, 6grencilerin SMA kullanimi (p=,003) ve Sosyalaglar
(Facebook, Google Plus) (p=,003) ile sosyal medyay: kullandiklar1 zaman dilimi
arasindaki iligkide o6grencilerin sosyal medyayr gece kullanmalar1 lehine anlamli bir

iliski oldugu belirlenmistir (p<,05).

Ogrencilerin sosyal medyay: kullandiklar1 zaman dilimi ile Blog (p=,151), Mikroblog
(Twitter) (p=,767), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,296),
Wiki (Wikipedia) (p=,847) Sosyal Isaret ve Etiketleme (StumbleUpon, Reddit)
(p=,965), Cevrimigi Topluluklar (Forumlar, Sozliikler) (p=,586) ve Podcast (p=,273) ve
Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life) (p=,469) puan ortalamalari

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig belirlenmistir(p>,05).

4.3.7.Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Ogrenci Ailelerinin Ayhk Toplam

Gelir Durumu Arasindaki Iliski

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullamimi ile 6grenci ailelelerinin aylik toplam gelirleri
arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini tespit etmek i¢in nonparametrics testlerden
Kruskall Wallis H testi yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis H testi sonucunda anlaml
farklilik ¢ikan gruplar Mann Whitney U testine tabi tutulmustur. Elde edilen bulgularin
anlasilir olmasi icin degiskenler kisaltilmistir. Yapilan kisaltma su sekildedir. Aylik
toplam gelir 0-1000 aras1 “1”, 1001-2000 aras1 “2”, 2001 ile 3000 aras1 “3”, 3001 ve
stli aylik gelir i¢in “4” seklinde belirtilmistir. Elde edilen bulgular Cizelge 4.10°da

verilmistir.
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Cizelge 4.10 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile Ogrenci Ailelerinin Aylik Toplam Gelir

Durumu Arasindaki Iliski

Faktorler

Aile Aylik Toplam

N

Sira Ort.

Kruskall-Wallis H

Gelir Durumu X? P
0-1000TL(1) 31 137,39
1001-2000TL(2) 113 150,37
SMA Kullanimi 2001-3000(3) 120 16358 3,149 ,369
3001TL ve Uzeri(4) 48 165,59
0-1000TL(1) 31 15347
1001-2000TL(2) 113 158,47
Blog 2001-3000(3) 120 155,60 104 991
3001TL ve Uzeri(4) 48 156,06
0-1000TL(1) 31 158,13
. . 1001-2000TL(2) 113 156,74
Mikroblog(Twitter) 2001-3000(3) 120 149,94 2,168 ,538
3001TL ve Uzeri(4) 48 171,28
0-1000TL(1) 31 13885
Sosyalag (Facebook, Google  1001-2000TL(2) 113 146,19 6.972 073
Plus) 2001-3000(3) 120 160,22 ! *
3001TL ve Uzeri(4) 48 182,86
) . 0-1000TL(1) 31 164,74
“\’[(edXF‘ Il;ay';‘ﬁ“;‘ Siteleri 1001-2000TL(2) 113 145,92 0475 480
(Sl.g“ h“ €, FlieKr, 2001-3000(3) 120 162,40 ’ *
ideshare) 3001TL ve Uzeri(4) 48 16133
0-1000TL(1) 31 145,69
2001-3000(3) 120 160,10
3001TL ve Uzeri(4) 48 152,98
Sosyal Isaretleme ve 0-1000TL(1) 31 153,53
. 1001-2000TL(2) 113 160,16
E’celgg;cgzme (StumbleUpon, 2001-3000(3) 120 156,64 ,539 ,910
3001TL ve Uzeri(4) 48 149,45
0-1000TL(1) 31 164,69
Cevrimigi Topluluklar 1001-2000TL(2) 113 142,58
v o 4,596 ,204
(Forumlar, Sozliikler) 2001-3000(3) 120 166,60
3001TL ve Uzeri(4) 48 158,75
0-1000TL(1) 31 143,23
Podcast 1001-2000TL(2) 113 149,66 2,442 486
2001-3000(3) 120 163,01
3001TL ve Uzeri(4) 48 164,91
Sanal Di . 0-1000TL(1) 31 169,19
ana unyalar _
(Knight Online, WOW, 1001-2000TL(2) 113 16385 4580 205
Second Life) 2001-3000(3) 120 155,39
3001TL ve Uzeri(4) 48 13378

*p<,05

Cizelge 4.10 incelendiginde o6grencilerin; SMA kullanim1 (p=,369), Blog (p=,991),
Mikroblog (Twitter) (p=,538), Sosyalag (Facebook, Google Plus)(p=,073), Medya
Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,480), Wiki (Wikipedia) (p=,867),
isaretleme ve Etiketleme (StumbleUpon, Reddit) (p=,910),

Sosyal Cevrimigi
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Topluluklar (Forumlar, Sozliikler) (p=,204) Podcast (p=,486) ve Sanal Diinyalarin
(Knight Online, WOW, Second Life) (p=,205) puan ortalamalar1 ile 6grenci ailerinin
aylik toplam gelir durumlar1 arasinda anlamli bir farklilik olmadigi belirlenmistir

(p>,05).

4.3.8. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Kardes Sayis1 Arasindaki iliski

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile kardes sayilar1 arasinda anlamli bir iliski olup
olmadigini tespit etmek i¢in Kruskall Wallis H testi yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis
H testi sonucunda anlamli farklilik ¢ikan gruplar Mann Whitney U testine tabi
tutulmustur. Elde edilen bulgularin daha anlasilir olmasi icin degiskenler kisaltilmistir.
Yapilan kisaltmalar su sekildedir. Kardesi olmayan (yok) “1”, 1 veya 2 kardesi olan “2”,
3 ve tizeri kardesi olan “3” seklinde belirtilmistir. Elde edilen bulgular Cizelge 4.11°de

verilmistir.
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Cizelge 4.11 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi Ile Ogrencilerin Kardes Sayis1 Arasindaki

Miski
Kruskall-Wallis H
Faktorler Kardes Sayis1 N Sira Ort. 2 ikili
X p
Karsilastirma

Yok (1 54 156,33

SMA Kullanim 1 vey(a)Z @ 156 166,07 4419 110
3 ve tizeri (3) 102 141,96
Yok (1) 54 145,17

Blog 1veya?2 (2) 156 160,50 1,181 554
3 ve tizeri (3) 102 156,38
Yok (1) 54 172,08

Mikroblog(Twitter) 1veya?2(2) 156 153,66 2,193 ,334
3veiizeri (3) 102 152,59
y Yok (1) 54 184,05

2?35?§|(fs§°eb°°k’ lveya2(2) 156 15593 7,404  ,025* 1%

3velizeri(3) 102 142,79
Medya Paylasim Siteleri Yok (1) 54 174,03

(YouTube, Flickr, 1 veya 2 (2) 156 160,48 5,326 ,070
Slideshare) 3veitzeri(3) 102 141,13
Yok (1) 54 165,19

Wiki (Wikipedia) 1 veya 2 (2) 156 163,72 4,647 098
3 ve tizeri (3) 102 140,85
Sosyal Isaretleme ve Yok (1) 54 142,98

Etiketleme 1veya2(2) 156 164,55 2,928 231
(StumbleUpon, Reddit) 3veiizeri (3) 102 151,34
o Yok (1) 54 153,89

(Foramiyr, Sorlidery  LVA2() 15615891 0208 gep
’ 3 ve lizeri (3) 102 154,20
Yok (1) 54 135,40

Podcast 1veya?2(2) 156 164,62 4,379 112
3veiizeri 3) 102 155,26
Sanal Diinyalar Yok (1) 54 150,10

(Knight Online, WOW, 1veya2(2) 156 163,23 1,799  ,407
Second Life) 3veiizeri (3) 102 149,59

*p<,05

Cizelge 4.11 incelendiginde 6grencilerin SMA kullanimi1 (p=,110), Blog (p=,554),
Mikroblog (Twitter) (p=,334), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare)
(p=,070), Wiki (Wikipedia) (p=,098), Sosyal isaretleme ve Etiketleme (StumbleUpon,
Reddit) (p=,231), Cevrimig¢i Topluluklar (Forumlar, Sozlikler) (p=,892), Podcast
(p=,112) ve Sanal Diinyalarin (Knight Online, WOW, Second Life) (p=,407) puan

ortalamalar1 ile 6grencilerin kardes sayilar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmamastir

(p>,05). Fakat 6grencilerin Sosyalaglar (Facebook, Google Plus) (p=,025), ve puan

ortalamalar1 ile Ogrencilerin kardes sayilar1 arasinda anlamli bir farklilik oldugu

belirlenmistir (p<,05).
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Buna gore; kardesi olmayan 6grenciler, 1 veya 2 kardesi olan 6grencilere gore daha
fazla Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus) kullanmakta; bununla birlikte kardesi
olmayan Ogrenciler kardes sayis1 3 veya daha fazla olan 6grencilere gore Sosyalaglari
(Facebook, Google Plus) daha fazla kullanmaktadir. Bu bulgulara gére kardesi olmayan
ogrenciler Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus) daha fazla kulanmaktadir. Sonug
olarak kardes sayisi arttikga Ogrencilerin Sosyalag (Facebook, Google Plus)

kullanimlar1 azalmaktadir.

4.3.9. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanmm ile Giinliik internet Kullanim

Siireleri Arasidaki Iliski

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile Giinliik internet Kullamim Siiresi arasinda
anlamli bir iliski olup olmadigini anlamak i¢in Kruskall Wallis H testi yapilmuistir.
Yapilan Kruskal Wallis H testi sonucunda anlamli farklilik ¢ikan gruplar Mann Whitney
U testine tabi tutulmustur. Elde edilen bulgularin daha anlasilir olmasi igin degiskenler
kisaltilmistir. Yapilan kisaltma su sekildedir. 0-1 saat arasi internet kullanan 6grenciler
“17, 1-3 saat arasi internet kullanan 6grenciler “2”, 3 saatten fazla internet kullanan

ogrenciler “3” seklinde belirtilmistir. Elde edilen bulgular Cizelge 4.12°de verilmistir.
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Cizelge 4.12 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile Giinliik Internet Kullanim Siireleri

Arasindaki Iliski
fiinlﬁkt Kruskall-Wallis H
. nterne o
Faktorler Kullanma N Sira Ort. X2 0 iKili
Siiresi Karsilastirma
0-1 saat (1) 113 128,24 12
SMA Kullanim 2-3 saat (2) 66 191,14 21,640 ,000* 1:3
3 saat {izeri (3) 133 163,32
0-1 saat (1) 113 136,55 12
Blog 2-3 saat (2) 66 172,73 9,124 ,010* 13
3 saat {izeri (3) 133 165,39
0-1 saat (1) 113 127,31 12
Mikroblog (Twitter) 2-3 saat (2) 66 183,33 2,210 ,000* 13
3 saat tizeri (3) 133 167,98
Sosyalaglar 0-1 saat (1) 113 124,54 12
(Facebook, Google 2-3 saat (2) 66 189,80 25,047 ,000* 13
Plus) 3 saat tizeri (3) 133 167,12
Medya Paylasim 0-1 saat (1) 113 120,55 12
Siteleri (YouTube, 2-3 saat (2) 66 188,61 29,929 ,000* 1.3
Flickr, Slideshare) 3 saat lizeri (3) 133 171,11
0-1 saat (1) 113 143,61 1.2
Wiki (Wikipedia) 2-3 saat (2) 66 183,54 8,477 ,014* 2.3
3 saat tizeri (3) 133 154,03
Sosyal isaretleme ve 0-1 saat (1) 113 137,24 1.2
Etiketleme Site 2-3 saat (2) 66 18207 11207 004 13
(StumbleUpon, Reddit) 3 saat iizeri (3) 133 160,17
0-1 saat (1) 113 134,95
((i;evrrlrlrrllifleré)PZlil}lli:(l:)r 2-3 saat (2) 66 175,30 10,007 004 i:g
oru » SoziuKle 3 saat tizeri (3) 133 165,48
Podcast 0-1 saat (1) 113 140,34
2-3 saat (2) 66 162,73 5,985 ,050
3 saat tizeri (3) 133 167,14
Sanal Diinvalar 0-1 saat (1) 113 136,40
iiny i} -
(Knight Online, wow, 22 s3t(2) 66 17512 9753 oos* ig
Second L.ife) 3 saat tizeri (3) 133 164,33
*p<,05
Cizelge 4.12 incelendiginde, 6grencilerin SMA kullanimi1 (p=,000), Blog (p=,000),

Mikroblog (Twitter) (p=,000), Sosyalaglar (Facebook, Google Plus) (p=,000), Medya
Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,000), Wiki (Wikipedia) (p=,000),
Reddit) (p=,000),
Podcast (p=,000) ve Sanal Diinyalar

Sosyal Isaretleme ve Etiketleme (StumbleUpon,
Topluluklar (Forumlar, Sozlikler) (p=,000),
(Knight Online, WOW, Second Life) (p=,000) ile giinliik internet kullanim siiresi

Cevrimigi

arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir.
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Buna gore; giinde 0-1 saat arasi internet kullanan 6grenciler, giinde 2-3 saat arasi
internet kullanan 6grencilere gére SMA’y1, Blog’u, Mikroblog’u (Twitter), Sosyalaglari
(Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare),
Wiki’yi (Wikipedia), Sosyal Isaraetleme ve Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon,
Reddit), Cevrimic¢i Topluluklart (Forumlar, Sozliikler), Sanal Diinyalar1 (Knight Online,
WOW, Second Life) daha az kullanmakta; bununla birlikte giinde 0-1 saat arasi internet
kullanan 6grenciler, giinde 3 saatten fazla internet kullanan 6grencilere gore SMA’y1,
Blog’u, Mikroblog’u (Twitter), Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim
Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare), Wiki’yi (Wikipedia), Sosyal Isaraetleme ve
Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon, Reddit), Cevrimi¢i Topluluklar1 (Forumlar,
Sozliikkler), Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life) daha az
kullanmaktadir. Bu bulgulara gore giinde 0-1 saat arasinda internet kullanan 6grenciler,
2-3 saat arasi ve 3 saatten fazla internet kullanan G6grencilere gore SMA’y1, Blog’u,
Mikroblog’u (Twitter), Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim
Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare), Wiki’yi (Wikipedia), Sosyal Isaraetleme ve
Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon, Reddit), Cevrimi¢i Topluluklar1 (Forumlar,
Sozlikler), Sanal Diinyalart (Knight Online, WOW, Second Life) daha az

kullanmaktadirlar.

4.3.10. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim ile Sosyal Medyay: Giinliik Kullanim
Siiresi Arasindaki fliski

Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile sosyal medyayr giinliik kullanim siiresi
arasinda anlamli bir iligki olup olmadigini anlamak i¢in Kruskall Wallis H testi
yapilmustir. Yapilan Kruskal Wallis H testi sonucunda anlamli farklilik ¢ikan gruplar
Mann Whitney U testine tabi tutulmustur. Elde edilen bulgularin daha anlasilir olmasi
icin degiskenler kisaltilmistir. Yapilan kisaltma su sekildedir. 0-1 saat arasi sosyal
medya kullanan 6grenciler “1”, 2-3 saat aras1 sosyal medya kullanan 6grenciler “2”, 3
saatten fazla sosyal medya kullanan 6grenciler “3” seklinde belirtilmistir. Elde edilen

bulgular Cizelge 4.13’te verilmistir.
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Cizelge 4.13 Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile Sosyal Medyay1 Giinlik Kullanim
Siiresi Arasindaki Iliski

Giinliik Sosyal

Kruskall-Wallis H

Faktorler Medya Kullanma N (S)l:ta X p ikili
Siiresi ' Karsilastirma
0-1 saat (1) 243 141,43 12
SMA Kullanim 2-3 saat (2) 53 205,14 31,328 ,000* 13
3 saatten fazla (3) 16 224,31
0-1 saat (1) 243 148,14
Blog 2-3 saat (2) 53 187,43 9,675 ,008* 1-2
3 saatten fazla (3) 16 180,97
0-1 saat (1) 243 141,96 12
Mikroblog(Twitter) 2-3 saat (2) 53 205,90 32,095 ,000* 13
3 saatten fazla (3) 16 213,72
5 0-1 saat (1) 243 137,70
sy ;Lag'lirs)(':aceboo"' 2-3 saat (2) 53 22091 47,891 000 o
3 saatten fazla (3) 16 228,75
Medya Paylasim Siteleri  0-1 saat (1) 243 141,06 1-2
(YouTube, Flickr, 2-3 saat (2) 53 209,66 32,374 ,000* 13
Slideshare) 3 saatten fazla (3) 16 21491
0-1 saat (1) 243 151,48
Wiki (Wikipedia) 2-3 saat (2) 53 166,17 5,307 ,070
3 saatten fazla (3) 16 200,78
Sosyal isaretleme ve 0-1 saat (1) 243 147,45 1.2
Etiketleme Siteleri 2-3 saat (2) 53 181,44 13,043 ,001%* 13
(StumbleUpon, Reddit) 3 saatten fazla(3) 16 211,38
o 0-1 saat (1) 243 14521
Foramior, Sorldkioy 2352t ) 53 19924 17,901 ,000* 12
’ 3saatten fazla(3) 16 186,38
0-1 saat (1) 243 146,34
Podcast 2.3 saat (2) 53 18527 15826 ,000* o
3 saatten fazla (3) 16 215,47
Sanal Diinyalar 0-1 saat (1) 243 144,46 12
(Knight Online, WOW, 2-3 saat (2) 53 193,60 21,087 ,000* 13
Second L.ife) 3 saatten fazla (3) 16 216,50

*p<,05

Cizelge 4.13 incelendiginde, 6grencilerin Sosyal Medya Kullanimi ile sosyal medyay1
giinliik kullanim siiresi arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini1 belirlemek i¢in
Kruskal Wallis H testi yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis H testi sonucuna gore;
orneklemi olusturan 6grencilerin SMA kullanim1 (p=,000), Blog (p=,008), Mikroblog
(Twitter) (p=,000), Sosyalaglar (Facebook, Google Plus) (p=,000), Medya Paylasim
Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (p=,000), Sosyal Isaretleme ve Etiketleme
(StumbleUpon, Reddit) (p=,001), Sozliikler)
(p=,000), Podcast (p=,000) ve Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life)

(p=,000) ile sosyal medya giinliik kullanim siiresi arasinda anlamli bir farklilik oldugu

Cevrimi¢i Topluluklar (Forumlar,

belirlenmistir (p<,05). Fakat sosyal medya giinliik kullanim siiresi ile Wiki (Wikipedia)
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(p=,070), arasinda anlamli bir farklilik belirlenmemistir (p>,05). Buna gore; giinde 0-1
saat aras1 sosyal medya kullanan 6grenciler, giinde 2-3 saat aras1 sosyal medya kullanan
ogrencilere gore SMA’y1, Blog’u, Mikroblog’u (Twitter), Sosyalaglar1 (Facebook,
Google Plus), Medya Paylasim Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare), Sosyal
Isaraetleme ve Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon, Reddit), Cevrimici Topluluklari
(Forumlar, Sozliikler), Podcast ve Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life)
daha az kullanmaktadir. Giinde 0-1 saat aras1 sosyal medya kullanan 6grenciler giinde 3
saatten fazla sosyal medya kullanan 6grencilere gére SMA’y1, Mikroblog’u (Twitter),
Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Sitelerini (YouTube, Flickr,
Slideshare), Sosyal Isaractleme ve Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon, Reddit),
Podcast ve Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life) daha az
kullanmaktadirlar. Bu bulgulara gore sosyal medya kullanim stiresi arttik¢a 6grencilerin
SMA, Mikroblog (Twitter), Sosyalaglar (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim
Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare), Sosyal Isaractleme ve Etiketleme Siteleri
(StumbleUpon, Reddit), Podcast ve Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second

Life) kullanim miktarlar1 da artmaktadir.

4.3.11. Ogrencilerin Okul Disinda Sosyal Medya Kullammlari ile Okul Ders
Basarilar1 Arasindaki iliski

Cizelge 4.14’te 6grencilerin okul disinda sosyal medya (Blog, Mikroblog (Twitter),
Sosyalaglar (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr,
Slideshare), Wiki (Wikipedia), Sosyal Isaretleme ve Etiketleme Siteleri (StumbleUpon,
Reddit), Cevrimi¢i Topluluklar (Forumlar, Soézliikler), Postcast ve Sanal Diinyalar
(Knight Online, WOW, Second Life)) kullanimi ile okul ders [Tiirk¢e, Matematik, Fen
bilimleri, Sosyal Bilgiler, Yabanci Dil (Ingilizce) ve Bilisim Teknolojileri ve Yazilim]

basarilar1 arasindaki Nonparametric Korelasyon katsayilar1 ayri ayri verilmistir.
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Cizelge 4.14 Ogrencilerin Okul Disinda Sosyal Medya Kullanimlar1 ile Okul Ders Basarilart
Arasindaki Tliski

— S —
- = <@ -
o = £ &% 5 g2k
5 z £ = s 3 @ 25§
= = it [ S B = = 2
= [ o p 2 = S, @S
E > 8 NS § ° 2
R -, 117 -175*  -087 -,124* -,094 ,006
Blog P ,039 ,002 125 ,029 ,008 914
N 312 312 312 312 312 312
R -,099 -152%  -024 -,081 -,058 -,030
Mikroblog
(Twitter) P 81 007 678 152 ,308 592
N 312 312 312 312 312 312
Sosyalaglar R -,037 -,037 ,034 -,029 ,054 -,040
('jacfbf’f’k’ Google  p 512 512 550 609 342 483
Plus
N 312 312 312 312 312 312
R -,013 -073 ,049 -,031 ,065 ,022
Medya Paylasim
Siteleri (YouTube, p 813 198 385 584 250 ;700
Flickr,Slideshare)
N 312 312 312 312 312 312
R ,002 016 033 002 003 -074
Wiki (Wikipedia) P 975 779 567 973 102 ,192
N 312 312 312 312 312 312
Sosyal Isaretleme o _ 55 056 -033 -016 030 -,035
ve Etiketleme
Siteleri P 708 321 560 783 ,601 238
(StumbleUpon,
Reddit) N 312 312 312 312 312 312
Cevrimici R -,012 -,075 ,025 -,036 ,016 -,019
Topluluklar 739
(Forumlar, P 832 188 657 525 773 :
Sozliikler) N 312 312 312 312 312 312
R ,001 -,112* ,073 -,001 ,027 -,014
Podcast P 087 049 201 983 630 807
N 312 312 312 312 312 312
Sanal Diinyalar R -,082 -127*  -,009 -,109 ,029 -,024
(Knight Online, 674
WOW, Second P 147 025 870 ,054 614 ,
Life) N 312 312 312 312 312 312
*p<,05
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Cizelge 4.14 verilerine gore;

Ogrencilerin okul disinda Blog kullanimu ile Tiirkge (r= -,117) Matematik (r= -,175) ve
Yabanci Dil (ingilizce) (1= -,124) ders basarilar1 arasinda negatif yonlii cok zayif bir
iliski vardir. Bu bulgulardan 6grencilerin okul disinda Blog kullanimlari, 6grencilerin
Tiirkce, Matematik ve Yabanci Dil (ingilizce) ders basarilarimi olumsuz ydnde
etkilemektedir.

Ogrencilerin okul disinda Mikroblog (Twitter) kullanimi ile Matematik ders (r= -,152)
basarilar1 arasinda negatif yonlii ¢ok zayif bir iliski vardir. Bu bulgulardan 6grencilerin
okul disinda Mikroblog(Twitter) kullanimlari, Matematik ders basarilarini olumsuz

yonde etkilemektedir.

Ogrencilerin okul disinda Podcast kullanimi ile Matematik ders (r= -,112) basarilart
arasinda negatif yonli ¢ok zayif bir iligki vardir. Bu bulgulardan 6grencilerin okul
disinda  Podcast  kullanimlari, Matematik ders basarilarini1  olumsuz  yonde

etkilemektedir.

Ogrencilerin okul disinda Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life)
kullanimi ile Matematik ders (r= -,127) basarilar1 arasinda negatif yonlii ¢ok zayif bir
iligki vardir. Bu bulgulardan 6grencilerin okul disinda Sanal Diinyalar (Knight Online,
WOW, Second Life) kullanimlari, Matematik ders basarilarini olumsuz yonde

etkilemektedir.

Ogrencilerin Blog kullanimim Tiirkce, Matematik ve Yabanci Dil (Ingilizce) ders
basarisini olumsuz yonde etkilemesinde; 6grencinin kullanmis oldugu bu sosyal medya
araglarinda ¢ok fazla zaman harcamig olabilir. Ayrica Uysal (2013)’in arastirmasinda
sosyal medya araglarin1 kullanan 6grencilerin gereginden fazla zaman harcadigi ve

derslerindeki basarmin diisiikliigii bu arastirma bulgularini destekler niteliktedir.

Tanriverdi ve Sagir (2014)’1n lise 6grencileri lizerinde yapmis oldugu arastirmaya gore
sosyal medyay1; etkilesim-iletisim, tanima-taninma amagli kullanan 6grencilerin yil
sonu basari notlarinda azalma goriiliirken, sosyal medyayr egitim amacgli kullanan

ogrencilerin yil sonu basar1 notlarinda artma gézlenmistir. Bu da yapilan aragtirmayi
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destekler niteliktedir. Uysal (2013)’m “Meslek Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanim Amaglar ile Egitsel Sosyal Medya Kullanimlarinin Degerlendirilmesi” adli
caligmasinda 6grencilerin sosyal medya kullanimlari sonucunda; 6grencilerin ilgilerinin

dagildigi, ders verimliliginin diistiigli sonucu elde edilmistir.

Cizelge 4.14’te gorildigi gibi 6grencilerin okul disinda Sosyalag (Facebook, Google
Plus), Medya Paylasim Site (YouTube, Flickr, Slideshare), Wiki (Wikipedia), Sosyal
Isaretleme ve Etiketleme Siteleri (StumbleUpon, Reddit) ve Cevrimi¢i Topluluklar
(Forumlar, Sozlikler) kullanimi ile 6grencilerin ders [Tirkce, Matematik, Fen
Bilimleri, Yabanci Dil (ingilizce), Sosyal Bilgiler, Bilisim Teknolojileri ve Yazilim]
basarilar1 arasinda anlamli bir iliski yoktur (p>,05). Ogrencilerin okul disinda Blog
kullanim1 ile Fen Bilimleri, Sosyal Bilgiler, Bilisim Teknolojileri ve Yazilim ders
basarilart arasinda anlamli bir iliski yoktur (p>,05). Ogrencilerin okul disinda
Mikroblog (Twitter), Postcast ve Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life)
kullanimu ile Tiirkce, Fen Bilimleri, Yabanci Dil (ingilizce), Sosyal Bilgiler, Bilisim
Teknolojileri ve Yazilim ders basarilar1 arasinda anlamli bir iliski yoktur (p>,05).
Dolayistyla bu sosyal medya araglarini kullanan 6grencilerle, kullanmayan 6grenciler

arasinda ders basaris1 agisindan bir fark yoktur.
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5. TARTISMA VE SONUC

Aragtirmanin genel ve alt amaglar ¢ergevesinde elde edilen bulgulara dayali olarak iiretilen

sonuclar ve Oneriler asagida verilmistir:

51. SONUC

Calismamizda 6grencilerin okul disit sosyal medya kullanimlarimin 6grencilerin ders
basarilarma etkisini belirlemeye c¢alisilmistir. Ogrencilerin demografik ozellikleri ile
sosyal medya kullanimlar1 arasinda anlamli bir iligkinin olup olmadig1 ve 6grencilerin
sosyal medya kullanimi ile ders basarilar1 arasinda iliskinin olup olmadigi belirlemek
icin sorular hazirlanmigtir. Bu amagla, oncelikle sosyal medya araglarinin hangi siklikta
ve nasil kullanildigini ortaya koyan ifadeler arastirmaya katilan 6grencilere sorulmus ve

ogrencilerin verdigi cevaplar ile elde edilen veriler analiz edilmistir.

Arastirma sonucunda, Ogrencilerin demografik Ozellikleri agisindan bakildiginda;
Ogrenciler cinsiyete ve smiflara gore dengeli bir dagilim gostermektedir. Bununla
birlikte O6grencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%46,9) 1 veya 2 kardese sahip oldugu,
ogrencilerin biiyiik cogunlugunun (%82,8) kendine ait odaya sahip oldugu, ve 6grenci
ailelerinin biiyiik ¢ogunlugunun (%34,5) 1 001 - 2 000 TL ve (%35) 2 001 - 3 000 TL

arasinda aylik gelire sahip oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanimlari agisindan bakildiginda ise; dgrencilerin biiyiik
cogunlugunun (%62,6) giinde 0-1 saat arasinda okul dis1 ortamlarda internet kullandigi,
Ogrencilerin biiyiikk cogunlugunun (%82,8) okul dis1 ortamlarda sosyal medya araglarini
kullandiklari, 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%67,6) okul dis1 ortamlarda 0-1 saat
arasinda sosyal medyay1 kullandiklari, 6grencilerin biiylik cogunlugunun (%66) sosyal
medyay1 hafta sonu kullandiklari, 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugunun (%49,9) sosyal
medyay1 giindiiz kullandiklar1, 6grencilerin biiylik cogunlugunun (%48) sosyal medyaya
tablet veya telefonlarla ulastiklari, 6grencilerin biiylik ¢ogunlugunun (%28,1) sosyal

medyay1 4 ve iizeri y1ldan beri takip ettikleri goriilmektedir.
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Ogrencilerin higbir zaman kullanmadiklari en fazla oran sahip sosyal medya araglart
sunlardir: Wiki (Wikipedia) (%31,8), Blog (%37,4), Podcast (%47,5), Cevrimigi
Topluluklar (Forumlar, Sozliikler) (%47,8), Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW,
Second Life) (%48,6), Sosyal Isaretleme ve Etiketleme Siteleri (StumbleUpon, Reddit)
(%55,2), Mikroblog (Twiiter) (%58,1). Ogrencilerin her zaman kullandiklar1 en fazla
orana sahip sosyal medya araglari; Sosyalaglar (Facebook, Google Plus) (%34,7) ve
Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare) (%29,2)’dir. Ogrencilerin bu
sosyal medya araclarim1 diger sosyal medya araglarina gore daha ¢ok kullanma

nedenleri: iletisim kurma, resim ve video paylasmadir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanimi ile cinsiyet arasindaki iliskiye bakildiginda;
erkeklerin SMA, Sosyalaglart (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Sitelerini
(YouTube, Flickr, Slideshare), ve Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second L.ife)

kizlara gore daha fazla kullanmaktadirlar.

Ogrencilerin sosyal medya kullanim durumlari ile okuduklan simf diizeyi, kendine ait
caligma odast olup olmama durumu ve ailelerinin aylik toplam gelir durumu arasinda
anlaml bir iliski yoktur. Ogrencilerin sosyal medya araclar1 kullanimi ile kardes sayisi
arasindaki iliskide; kardesi olmayan 6grencilerin; 1 veya 2 kardesi olan 6grencilere gore
Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus) daha fazla kullanmaktadir. Kardesi olmayan
ogrencilerin; 3 veya daha fazla kardesi olan 6grencilere gore Sosyalaglar1 (Facebook,
Google Plus) daha fazla kullanmaktadir. Sonug olarak kardesi olmayan 6grencilerin
Sosyalaglarda (Facebook, Google Plus) vakitlerini gecirdikleri ve yalmzliklarini

giderdikleri sdylenebilir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanim ile giinliik internet kullanim siiresi arasindaki
iligkide; 2-3 saat arasi internet kullanan 6grenciler, 0-1 saat arasi ve 3 saatten fazla
internet kullanan 6grencilere gore SMA’y1, Blog’u, Mikroblog’u (Twitter), Sosyalaglari
(Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Sitelerini (YouTube, Flickr, Slideshare),
Wiki’yi (Wikipedia), Sosyal Isaraetleme ve Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon,
Reddit), Cevrimi¢i Topluluklari (Forumlar, Sozliikkler) ve Sanal Diinyalar1 (Knight
Online, WOW, Second Life) daha fazla kullandiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal
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medya araglart kullanimi ile giinliik sosyal medya kullanim siiresi arasindaki iligkide;
giinde 3 saatten fazla sosyal medya kullanan 6grenciler, giinde 0-1 saat aras1 ve 2-3 saat
aras1 sosyal medya kullanan ogrencilere goére; SMA’y1, Mikroblog’u (Twitter),
Sosyalaglar1 (Facebook, Google Plus), Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr,
Slideshare), Sosyal Isaractleme ve Etiketleme Sitelerini (StumbleUpon, Reddit),
Podcast ve Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life) daha fazla
kullandiklar1 bununla belirlenmistir. Blog ve Cevrimi¢i Topluluklar1 (Forumlar,
Sozliikler) ise giinde 0-1 saat arasi sosyal medya kullanan 6grenciler, giinde 2-3 saat

arasi sosyal medya kullanan 6grencilerden daha az kullandiklari belirlenmistir.

Ogrencilerin sosyal medya araglar1 kullanimi ile sosyal medyay: kullandiklari giinler
arasindaki iligkide; sosyal medyay1 hafta sonu kullanan 6grenciler, sosyal medyay: hafta
ici kullanan 6grencilere gore Sanal Diinyalari (Knight Online, WOW, Second Life)
daha fazla kullanmaktadir. Sonug olarak 6grencilerin hafta sonu oyun igerikli sitelerde

daha fazla zaman harcadiklar1 goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya araclar1 kullanimi ile sosyal medya kullandiklar1 zaman
dilimi arasindaki iligskide; sosyal medyay1 gece kullanan ogrenciler, sosyal medyay1
giindiiz kullanan 6grencilere gére SMA’y1 ve Sosyalaglart (Facebook, Google Plus)
daha fazla kullanmaktadir. Ogrencilerin sosyal medya araglari kullanimi ile sosyal
medyaya hangi cihazlardan ulagmalari arasindaki iligkide; sosyal medyaya kisisel
bilgisayardan ulasanlar, sosyal medyaya tablet / telefonla ulasan 6grencilere gore Sanal

Diinyalar1 (Knight Online, WOW, Second Life) daha fazla kullanmaktadirlar.

Ogrencilerin okul disinda sosyal medya kullanimlari ile okul ders basarilar1 arasindaki
iliskide; 6grencilerin Blog kullanimi ile Tiirkce, Matematik ve Yabanci1 Dil (ingilizce)
ders basarilart arasinda, Mikroblog (Twitter) kullanimi ile Matematik ders basarisi
arasinda, Podcast kullanimi ile Matematik ders basaris1 arasinda ve Sanal Diinyalar
(Knight Online, WOW, Second Life) kullanimi ile Matematik ders basaris1 arasinda
negatif yonlii cok zayif bir iligki vardir. Bu bulgulardan 6grencilerin okul disinda Blog,
Mikroblog(Twitter), Podcast ve Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second L.ife)

kullanimlari, 6grencilerin Matematik ders basarilarini, Blog kullanimlar1 Tiirkge,
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Yabanci Dil (Ingilizce) ders basarilari az da olsa olumsuz yonde etkiledigi sonucu
¢ikmaktadir. Bu sonuca gore dgrenciler Tiirkge, Matematik ve Yabanci Dil (Ingilizce)
derslerine yeterli seviyede ve siirede calisamadiklarindan dolayr bu derslerdeki

basarilarinin diistiigli soylenebilir.

Ozetle, bu arastirmayla 5. ve 6. simf dgrencilerinin okul disinda kullandiklar1 sosyal
medya araglarinin yine bu 6grencilerin ders basarilarina etkisini veriler dogrultusunda

degerlendirilmistir. Degerlendirme ile asagidaki sonuglara ulasilmistir.

Ortaokul 6grencilerin okul dist sosyal medya araglart kullanimlarinin 6grencilerin ders
basarilarina bazi derslerde az da olsa etki etmistir. Ogrencilerin okul disinda kullanmis
olduklart Blog, Mikroblog, Podcast ve Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second
Life); dgrencilerin Matematik ders basarisina olumsuz etki etmistir. Ogrencilerin okul
disinda kullanmis olduklar1 Blog; 6grencilerin Tiirkge ve Yabanci Dil (Ingilizce) ders
basarisina olumsuz etki etmistir. Ogrencilerin okul disinda diger sosyal medya araglarini
kullanmasi; 6grencilerin okuldaki [Tiirkge, Matematik, Fen bilimleri, Sosyal Bilgiler,
Yabanci Dil (Ingilizce) ve Bilisim Teknolojileri ve Yazilim] ders basarisina etkisi

bulunamamustir.

5.2. ONERILER

Arastirma bulgularindan farkli ¢ikarimlar ve buna bagli olarak bazi Oneriler asagida
verilmistir.

e Ogrencilerin okul disinda kullanmis olduklar1 Blog, Mikroblog, Podcast ve
Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life) gibi sosyal medya
araglarinin; 6grencilerin Matematik ders basarisina olumsuz etkilemektedir.
Ogrencilere bu sosyal medya araclarini bu derslerin igerigiyle desteklenerek
ve kontrollii bir sekilde kullanmalar1 saglanarak 6grencilerin Matematik ders

basarisi artirilacaktir.

e Ogrencilerin okul disinda kullanmis olduklar1 Blog; dgrencilerin Tiirkge ve

Yabanci Dil (ingilizce) ders basarisma olumsuz etkilemektedir. 5-6. Simf
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ogrencilerinin yanls dil bilgisi 6grenebileceginden dolayr 6grencilere Blog
kullaniminda Tiirkce ve Ingilizce sdzciikleri dogru kullanmalarina ydnelik

bilgiler verilmelidir.

Ogrencilerin en fazla kullandiklari sosyal medya araglari; Sosyalaglar
(Facebook, Google Plus) ve Medya Paylagim Siteleri (YouTube, Flickr,
Slideshare)’dir.  Ogrencilerin  bu  kullanimlarmi1  engellemek yerine
Ogretmenlerin bu sosyal medya araglarinda 6grencilere yonelik ders igerigi

olan (metin, resim, video vb.) materyaller hazirlamalar1 saglanmalidir.

Yonetici ve 6gretmen kontroliinde her okulun ve sinifin sosyal medya hesabi
(sanal siniflar) olusturulabilir, zaman sinirlamasi olmaksizin 6grenci-6grenci
ve Ogretmen-6grenci iletisimi ve paylasimi gergeklestirilebilir. Boylece ders
basarisina olumsuz etkisi olan sosyal medya araclarini boylece daha yararl

hale getirmis olunur.
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EKLER
Ek 1. Anket Sorular:

OGRENCILERIN OKUL DISI SOSYAL MEDYA KULLANIMLARININ
OGRENCILERIN DERS BASARISINA ETKIiSi KONULU ANKET CALISMASI

Sevgili 6grenciler ;
Anket sizlerin giinliik yasamda sosyal medya kullanim aliskanliklarinizin ders basarilariniza etkisini
tespit etmek amaciyla hazirlanmistir. Arastirma verileri sadece yiiksek lisans tez ¢alismasi kapsaminda
kullanilacaktir.

Anketimize vereceginiz cevaplardan dolay: tesekkiir ederiz.

Fatih SARICAM
Yiiksek Lisans Ogrencisi

S1. Cinsiyetiniz?

Erkek
Kadin

S2. Kac¢ yasindasimiz?

12 yas
13 yas
14 yas
15 yas

S3. Kardes saymiz?

OB WN|F-

S4. Kendinize ait calisma odaniz var nm?

Evet
Hayir

S5. Ailenizin Ayhk Geliri?

0-500 TL
501-1000
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TL

1001-1500
TL

1501-2000
TL

2001-2500
TL

2501-3000
TL

S6. Giinde ortalama kac saat internette vakit gecirmektesiniz?

Hig

Yarim saat

1 Saat

2 Saat

3 Saat

4 Saat

5 Saat ve Uzeri

S7. Sosyal medya araglarini kullaniyor musunuz?

Evet

Hayir

S8. Giinde ortalama kag saat sosyal medyada vakit gecirmektesiniz?

Hic¢

Yarim saat

1 Saat

2 Saat

3 Saat

4 Saat

5 Saat ve Uzeri

S9. Hangi giinler sosyal medyay1 kullanirsimiz?

Pazartesi

Sali

Carsamba

Persembe

Cuma

Cumartesi

Pazar
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S10.Hangi saatler arasinda sosyal medyay1 kullanirsimiz?

08:00-12:00

12:00-16:00

16:00-20:00

20:00-24:00

24:00-04:00

04:00-08:00

S11. Sosyal medyaya daha ¢ok hangi tiir cihazlar ile ulasmaktasiniz?

Kisisel Bilgisayar

Okuldaki Bilgisayar

Tablet / El Bilgisayar1

Cep Telefonu / Akilli
Telefon

S12. Sosyal medya araclarini ne kadar siiredir takip etmektesiniz?

1 yildir.

2 yildir.

3 yildir.

3 yildan fazla siiredir.

S13

Asagidaki sosyal medya aracglarim
hangi siklikta kullanmaktasimiz?

Higbir
Zaman

Cok
Nadir

Ara
sira

Sik
Sik

Her
Zzaman

S13.1

Blog

S13.2

Mikroblog (Twiiter)

S13.3

Sosyal Aglar (Facebook, Google Plus)

S13.4

Medya Paylasim Siteleri (YouTube, Flickr,

Slideshare)

S13.5

Wikiler (Wikipedia)

S13.6

Sosyal Isaretleme ve Etiketleme
(StumbleUpon, Reddit)

S13.7

Cevrimigi Topluluklar (Forumlar,
Sozliikler)

S13.8

Podcast

S14

Blog kullanim

Hicbir
Zaman

Cok
Nadir

Ara
sira

Sik
Sik

Her
zaman

S14.1

Kendi blogumda yaz1 yazar ve yayinlarim.

S14.2

Bagkalarinin yazdig: bloglari okurum.

S14.3

Blog yazilarina yorum yaparak katkida
bulunurum

S14.4

Blog arama motorlarini kullanirim.
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S15

Mikroblog (Twitter) kullanimi;

Higbir
Zaman

Cok
Nadir

Ara
sira

Sik
sik

Her
zaman

S15.1

Kendi mikroblog profilimde paylasimlarda
bulunurum (Twit atarim).

S15.2

Takip ettigim kullanicilarin yazdiklarini
okurum.

S15.3

Takip ettiklerim ve takip edenlerimle
iletisim kurarim (mesajlasirim).

S154

Diger kullanicilardan iletimde (twit)
bahsederim (Mention).

S155

Diger kullanicilardan iletimde (twit)
bahsederim (Mention).

S16

Sosyal Ag (Facebook, Google Plus)
kullanimi

Higbir
Zaman

Cok
Nadir

Ara
sira

Sik
Sik

Her
zaman

S16.1

Durum giincellemesi yaparim.

S16.2

Sosyal ag sitesine resim, video yiiklerim.

S16.3

Arkadaslarimin durum giincellemesi ve
icerik paylagimlarini izlerim.

S16.4

Arkadaslarimin durum giincellemesi ve
icerik paylagimlarina yorum yaparim.

S16.5

Begendigim marka veya firmalarin
sayfalarina iiye olurum.

S16.6

Arkadaslarimla mesajlagirim.

S16.7

Yeni arkadaslar edinirim

S16.8

Grup olusturur ve yoneticiligini yaparim.

S16.9

Gruplara iiye olurum.

S16.10

Gruplara liye olmalar i¢in arkadagslarimi
davet ederim.

S17

Medya Paylasim Sitesi (YouTube,
Flickr, Slideshare) kullanim

Higbir
Zaman

Cok
Nadir

Ara
sira

Sik
Sik

Her
Zaman

S17.1

Medya paylasim sitelerine igerik (resim,
video) yiiklerim.

S17.2

Medya paylasim sitelerinde bulunan igerigi
izlerim.

S17.3

Igeriklere yorum yaparim.

S17.4

Iceriklerin iyi veya kotii olduklarina gore
oylarim.

S17.5

Medya paylasim sitelerinde diger
kullanicilar ile mesajlagirim

S18

Wiki (Wikipedia) kullanim

Higbir
Zaman

Cok
Nadir

Ara
Sira

Sik
Sik

Her
zaman

S18.1

Wiki sitelerinde arastirma yaparim

S18.2

Wiki sitelerinde yeni igerik katkisinda
bulunurum
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S18.3

Wiki sitelerinde yanlis bilgilere
rastladigimda, bu bilgileri diizeltirim

S19 | Sosyal Isaretleme ve Etiketleme Sitesi Higbir | Cok | Ara | Sik | Her
(StumbleUpon, Reddit) kullanim zaman | Nadir | sira | Sik | zaman
S19.1 | Begendigim linkleri kaydederim
S19.2 | Profilimi diger kullanicilar ile paylasirim.
S19.3 | Begendigim sayfayi diger sosyal medya
araclarinda da paylagirim
S20 | Cevrimici Topluluklar (Forumlar, Higbir | Cok | Ara | Sik | Her
Sozliikler) kullanimi zaman | Nadir | sira | Sik | zaman
S20.1 | Bir forum veya sozliikte yapilan yorum ve
paylagimlart okurum.
S20.2 | Bir forum veya sozliikte yazilar veya
mesajlar yazarim.
S20.3 | Bir forum veya sozliikte yazilan yazilara
yorum yaparim.
S21 | Podcast kullanimm Higbir | Cok | Ara | Sik | Her
zaman | Nadir | sira | Sik | zaman
S21.1 | Pod yayinlarini indirir ve bilgisayarimda
dinlerim.
S21.2 | Pod yaymlarmi indirir ve mp3 player’imda
dinlerim.
S21.3 | Pod yayini olusturup, yayimlarim.
S22 | Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, | Hicbir | Cok | Ara | Sik | Her
Second Life) kullanim zaman | Nadir | sira | Sik | zaman
S22.1 | Diger kullanicilar ile tanisir ve iletigim
kurarim
S22.2 | Sanal diinyada verilen gorevleri yerine
getirmeye 6zen gosteririm.
S22.3 | Sanal diinyada diger kullanicilarla iletisim

kurarken bagka biriymisim gibi davranirim

Anketimiz sona ermistir.
Gostermis oldugunuz ilgiden dolay: tesekkiir ederiz.

123




EK 2. Ol¢ek Kullanabilir (Yararlanma) Izin Metni
19.02.2015 itibari ile fatihmetehan3@gmail.com e-posta adresimden Mahmut Sami

ISLEK e gdnderilen ve 20.02.2015 tarihinde Mahmut Sami ISLEK ’ten
msislek@anadolu.edu.tr gelen e-posta;

. Co 7 q | wh O ‘

Gmail h 0 i B % D PSRRI «
Yiksek Lisans Tezinizdeki Olcekten Yararlanma Istegi GelenKutusu x & Mahmut Sami ISLEK
Cevrelere ekleyin
en fomeer ) fatih sangam <fatihmetehan3@gmail.com> @ 19%ub 77 & v o -
Vidzh Alict: msislek |+
Onemli Aynintilan goster
Gonderiimis Postalar Methaba Savm Hmm;
Taslaklar (8 ik T " wi Ji5v: B iy
. Ben Fath SARICA Aton Kocatee Univeres Blseyar Anabim Dab YilksekLisons Orencivi,
» Gevreler ' v v
Digr» Ysek sanstemde kaynak gstrerek evadeki lekten fydalonmak stiyorum, Bu komoda i iy,

Q= o Tet e, o,

W Oigekler.docx y

Google = oo O @

Gmail * « a 0 i | RO S 8 ¢y @
Mahmut Sami ISLEK <msislek@anadolu.edu tr> 20 Sub N Mahmut Sami ISLEK
Alct: bana [+ Gevrelere ekleyin
Gelen Kutusu (8) i, 2 . " i o o &
- Fath Bey, Olpege ulanabilrsiniz. Nazi davranginz gin tesekkir edenm. y caismalar, —
Gonderilmig Postalar
Taslaklar (8) ’
Qewelr Ars. Gor. Mahmut Sami ISLEK
Diger»
‘mh ) 5 Anadolu Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitusu

Tel:+90.222.335.0580 Dahili: 1254

Web: http://www.anadolu.edu.tr
https:/facademy.anadolu.edu.tr/xdisplayx.asp?kod=0& acc=msislek

From: fatih saricam [mailto:fatihmetehan3@gmail.com|
Sent: Thursday, February 19, 2015 4:25 PM

To: Mahmut Sami ISLEK

Subject: Yiksek Lisans Tezinizdeki Olgekten Yararlanma istegi
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Ek 3. Anket Uygulama ve Arastirma Izin Belgeleri

Evrak Tarth ve Sgy

81 02/1272014-46625

T.C
AFYON KOCATEPE UNIVERSITES!
Fen Bilimlen Enstitisa

Say : 95624635-730.08.03-
Kom: Fath SARICAM Anket Imi Hk

BILGISAYAR ANABILIM DALI BASKANLIGINA
Epstitimiz Bilgisayar Ansbilm Dab Yiksek Lisans ogrencisi Fath

SARICAM:n
"Ogrencilerin Ders Digt Sosyal Medya Kullammianm Ogrencilerin Ders Basansma Etkisi®
komhukanpmmm mmmmvmmsm

Modurlipmin yazs: e Ilen Daire Bagkanhimm yazisi yazmuz
Bﬂplnmnnedum
e-imzabdr
Prof Dr. Torahim EROL
Enstana Madura
EK:
Tgili Yaz Eklen

Fvrads Dogradamal bein - bew 1193 293 31 7w Vison Dogrula ¥V0908
AFYON KOCATERE ONIVERSITES] Abmet Nocdet Sevwr Kaniphad, 00300, ATYONKARANISAR
Telaton - 0 372) 238 12 13/10000= Delgeg. (9 272) 228 1) 10

- powa ferdlaagals b v
Detronik Al - www st ste v

Bu beige S070 saywh Blekironik Imza Kanununun S. Maodes! ghredince gOvenil slektronik Im2a lie Imzalanmis? "
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TC.
AFYON EOCATEPE UNIVERSITES!
Ofzenci Ixleri Daire Baskanih

San - TOR13G04-044-
FKom : Anketler
FEN BILIMLERI ENSTITUSU MUDURLUGUNE
a) 08112014 tarih ve 95622635-044-43018 sayilr yaz.
B) 21.11 2014 tarih we S9800702/505/558368] sayil yan
Enstitisindz Bilgisayar Anabilim Dial Viksek Lisans Gérencisi Fatih SARICAMm tez

pahsmasnga kullamimak imers Afvonkarahizar I Milli EZitim Midirlamine bazh Merkez
Semsetiin Karahizsari Ortzokaby Gfrencilering yomelik anksd gabsmas: vapma talebinin uvgun
goriimesine iliskin ilgs (b) yam ve eklen ilijlkte gonderiimigtir.

Bilrilerinizi ve perefini rica ederim
g-imzahdr
Prof Dr. Mehmet Eamaletrin CONEAR
Flekior a
Feletar Yardmioa
EK :
1gi vam ve ekleri (§ sayfa)

Evruka Degralamak loin - b 0191295 90 v Vison Tegral 8STLE T

Afvea xwmmummmwlmmtmnumu:nm
Tal272 K124 FakxDITI Z200ER1

Lalraem - i Sk s 10
11
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AFYON KOCATEPE UNIVERSITESINE
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1t Ml Egitim Midsiri

EKLER
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OGRENCILERIN DERS DISI SOSYAL MEDYA KULLANIMLARINI OGRENCILERIN
DERS BASARISINA ETKISE KONULD ANKET CALISMASI
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