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OZET

Kitle iletisim teknolojilerindeki gelisim sonucu olarak kitle iletisim araglari,
toplumsal yasantinin biitiin diizeylerindeki agirligin1 giin gectikge hissettirmektedir. Bu
baglamda; popiiler kiiltiir 6geleri de ele alinmasi gereken kiiltiirel irlinlerdir. Popiiler kiiltiir,
cogunlukla kitle iletisim aracglari olarak da anilmaktadir.

Bu c¢alismamiz da; popiiler kiiltiir 6gelerinin pazarlama agisindan énemi ve alan
calismasinda Afyon Kocatepe Universitesi Akademik personelinin tercihleri belirlenmeye
calisgtimistir. Akademik personelin kitap, dergi, gazete okuma, Internet kullanma gibi
mesleki yonlerini gelistirmeye yonelik ¢abalar1 dlgiilmeye calisilmistir. Ayrica akademik
personelin sosyal faaliyetlere katilimlar1 da ortaya ¢ikarilmistir. Bu baglamda, akademik
personelin, miizik dinleme, spor yapma ve eglenme aligkanliklarina yonelik bulgular elde
edilmistir.

ABSTRACT

Because of development in mass communication technologies, mass communication
tools put impact. their importance in all social levels in every passing day. In this context;
popular culturel elements might be considered as cultural products. Popular culture refers to
as mass communication tools.

In this study the importance of popular culture components have been examined in
terms of marketing.Then the preference of Afyon Kocatepe University’s academic
personnels have been studied to define their profile of cultural consumption in a field study.
In this study the extend of the mass communication tools used by the academic personnel
have been determined in detail. Furthermore, we tried to determine the academician
activities- reading variant books, magazine, journal, newspapers and using internet - related
to their field and other social activities that contrubute to their academic career.

Also it has been examind to expose the degree of the participation in the sovcial
activities by the academic personnel. In this context academic personnel’s habit of the listing
to the music, doing sports and entertaining were tried to examind.

KULTUR VE TUKETIM



Insanoglu, en ilkel ve gelismemis olarak dogmasina ragmen hayatta kalmayi
basarabilmistir. Bu onlarin gelismis bir yapisindan ileri gelmektedir. Bu durum onlarin
kiiltiir kurma ve yaratma yeteneginden dogmaktadir. Insanoglu, hayatta baz1 deger, inang ve
sosyal iligkileri 6grenip toplumsal varlik haline gelirken bir kiiltiir olusturmaktadir.

Insanin nasil diisiindiigii, duydugu, yaptigi, istedigi, kendine nasil baktigi,
degerlerini, ilkiilerini, isteklerini nasil diizenledigi insanlar arasindaki her ¢esit karsilikli
etkilesmeler  biitin =~ “manevi” ve  “maddesel” yapit ve Tlriinler kiiltiiriin
kavramlarindandir.(Uygur,1996:17)

Kiiltiir sozcligli tanimlanmast zor bir kavramdir. Sosyal/ Kiiltiirel antropolojinin
konusu olan kiiltiir, uygarlik anlamina gelmekte; uygarligin egitim, giizel sanatlar ve
teknoloji gibi kiiltiirel degiskenleri icerdigi belirtilmektedir. Kiiltiir 6grenilir, stireklidir,
toplumsaldir, ideallestiricidir, doyum vericidir,uyum yapicidir, degisir ve biitlinlestiricidir.

Giinliik yasantidaki kiiltiir kavraminin kullanim1 genellikle sanat, edebiyat, muzik ve
resim vb. kavramlarla esdeger oldugu diistiniilmektedir.

Kiiltiir tanimlarindan eski olmakla birlikte en iyisini Taylor yapmaistir:

“Kiiltiir, ya da uygarlik, bir toplumun {iyesi olarak, insanoglunun 6grendigi bilgi,
sanat, gelenek-gorenek vb. yetenek, beceri ve aligkanliklari igine alan karmasik bir
bitundur.”(Glveng,1999:101)

Taylor bu tanimiyla kiiltliriin 68renilmis, saklanmis ve 6gretilen; egitimle yeni
kusaklara aktarilan bir kapsami oldugunu belirtmektedir. insanlarin bir lisani, dili kullanmas1
¢cok onemlidir. Gordiigiimiiz ve yasadigimiz olaylari anlamlandiran dildir.Kiiltiir olmadan,
kendimizi dile getirecek bir dilimiz, bir benlik bilinci duygumuz olmaz ve diisiinme
yetenegimizde kisith olurdu. Kiiltiir, bizi insan yapan seyin 6nemli bir pargasidir.

Tiketim insanoglunun yasaminda siiregelen dogal bir eylemdir. Yasamin her aninda
tikketim ile ilgili {irtin ve hizmetleri kullanmak gibi bir ugrasin i¢indedir. Bunun yaninda
tilketmeden yasamasi da olanaksizdir. Gliniimiizde tiiketim en fazla konusulan konulardan
biridir. Yeni diinyanin bir ideolojisi olarak sunulmaktadir. Bu baglamda; “Tiiketim, belirli
bir ihtiyacimizi tatmin etmek icin bir {iriinii ya da hizmeti edinme, sahiplenme ve kullanma
olarak” tanimlanmaktadir.(Odabas1,1999:4)

Insanin en &nemli ve onu diger canlilardan ayiran temel niteliklerinden birisi
ogrenmedir. Yasam ile ilgili bir ¢ok sey 6grenildigi gibi, tiikketim olay1 da 6grenilmektedir.
Yasamdaki siirekli 6grenimden bir tiiketici olarak tiiketim olgusunu da 6grenmekteyiz.
Hangi markalar1 segecegimize, aldigimiz f{irtinleri nasil tiiketime hazir duruma

getirecegimize dgrenerek karar vermekteyiz.



(Cagdas pazarlamanin bir boyutu tiiketicilerin ihtiyaglarimi belirlemek ve bu
ihtiyaclart yanitlayabilmek oldugu kadar tiiketicileri bu amaca yonelik giidiilemek olarak da
diistinllmektedir. Guduler tiketici secimlerinde ¢ok onemlidir. Clnki belirli isteklere
yonelik tepkiyi yonlendirir. Belirli bir ihtiyacin ortaya ¢ikmasi her zaman tiiketiciyi eyleme
geciren bir gii¢ degildir. Reklami yapilan mallarin tamami herkes tarafindan alinmasa bile
calisan insanlarin calismalarmin hedefi olarak islev gérmektedir. Onemli olan tiiketimin
cagimizda neredeyse gercek listii, sembolik bir diizeye eristigi, boylece satin alma eylemi
kadar satin alma diislincesinin de ¢alisanlar i¢in bir gidii haline gelmesidir.
(Bocock,1997:57)

Tiiketicilerin satin alma davraniglarinm etkileyen kiiltiirel, sosyal, kisisel, psikolojik
gibi ¢esitli faktorler bulunmaktadir. Pazarlamacilar agisindan onemli olan giidii ¢esitleri
arasinda satin alma giidiileri yer alir. Satin alma giidiisii, kisinin belirli {iriin ya da hizmeti
satin alma nedenidir. Satin alma giidiileri de temel ve se¢ici gilidiiler, miisteri olma giidiileri,
rasyonel ya da duygusal gibi gruplara ayrilmaktadir. Tiiketiciler hem rasyonel hem de
duygusal ilgilerden gudulenirler. Tuketici hangi giidii ile hareket ederse etsin, yaptigi

se¢imin kendisi i¢in en fazla tatmini sagladigini1 varsaymaktadir. (Odabas11996:54)

POPULER KULTUR VE KITLE ILETiSIM ARACLARI

Kitle iletisim alanindaki gelismeler sonucu, kitle iletisim araglarinin toplumsal
yasantimizdaki rolii giin gegtikge artmaktadir. Kitle iletisim araglarinin etkisi kiiltiirel
yasantimizi da etkilemektedir. Mcluhan’a gore “arag iletidir.” Yani bir toplumda bulunan
iletisim araglarmin niteligi, bu araglarin ilettigi igerikten ya da iletiden, ¢ok daha fazla
toplumun yapisini etkilemektedir.(Giddens,2000:401)

Sanayilesmenin etkisiyle kitlesel iiretime gecilmesine kosut olarak kitle kiiltiirii
kavrami gelistirilmistir. Bunun yaninda toplumsal yapi igerisinde kiiltiir kavrami da
degismistir. Kitle kiiltiirii yaninda Kitle toplumu kavrami da ortaya ¢ikmistir. Kitle toplumu
kavraminin dayanag: artik “halk” degil “kitle” olan ¢agdas sinifli bir toplum belirmistir.
Kitle toplumunun ortaya ¢ikmasinda, “fabrikalardaki kitlesel orgiitlenme, kitlesel meta
uretimi, kapitalist is boliimiiniin gelismesi, is olanaklarinin artmasi sonucu kentlerdeki niifus
artisi, is¢i sinifinin oy hakkini elde etmesiyle kitlesel siyasal hareketler, karar alma siirecinin
merkezilesmesi” gibi olgular biiyiik oranda etken olmustur. (Swingewo0d,1996:17)

Bazen popiiler kiiltiirlin, bazen de halk kiiltiiriinlin yerine kullanilan kitle kiiltiiri

“yiiksek ya da sec¢kin kiiltiirtin” karsisina konur. Bir tanima gore,”kitle kiiltiirti, seckin



kiiltiirtin altinda, halk kiiltiiriiniin listiinde, yasam aligkanliklarinin yeniden iiretime dayali
bir kiiltiirel yapidir.” (Ergiil, 1998:193)

Bu baglamda; kitle kiiltiirii ve ytliksek kiiltiir arasinda bir ortaklik vardir. Kitle kiiltiiri
icinde popiiler kiiltiir iirtinleri de bulunmaktadir.

Populer kiltar; populer filmler, gosteriler, mizik,videolar ve televizyon programlari
gibi ¢ok sayidaki izleyici i¢in yaratilan eglence bi¢imleri olarak da tanimlanabilmektedir.

Popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar anlamda; giindelik olarak yeniden
tiretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi icermektedir. Genis anlamda ise belirli bir yasam
tarzinin  ideolojik  olarak  yeniden iretilmesinin  Onkosullarini  saglamaktadir.
(Ergul,1998:197)

Popiiler kiiltiir, cogunlukla kitle iletisim araglar1 olarak da anilmaktadir. Ciinkii, cok
sayida izleyiciye ulagsmaktadir. Televizyon. Gazeteler, dergiler, videolar, CD vb. bu kapsam
icindedir. Kitle iletisimlerinde gazete ve televizyon gibi araglar, kamuoyu iizerinde de biiyiik
bir etkide bulunmaktadir. Giiniimiiz diinyasinda kiiresellesmeyle birlikte internetin 6nemi de

gitgide artmaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Aragtirmanin rneklemi olarak Afyon Kocatepe Universitesi akademik personeli
secilmistir. Orneklem kapsamina Universite de ¢alisan tiim akademik personel alinmustir.

Arastirmada veri toplama yontemi olarak anket kullanilmistir. Ankette 31 soru
bulunmaktadir. Anketin ilk 6 sorusunda ankete katilanlarin kimlik bilgileri ele alinmigtir.
Daha sonraki sorularda ise akademik personelin kiiltlirel ihtiyaclarini hangi tiir araglarla
gidermeye calistiklar ile ilgili sorular yer almaktadir. Yapilan aragtirmaya 375 kisinin
katilmas1 hedeflenmis ancak 356 kisi katilmistir. Elde edilen veriler denetlenip kodlanmig

ve SPSS istatistik programi kullanilarak degerlenmistir.
BULGULAR

Arastirmaya iligskin bulgular, genel karakteristikler ve akademik personelin kulturel

ihtiyaclarini karsiladiklar1 araglar altinda incelenmistir.

B) ARASTIRMAYA KATILANLARIN GENEL KARAKTERISTIiKLERI



Yapilan arastirmaya 375 kisinin katilmas1 hedeflenmis ancak 356 kisi katilmistir.
Katilanlarin % 76,4’{inii erkekler, % 23,6’sin1 kadinlar olusturmustur.

Ankete katilanlarin % 73,3’lik kismimi evliler, % 24,7’lik kismini1 ise bekarlar
olusturmaktadir.

Ankete katilanlarin unvan durumuna bakildiginda ise, % 48,3’liik kismin1 Ogretim
Gorevlileri, % 21,9’luk kismin1 Yardimc1 Dogentler, geri kalan kisim ise, diger {invanlar
arasinda paylasildigr goriilmektedir.

Ankete katilanlarin brans durumu ise, %39’luk kismin1 Sosyal Bilimlerden, %
24 4’liik kisminin ise, Teknik Bilimlerden oldugu goriilmektedir.

Ankete katilanlarin yaklasik olarak % 41°lik kismi 251-300 milyon lira gelir

dizeyindedir.

B)AKADEMIK PERSONELIN KULTUREL iHTiYACLARINI
KARSILADIKLARI ARACLAR

Kiiltiirel ihtiyaclarinizi daha ¢ok hangi araglarla gidermeye ¢alistyorsunuz? Sorusu

sorulmus ve asagidaki yanitlar elde edilmistir.

Kitle Iletisim Araclar %

Gazete 27,8
Dergi 4,5
Kitap 23,3
Televizyon 26,4
Internet 15,7
Sinema-Tiyatro 1,1
Cevapsiz 1,1

Arastirmaya katilanlarin kiiltiirel ihtiyaclarini % 27,8 ile gazete, 26,4 televizyon, 15,7
Internet, 23,3 ise kitap okuma yoluyla giderdigi goriilmektedir.

Kitap okuma sikhig %
Her giin belirli bir siire 128 36.0
Zaman buldukca 215 60.4
Gerek duydukca 11 3.1
Cevapsiz 2 0.6
TOPLAM 356 100.0

Arastirmaya katilanlara kitap okuma siklig1 soruldugunda ise;



Her giin belirli bir siire okurumu isaretleyenler % 36, zaman buldukc¢a okurum %

60,4, gerek duydukc¢a okurum %3,1 ¢ikmistir.

Kitap okumaya sevk eden etkenler %
Yazarin Kendisi 68 (19,1
Kitabin tiirii 246|69,1
Arkadas tavsiyesi 15 4,2
Kitabin sunuldugu mekan 3 10,8
Yayin evi 3 0,8
TOPLAM 356 100

Ankete katilanlar1 kitap okumaya sevk eden etkenlere bakildiginda ise, biiylik bir
kismin1 % 69 ile kitap okumaya sevk eden etken olarak kitabin tiirii, ikinci olarak ise %19,1
ile yazarin kendisi gelmektedir. Bu durum akademik personelin kendi bransina gore kitaplari

tercih ettigini gostermektedir.

Siireli yayin okuma sikhigi %
Haftalik 84 23.6
15 ginde bir 26 7.3
Ayda bir 185 52.0
3 Ayda bir 33 9.3
TOPLAM 356 100.0

Siireli yaym okuma siklig1 incelendiginde ise, Ankete katilanlarin %51,9’unun aylik

yayinlari izledigi goriilmektedir.

Siireli Yaymlarin Tiirii %
Mesleki-Bilimsel Yayinlar 280 78,7
Bilgisayar ve Internet 23 6,5
Aktualite dergileri 20 5,6
Haber ve Yorum 11 3,1
Is ve Ekonomi 7 2
Moda ve Kadin 2 0,6
Saglik ve Bakim 1 0,3
Edebiyat dergileri 2 0,6
TOPLAM 356 100

Stireli yaymnlardan hangi tiiri daha c¢ok okuyorsunuz? sorusuna su yanitlar
verilmistir. Aragtirma kapsaminda siireli yaymlarda %78,6’lik kismi1 Mesleki-Bilimsel
yayinlar olusturmaktadir. Bu baglamda akademik personel siireli yaymlarda daha ¢ok

mesleki ve bilimsel yayinlari tercih etmektedir.



En begenilen program tiirii %
Haber programlar 306 85,9
Kltirel programlar 31 8,7
Eglence programlari 1 0,3
Spor programlari 3 0,8
Filmler 6 3,7
Magazin programlari 2 0,6
Dizi filmler 2 0,6
TOPLAM 356 100

Televizyon yayinlarindan en ¢ok begendiginiz program tiirii hangileridir? Sorusuna
ise; Televizyon yaynlarinda %85,9’luk kisim haber programlarini takip ettikleri

gozlemlenmekte, %38,7’sini ise, kilturel programlar izlemektedir.

Tercih edilen muzik ttrd %
Tiirk Halk Miizigi 157 44.1
Tiirk Sanat Miizigi 71 19.9
Tiirk Hafif Miizigi 32 9.0
Klasik 32 9.0
Protest 8 2.2
Jazz/Blues 16 45
Hip-Hop-Rap 1 0.3
Dance 2 0.6
Rock/Metal 8 2.2
Pop 22 6.2
Folk 2 0.6
Cevapsiz 5) 1.4
TOPLAM 356 100.0

Arastirmaya katilanlar tercih ettiginiz miizik tiiri hangisidir? Sorusuna ise;
Tiirk Halk Miizigi dinleyenler %44,1, Tiirk Sanat Miizigi dinleyenler %19,9, % 9’u
ise Turk Hafif Miizigi dinlemektedir.

Ilgi Duyulan Spor Dah %
Futbol 153 43.0
Voleybol 25 7.0




Basketbol 77 21.6
Tenis 28 7.9
Yizme 35 9.8
Atletizm 6 1.7
Boks 2 0.6
Eskrim 1 0.3
Giires 3 0.8
Diger 3 0.8
Cevapsiz 23 6.5
TOPLAM 356 100.0

En cok ilgi duyulan spor dali olarak ise; % 43’liik oranla futbol basta yer almaktadir.
Daha sonra ise % 21,6 ’lik oranla Basketbol gelmektedir.

Internetten yararlaniyor musunuz? %
Evet 309 86.8
Hayir 42 11.8
Firsat Buldukca 1 0.3
Cevapsiz 4 1.1
Toplam 356 100.0

Internet’ten yararlaniyor musunuz? Sorusuna ise; Internet ten yararlanma diizeyine
baktigimizda akademik personelin interneti kullanma oraninit % 86,8 ile oldukc¢a yiiksek

diizeyde oldugu gozlenmistir.

Internetten yararlanma boyutu %
Haberlesme 114 32
Gazete ve yayin takip etme 50 14
Oyun Oynama 1 0,3
Bilimsel-Mesleki sayfalardan yararlanma 144 40,4
Magazin 1 0,3
Aligveris 1 0,3
TOPLAM 356

Internet ten hangi boyutta yararlaniyorsunuz? Sorusuna asagidaki yanitlar
verilmistir. Internet ten yararlanma boyutu olarak % 40,4’liikk kismi bilimsel-mesleki
sayfalardan yararlandigini belirtmektedir. Bu durum akademik personelin internetten

arastirmalari i¢in oldukga genis olarak yararlandigin1 gostermektedir.

\ Bilimsel Toplanti: Etkinlikleri | % |




Kongre 61 17.1
Toplanti 22 6.2
Sempozyum 107 30.1
Panel 30 8.4
Diger 15 4.2
Tumi 91 25.6
Cevapsiz 30 8.4
TOPLAM 356 100.0

Arastirmaya katilanlarin %30,1°1 sempozyum etkinliklerine, % 17,1’lik kism1 kongre

etkinliklerine, % 25,6’sin1n ise tiimiine katildiklar1 goriilmektedir.

Harcama Profili %
Mutfak Masraflari 163 45,8
Giyim Masraflari 17 4,8
Kiltiir Harcamalari 3 0,8
Seyahat 8 2,2
Saglik 6 1,7
Egitim 23 6,5
Kira 134 39,3
Temizlik 2 0,6
TOPLAM 356 100

Butce  gelirinizin  harcama  profilini  yukaridaki  kategoriler  agisindan
derecelendiriniz? Sorusuna su yanitlar verilmistir.

Mutfak masraflart % 45,8 ile en basta daha sonra ise kira ve egitim olmak {izere diger
harcamalar gelmekte, kiiltiir harcamalar ise 9%0,8 ile ¢ok kiigiik bir diizeyde bulunmaktadir.
Bu durumda akademik personel i¢cin 6nem siras1 dncelikle diger masraflara gitmekte ve
kiiclik bir kismini kiiltiir harcamalarina ayirmaktadir. Bu durum akademik personelin gelir

durumunun yeterli diizeyde olmadigini gostermektedir.



SONUC

Kiresellesen, giiniimiiz diinyasinda 6nemi her gegen giin artan popiiler kiiltiir

kavramu, kitle iletisim araglarinin katkisi ile toplumun her kesimini etkisi altina almaktadir.

Arastirmamizin  ¢ikis noktast olan Afyon Kocatepe Universitesi akademik
personelinin Kitle iletisim araglarindan faydalanma da; gazete, televizyon, kitap ve Internet
tizerinde bir yogunlagmasi oldugu sonucuna varilmistir.

Zaman buldukca ve her giin belirli bir siire kitap okuma aligkanliginin, kitabin
tiirtinlin etkisinde kalinarak gerceklestigi gozlemlenmektedir.

Stireli yaymlan takip etmede; aylik ve haftalik yayinlanan yayinlari tercih eden
akademisyenler, mesleki ve bilimsel konulu yayinlar1 diger alternatiflere kiyasla 6n plana
cikmaktadirlar.

Popiiler kiiltiiriin glinlimiiz diinyasinda yansimasiin en yogun gergeklestirildigi
televizyon programlarinda ise biiyiik bir ¢ogunlukla haber programlar1 benimsenirken,
dinlenilen miizik tiiriinde Tiirk Halk ve Tiirk Sanat miiziginin 6n planda degerlendirildigi
fark edilmektedir.

Futbol ve basketbol, spor branslar1 i¢inde diger alternatifler karsisinda fark edilir bir
istiinliige sahip olmaktadir.

Calisma neticesinde; bilimsel ve mesleki sayfalardan ve haberlesme amaciyla
internetten oldukca yiiksek oranda faydalanildig1 gériinmektedir.

Akademisyenler tarafindan, bilimsel toplanti ve etkinliklerde sempozyum ve
kongreler daha yogun bir bi¢cimde tercih edilirken segeneklerin tiimii iizerinde tercih belirten
onemli bir kesimin varlig1 da dikkat ¢ekmektedir.

Tiim bu ¢alismalarin 15181 altinda akademisyenlerin, gelirlerinin paylagiminda kiiltiir
harcamalarinin olduk¢a diisiik ¢ikmasi diisiindiiriicii  bir gelisme olarak tizerinde

diistiniilmesi gereken bir olgu olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
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